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RESUMEN: En el 2019 se celebraron con apenas dias de di-
ferencia elecciones generales tanto en Argentina como en
Esparia, con su correspondiente debate televisivo entre los
principales candidatos. El objetivo de este trabajo es la in-
dagacion discursiva en los memes generados en Twitter/X
con motivo de la emision de debates electorales en octubre
y noviembre de 2019 en Argentina y en Espaiia, respectiva-
mente. La novedad de esta investigacion se encuentra en
su cardcter comparativo, ya que se propone confrontar las
caracteristicas de dichas creaciones, para lo que se selec-
cionaron en total 110 memes entre los recopilados por los
principales medios de comunicacion digitales de cada pais.
Se ha analizado, siguiendo una metodologia sociosemidti-
ca, cada uno de ellos atendiendo al origen y repercusion,
formato, temas, personajes y referencias culturales que
provocan el efecto humoristico. Entre los resultados ob-
servamos diferencias, como la inclinacion por unos conte-
nidos mds ideologizados y que profundizan mds en aspectos
histéricos o politicos en el caso argentino, a diferencia de
Espaia, donde los memes se centran en el propio debate y en
lo anecdatico en tanto acontecimiento televisivo.

PALABRAS CLAVE: Humor, politica, Argentina, Espana,
comunicacion politica, debate electoral, meme, Twitter/X,
television.

ABSTRACT: In 2019, general elections were held just days
apart in both Argentina and Spain, with the corresponding
television debate between the main candidates. The
aim of this paper is the discursive investigation of
the memes generated on Twitter/X on the occasion of
the broadcasting of electoral debates in October and
November 2019 in Argentina and Spain, respectively. The
novelty of this research lies in its comparative nature, as
it aims to compare the characteristics of these creations,
for which a total of 110 memes were selected from among
those collected by the main digital media in each country.
Following a socio-semiotic methodology, each of them
has been analysed in terms of their origin and impact,
format, themes, characters and cultural references that
provoke the humorous effect. Among the results, we
observed differences, such as the inclination towards more
ideological content and a greater focus on historical or
political aspects in the case of Argentina, as opposed to
Spain, where memes focus on the debate itself and on the
anecdotal as a television event.

KEYWORDS: Humour, Politics, Argentina, Spain, Political
communication, Electoral debate, Meme, Twitter/X,
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INTRODUCCION'

Discursos politicos y redes

Con el surgimiento de las redes sociales se ha generado un engrosamiento del espacio
publico en el cual la ciudadania no solo consume contenidos, sino que también los pro-
duce, como en el caso de los memes. De este modo, los espacios digitales se van trans-
formando en complejas plataformas medidticas (Van Dijk, 2016; Fernandez, 2018) en
las cuales los internautas participan de la conversacion politica. Asi pues, la inclusion
de memes politicos en la discusién digital domina la escena de la campana politica y se
intensifica frente a los debates electorales.

Para analizar las producciones discursivas realizadas durante los debates electorales
resulta central enmarcarlas en la historia de la mediatizacion de la politica (Verdn, 19806,
1987a, 1987b, 2001 [1984], 2013; Mazzoleni y Schulz, 1999; Strombick, 2008; Hjarvard,
2014, 2017; Hepp, 2020; Couldry, 2021). La mediatizacién da cuenta de cémo los medios
de comunicacion penetran cada vez mas en ambitos sociales que van cambiando, a su
vez, producto de ella.

En la actualidad, estos procesos se han agudizado. Se trata de una sociedad en la cual
conviven los medios tradicionales conlas redes sociales, una “sociedad hipermediatizada”
(Carlén,2015). Estacontemporaneidad hasidodefinidacomode “mediatizaciéon profunda”
(Hepp, 2020), producto de la digitalizacién. Las conversaciones de la comunidad en
Twitter/X, como las que se generan con posterioridad al debate televisivo, se insertan
entonces en esta nueva fase de la mediatizacion. Los internautas “se encuentran
empoderados en su capacidad de produccién y consumo informativo, cuestionando
el lugar tradicional de los medios en la construccion de agenda” (Mitchelstein, Leiva
Giuliano y Boczkowski, 2018: 169).

La producciéon memética forma parte de la conversacién digital en internet y también
le da la posibilidad a los internautas de generar discursos que alcancen el espacio publi-
co ensanchado; por esta razon consideramos que aquellos que producen memes tienen
potencialmente capacidad de impactar en la agenda medidtica.

Producto entonces del proceso de mediatizacion, la politica se piensa a si misma a
partir de las l6gicas medidticas. Para Verdn (2001 [1984]), la mediatizacién de lo politico
supone una interfaz con lo informativo. En otro lugar, hemos extendido la nocién de

1 Las autoras le agradecen al Centro de Estudios Iberoamericanos y Transatlanticos de la Fundacién Ge-
neral de la Universidad de Malaga (CEIT-FUMA), Espafia, que alberg a Ana Slimovich en una estancia
postdoctoral de investigacion en enero y febrero de 2022 con el proyecto “La mediatizacion de la politica
en las redes sociales. Los discursos contemporaneos de los gobernantes argentinos y espafoles”.
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interfaz al andlisis de la digitalizacién de lo politico para referirnos a la “interfaz poli-
tico-periodistica digital” (Slimovich, 2016, 2022). En otras palabras, hemos mostrado
la existencia de una interfaz entre lo politico y lo informativo/periodistico también en
los discursos politicos de las redes sociales. Especificamos que este tipo de imbricacion
se genera de otro modo porque en las redes sociales se impone la enunciacién politica
sobre la informativa/periodistica. En este sentido, los discursos politicos digitales, como
los memes que se analizan en esta investigacion, estan atravesados por operaciones so-
ciales productoras de sentido, géneros y contenidos de la mediatizacién de la politica en
los medios masivos que traspasan a las redes sociales como Twitter/X.

La intervencién de los internautas politicos con posterioridad al debate electoral es
muy importante, puesto que en el ecosistema medidtico actual son co-constructores del
storytelling politico (D’Adamo y Garcia Beaudoux, 2013), junto con los candidatos y los
grandes medios. Nos referimos a internautas politicos en tanto se trata de sujetos que
participan de conversaciones en las redes sociales acerca de temas politicos. Se consti-
tuyen asi enunciativamente como sociopoliticos.

Esta ciudadania digital que genera producciones discursivas con posterioridad al
“acontecimiento politico-mediatico-electoral” del debate posee “alfabetizaciones
transmedidticas” (Scolari, 2020): competencias interpretativas cada vez mas
sofisticadas, por un lado, para generar producciones discursivas novedosas; y por
otro, para comprender estos nuevos formatos narrativos politicos de los espacios
digitales.

Losrelatosdigitales que se generan durante el debate electoraly con posterioridad
a él tienen incidencia en la construccion social del debate, y ademas muchas veces
son replicados por los medios masivos, como en el caso que investigamos, en el que
son difundidos por diarios digitales. Los internautas politicos que participan en este
didlogo digital pueden producir discursos que contengan relatos y descripciones
sobre el debate electoral,y que alavezestén enmarcados en “microargumentaciones
logicas” —“microentimemas” y “microejemplos”; y “microargumentaciones
pasionales” (Slimovich, 2012), en el sentido de contenidos condensados de sentido,
multimediatico y que generan operaciones de “interrelacién mediatica”.

Asi pues, el objetivo de este trabajo es el analisis comparativo de los memes
producidos en Twitter/X, y replicados por los diarios digitales, a raiz de la
celebracién de debates electorales televisados en octubre de 2019 en Argentina y
en noviembre de 2019 en Espafia.
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Memes en las redes sociales

Fue Richard Dawkins (1970), con su visién metafdrica desde la biologia del gen como
meme, quien aporto las consideraciones pioneras sobre esta nocién. En el meme, un
elemento de la cultura pasa de un individuo a otro por imitacién. Mas de 40 afios des-
pués, la propagacion y ubicuidad del término y la realidad que designa en el entorno de
nuestra sociedad digital hacen que, segiin Gonzalez Hernandez, Figueroa Daza y Meyer
(2019: 582) “desde un punto de vista académico, el meme se ha convertido en objeto de
estudio, como un buen ejemplo para entender los procesos de participacién, co-crea-
cién y difusion entre las audiencias digitales (Berger, 2016; Carah, 2014; Burroughs, 2013;
Martinez-Rolan & Pifieiro-Otero, 2016; Milner, 2013) y la definicién de nuevos modelos
de comunicacién”.

La atencién sobre los memes y su omnipresencia ha llevado incluso a la publicaciéon
de ensayos como Memecracia de Delia Rodriguez (2013), en el que se plantea cémo los
memes estan creando un sistema que domina nuestra forma de pensar sobre diversas
cuestiones, entre ellas, por supuesto, la politica. En la comunicacién politica digital los
memes ocupan un lugar central (Martinez Rolan y Pifieiro Otero, 2017). Es evidente que
los memes se configuran como parte imprescindible del andlisis de acontecimientos
politicos recientes de gran trascendencia, como el Brexit o las elecciones presidenciales
de EE.UU. desde Obama, cuyo equipo elevd a su maximas cotas el uso estratégico del
meme en campana, segtiin autores como Rodriguez (2013) o Burroughs (2013). Ademas, el
humor contribuye a construir pequefios mundos posibles, ficilmente circulables, frag-
mentos de circunstancias de vida (Escudero, 2020).

Afirma Milner (2013: 2360), en referencia a los memes elaborados a partir de image-
nes, que su propoésito predominante es el humor satirico para el comentario publico y
anade que pueden producirse y compartirse raipidamente y, por tanto, responder con
agilidad a diversos acontecimientos publicos. Martinez Rolan y Pifieiro Otero recalcan
que sus caracteristicas hacen de estos contenidos algo mas que imagenes:

al margen del formato, el contenido grafico empleado en la conversaciéon
politica 2.0 es muy variado, y cambia en funcién de las necesidades co-
municativas de cada momento. El componente colaborativo de estos con-
tenidos y su potencialidad viral, que posibilita una gran repercusién en
Internet, les ha llevado a superar el concepto de imagen para convertirse
en una idea: un meme (Martinez Rolan y Pifieiro Otero, 2017: 01).

Ahora bien, desde el punto de vista semiético, los memes son reconocibles como tales
pero no se puede anticipar sus efectos. Se pueden crear “con cualquier imagen o video
y un generador online de memes e intentar difundirlos, pero tal vez nadie los replique”
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(Bitonte y Siri, 2021). Algunas investigaciones recientes se han centrado en explorar las
causas del éxito del meme politico como medio expresivo. Asi, Gonzdlez Hernandez,
Figueroa Daza y Meyer (2019) sostienen que hay tres elementos basicos en el éxito del
meme: el contenido emocional, un humor sofisticado y el capital social del creador.
Otros trabajos, como el de Gutiérrez Vidrio y Reyna Ruiz (2018), se han centrado en
demostrar que los memes no constituyen simplemente un producto humoristico y
trivial, sino que pueden tener una intencionalidad politica. Como indican estos mismos
autores,

En lo que concierne a la politica en las redes socio-digitales es necesa-
rio mencionar que en la actualidad la percepcién de lo que constituye la
politica y la participacion politica se ha ampliado para incluir practicas
cotidianas tales como comentar en blogs politicos, postear bromas sobre
politicos, expresar opiniones sobre acontecimientos politicos, etcétera.
(Gutiérrez Vidrio y Reyna Ruiz, 2018: 90)

Siguiendo a los mismos autores, ademas, “actualmente, este tipo de produccion digital
se genera en torno a diferentes acontecimientos politicos” (Gutiérrez Vidrio y Reyna
Ruiz, 2018: 91), de ahi la importancia que concedemos en esta investigacion al comen-
tario a través de memes de debates electorales retransmitidos en directo por televisién.
Es el llamado live tweeting, del que Damian Fraticelli (2022: 2) habla en estos términos:

una practica de espectacién televisiva se instalé con la aparicién de
Twitter/X: el humor politico del live tweeting o del tuiteo sobre eventos
transmitidos en directo. Esta apropiacion colaborativa del discurso
televisivo no puede ignorarse, si quiere comprenderse cémo se
construyen los acontecimientos en las sociedades contemporaneas.
(Jenkins, Ford y Green, 2015; Scolari, 2013)

Asi pues, transmision y replicacién de unidades culturales, viralidad y deseo de partici-
pacion, asi como humor y parodia se unen en el fenémeno de los memes politicos en
redes sociales.

Debates electorales y redes

Los debates entre candidatos en las democracias occidentales de hoy son sustanciales
para el escenario de la comunicacién politica de la campafia y uno de los eventos del
periodo previo al sufragio que resulta de mayor atraccién para la ciudadania (Muiiz,
Ramirez y Téllez, 2010). Tienen un caracter “logdgeno” (Qués, 2015), en el sentido de
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que generan una enorme cantidad de discursos sobre la preparacidn, las negociaciones,
la disposicion a participar y el desempefio de cada candidato.

Retransmitidos por la televisién y replicados en streaming por las redes sociales, son
eventos que poseen envergadura en el ecosistema actual; y por lo tanto, pueden asimi-
larse a los “acontecimientos mediaticos”, definidos por Dayan y Katz (1992) en la época
de los medios masivos como eventos transmitidos por la television en simultaneidad
con el desarrollo del acontecimiento y de tal peso que generan impacto en la agenda pt-
blica. En ese sentido, y teniendo en cuenta que los modos de mediatizacidn de la politica
contemporanea generan que los debates sean narrados y replicados en las redes sociales
por internautas politicos y grandes medios —como los diarios digitales—, proponemos
caracterizarlos en el momento actual como acontecimientos digitales politicos-medidti-
cos-electorales (Slimovich, 2011,2022), teniendo en cuenta que su publico esta ensancha-
do, es decir, no son sdlo consiste en los militantes sino que se trata un publico amplio:
televisivo y digital.

Por un lado, los debates se caracterizan por ser gestados y organizados para su difu-
sion medidtica; por lo tanto, estan reglados por légicas institucionales de los medios
masivos, como las rutinas, las pausas publicitarias y las 16gicas del marketing y el rating,
y porque poseen como audiencia al publico televisivo. No obstante, también estan en-
marcados en el mundo de lo politico, puesto que los que intervienen son candidatos
y porque participan militantes como publico en la presencia del estudio, y porque los
lideres afines al politico y los asesores son los que regulan y negocian con los canales las
reglas del intercambio televisivo. Al mismo tiempo, son eventos electorales porque su
transmision y desarrollo posee efectos en el sufragio. Por tltimo, también estan atrave-
sados por las légicas de las redes sociales puesto que los “ganadores” o “perdedores” de
ese debate muchas veces son definidos en el relato posterior realizado por las grandes
corporaciones medidticas y por los internautas politicos en los espacios digitales, y no
tanto por el desarrollo de la interaccidén.

Por otro lado, el debate televisivo posee rasgos del género “talk show” (Cebrian
Herreros, 1998) dado que el eje de la transmisién es la palabra y el intercambio de
opiniones con un moderador. Ademas, los debates estian atravesados por el fenémeno de
la espectacularizacion de la politica, puesto que estin compuestos por realizaciones que
incluyen lo artistico, el vestuario, el maquillaje, puestas en escenas con producciones
que en algunos casos provienen de lo cinematografico y lo televisivo; configurando
mecanismos espectaculares y espectacularizantes (Padilla, 2015).

En estos acontecimientos el cuerpo politico se mediatiza (Verén, 2001 [1984]) pues-
to que el candidato no solo transmite credibilidad con el lenguaje verbal sino también
mediante elementos paralingiiisticos (mimica, actuacion, tono de voz) y extraverbales
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(los movimientos de cabeza ratificatorios o desaprobatorios, la vestimenta, la sonrisa
burlona, etc.). Asi, el politico en el debate televisivo construye una imagen de si mismo
mediante sus gestos y mimica y se dirige a los telespectadores ciudadanos mediante el
espacio umbilical del eje —los ojos en los ojos— (Verdn, 2001 [1984]). En efecto, a través
del eje indicial, el candidato se dirige directamente a los espectadores y se ubica asi en
una posicion que habitualmente no le pertenece, puesto que es la del periodista. Este
rol artificioso —la posicion enunciativa del que quiere informarnos y el publico sabe
que quieren persuadirlo— es replicado en forma de memes en algunas intervenciones
discursivas digitales de los debates.

Uno de los casos resonantes mas notorios en Espafa fue el del candidato a la pre-
sidencia Mariano Rajoy en 2008, que en el tultimo minuto del debate electoral, aposto
por hablar de una hipotética “nifia” a favor de la cual él estaba dispuesto a trabajar con
esmero Esto fue retomado por los internautas desde una légica de lo risible y ese inter-
pretante acompanio con posterioridad las intervenciones publicas del politico.

Si retomamos la concepcion del debate de candidatos como un “acontecimiento
politico-mediatico-electoral” podemos especificar que lo que genero el efecto risible de
ese discurso politico no fue el guion, nila articulacién de materias significantes —directo
televisivo, instancia en off a través del trazado grafico—; ni la lectura que se realiz6 en
redes sociales en clave memética; sino la combinacién de operaciones productoras
de sentido que provienen de la instancia en off, el discurso armado sobre la nifiez, las
instancias materiales y la lectura desde lo digital, en un momento politico y electoral
especifico. En efecto, fue la articulacién del modo de hablar de Rajoy sobre la nifia
—Ileyendo y con pausas diferentes a las que la argumentaciéon imponia—; las direcciones
de su mirada que iban a la inversa de la cAmara —denotando la artificiosidad de lo
medidtico— yla construccion de un discurso que apelaba a la emocionalidad y la ternura
de la nifiez —leido de modo muy formal por un candidato con un estilo racional—; en
conjunto fue una mirada digital, que eludia el punto de vista politico de su discurso y se
centraba en el anecdético, lo que impuso ese recorrido mediatico de “la nifia de Rajoy”
y la produccion discursiva posterior de memes.

En el caso de Argentina, uno de los momentos con mayor viralizaciéon e impacto me-
didtico fue el debate de candidatos a presidente de la Nacion de 2015, en el cual participa-
ron Mauricio Macri, Sergio Massa, Adolfo Rodriguez Saa, Margarita Stolbizer y Nicolas
del Cafoy se ausent6 Daniel Scioli, lider oficialista. Desde la organizacién de “Argentina

2 El recurso de apelar a una nifia/joven como parte de la estrategia de storytelling de la campaiia politica
habia sido utilizado con anterioridad por candidatos estadounidenses. Uno de los que lo usé fue Barack
Obama, siendo senador de 1llinois en 2008, cuando presento en sus discursos a Ashley Baia, una joven
de 23 afios que prefiri6 dejar de lado sus gustos y le mintié a su madre sobre ellos, para ahorrar dinero
porque estaban en bancarrota.
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Debate” y en acuerdo con los equipos de los intervinientes en el debate (Reina, 2019),
se optd por dejar un atril vacio que subrayaba su ausencia, rememorando la “silla vacia”
del candidato presidencial Carlos Satil Menem en el programa de Bernardo Neustadt en
1990. También, los contrincantes electorales que si participaban del debate remarcaron
desde su discurso que ellos si tenian predisposicion a la conversacion politica. Incluso
uno de ellos, Sergio Massa, opté por “hacer un minuto de silencio” en nombre del candi-
dato ausente. Para la segunda vuelta electoral —que enfrent6 a Macro y Scioli— y luego
de un resultado en la eleccidon general que no habia sido el esperado, el candidato del
kirchnerismo si opt6 por presentarse al debate, teniendo en cuenta los efectos que habia
tenido su ausencia en su imagen en la primera vuelta y el impacto mediatico del evento.

Los estudios recientes sobre la conversacion digital actual alrededor de los debates
electorales televisados contemporaneos argentinos muestran que en Twitter/X hay
cuentas influencers que generan mayor cantidad de interacciones que el resto, que
impactan en la agenda digital del evento y que generan un alto grado de polarizacion
en la discusion en los espacios de la web (Acosta, 2022). En el caso de los estudios sobre
los debates electorales y las reacciones con producciones discursivas en Espafia en la
actualidad, en un plano paralelo, las investigaciones también muestran tendencia a
la polarizacidn (Arce-Garcia, Vila y Fondevila-Gascén, 2022; Medina, Gémez Garcia y
Martinez Martinez, 2021). En efecto, en un analisis sobre las producciones discursivas
humoristicas de 2019, se concluyé que los temas que mas aparecieron en los memes
“privilegiaron las intervenciones mas excéntricas o aquellas que se percibian como
extremos desde el punto de vista ideoldgico” (Medina, Gomez Garcia y Martinez
Martinez, 2021: 700).

CONTEXTUALIZACION

Elecciones presidenciales de 2019 en Argentina

En las elecciones legislativas argentinas de 2017, el macrismo, bajo la féormula de
centro-derecha de Cambiemos, obtuvo un buen resultado y luego le siguié un afno con
problemas econémicos recurrentes (Reina, 2019: 35): “Asi es que el gobierno argentino
entrd al 2019 con los menores niveles de aprobacién de sus cuatro afios y con pocas
medidas de anclaje que sostuvieran la gestion”.

El nivel de concentracion de los votos en las elecciones generales de 2019 —el 88 %
de los votantes se decant6 por uno de los dos primeros contendientes— fue el mas alto
desde la recuperacién democratica argentina, en 1983 (Aruguete, 2019). Esa polarizacién
entre el peronismo y el macrismo crecié desde 2015 a 2019 y mostr6 que cuando el pe-
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ronismo se presenta con una sola lista obtiene un porcentaje de votos similares y que el
macrismo también mantiene entre 2015 y 2019 una base de votantes fidelizada, a pesar
de que su gobierno se caracterizé por “la crisis econdmica, la deuda externa y el aumen-
to de la desocupacion y la pobreza” (1).

La campafia presidencial de 2019 en Argentina implicé entonces un reacomodamiento
en dos fuerzas: por un lado, se constituy6 el Frente de Todos, con Alberto Fernandez
como candidato a presidente y Cristina Ferndndez de Kirchner como candidata a
vicepresidenta; y por otro, Juntos por el Cambio, liderado por Mauricio Macri, quien
aspiraba a la reeleccién y Miguel Angel Pichetto, como candidato a vicepresidente. Las
elecciones Primarias Abiertas Simultaneas y Obligatorias (PASO): se realizaron el 11 de
agosto de 2019 y anticiparon el triunfo en las elecciones generales del 27 de octubre
de la formula de Ferndndez-Fernidndez de Kirchner. No obstante, la formula de Macri-
Pichetto acorto la distancia puesto que en las primarias obtuvo el 32,9 % y en las generales
subid al 40,28 %. Por el contrario, el Frente de Todos alcanzé el 49,5 % en las primarias
y el 48,24 % en las generales. La eleccidon estuvo marcada por una mayor polarizacion
que en las elecciones anteriores (Aruguete, 2019; Reina, 2019) puesto que entre las dos
féormulas alcanzaron el 88 % de los votos.

Los resultados de la eleccién de 2019 en Argentina implicaron una fractura para el
macrismo, centralizado en la figura de Mauricio Macri y el comienzo de una etapa que
consolida espacios politicos de extrema derecha, como La Libertad Avanza, liderado por
Javier Milei.

Elecciones generales de 2019 en Espana

El domingo 10 de noviembre de 2019 se celebraron las decimoquintas elecciones en
Espafia tras la recuperacién del sistema democratico. Se trataba de las cuartas en menos
de cuatro afios y las segundas elecciones generales celebradas ese mismo 2019, al no
haber sido posible formar Gobierno tras los ajustados resultados de las de abril del
mismo ano*.

3 Las PASO en Argentina constituyen el primer momento de la eleccién y son obligatorias para la ciuda-
dania, independientemente de que se esté o no afiliado a un partido. Cada partido puede tener distintos
pre-candidatos y la ciudadania elige con su voto cudl de ellos sera el candidato en la eleccién general.

4 En Espana el proceso de investidura del presidente del Gobierno se realiza tras las elecciones generales
de la siguiente forma: si el Congreso de los Diputados, por mayoria absoluta de votos afirmativos, otorga
su confianza al candidato (que suele ser el lider del partido mas votado), el rey lo nombra presidente del
Gobierno. En caso contrario, se somete la misma propuesta a nueva votaciéon 48 horas después de la
anterior. En esta segunda votacion, la confianza se otorga si el candidato obtiene una mayoria simple de
votos afirmativos en el Congreso. En abril de 2019, Pedro Sinchez no obtuvo la confianza del Congreso
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El PSOE (Partido Socialista Obrero Espafiol) repitié como primera fuerza con el 28 %
de los votos (aunque perdi6 tres diputados y mas de 750 0oo votos con respecto a los
comicios del mes de abril); el principal partido de la derecha, PP (Partido Popular) subié
22 escanos y alcanz6 el 20,82 % y el ultraderechista VOX se situé como tercera fuerza
con 52 escanos. Le siguio el partido de izquierdas Unidas Podemos, con el 9,8 % de los
votos y 26 diputadoss.

A diferencia que en Argentina, donde el voto es obligatorio, en Espafia un dato a
destacar es el de la participacion, que arroj6é un porcentaje bajo, un 69,87 %, frente al
mas del 75% del mes de abril, lo cual es muestra de un electorado poco conforme con la
situacion de repeticion de elecciones y el éxito de ciertas campafias de desmovilizacion.

Tras una primera sesién de investidura el 4 de enero de 2020 que no dio fruto al no
lograr Pedro Sanchez, lider del PSOE, el voto favorable como presidente de la mayoria
absoluta del Congreso, finalmente, el 7 de enero, la candidatura de Sinchez obtuvo la
mayoria simple de los votos (167 sies frente a 165 noes, con 18 abstenciones), con la que
pudo ser investido Presidente del Gobierno. Gracias al voto favorable del PSOE, Unidas
Podemos, Partido Nacionalista Vasco, Mas Pais, Bloque Nacionalista Galego, Teruel Existe
y Nueva Canarias y la abstencion de Esquerra Republicana de Catalunya y EH Bildu, se
daba paso al primer gobierno de coalicion en Espafia desde la Segunda Reptiblica.

Algunas de las lecturas de estos resultados electorales en Espafia, y el consecuente
clima politico posterior, destacan el aumento de la polarizaciéon. Autores como Simén
(2020) han analizado este fenémeno, atribuyéndolo a elementos como los altos niveles
de fragmentacién —quedaron representadas hasta 18 marcas electorales— y la volatili-
dad —el abandono del partido votado en las elecciones anteriores. Asi, la competitivi-
dad entre partidos tras el fin del largo periodo bipartidista anterior, a partir aproxima-
damente de 2014, lleva a los partidos a intentar distinguirse fuertemente de sus rivales
dentro y fuera de los bloques ideoldgicos. Esto tiene como consecuencia el auge de la
polarizacion. Siguiendo a Simén (2020), a pesar de que la dindmica de la polarizacion
aument6 de forma sostenida durante la dltima década, estuvo muy ligada a la crisis
constitucional catalana de octubre de 2017y a la llegada del gobierno de Pedro Sanchez
a través de una mocién de censura en mayo de 2018, acontecimientos inmediatamente
precedentes a las elecciones de 2019 que aqui tomamos como material de andlisis. La
implicacion de esta polarizacion fue el ascenso del nuevo partido de derecha radical,
VOX, y también la creacién de un sistema de dos bloques en el que las diferencias iz-

de los Diputados en ninguna de las dos votaciones. El bloqueo en la investidura se soluciond repitiendo
las elecciones, de conformidad con el punto 5 del articulo 99 de la Constitucién Espafiola.

5 Portal oficial del Ministerio del Interior de Espafia de Resultados Electorales.
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quierda-derecha también interactiian con los planteamientos del conflicto catalan (ver
nota al pie 9).

Debate electoral en Argentina y Espana (2019)

Las elecciones de 2019 en Argentina generaron el primer debate presidencial oficial de
la historia. Anteriormente habia habido intentos de organizacién de este evento televi-
sado pero habian sido infructuosos (Acosta, 2016; Waisbord, 1995). A diferencia de los
dos debates presidenciales de 2015, que habian sido organizados por Argentina Debate,
los de 2019 fueron realizados por la Cdmara Argentina Electoral y participaron todos los
candidatos.

El segundo debate de 2019, el que se realiz6 el 20 de octubre de 2019, cont6é con
la presencia de los cinco candidatos: Mauricio Macri (Juntos por el Cambio), Alberto
Fernandez (Frente de Todos), Roberto Lavagna (Consenso Federal), Nicolds Del Cano
(FIT), Juan José Gomez Centurion (Frente NOS) y José Luis Espert (Unite) y estuvo
dividido en tres bloques. El primero estuvo integrado por la introduccién y luego la
discusion sobre relaciones internacionales y economia y finanzas. El segundo bloque
estuvo dominado por derechos humanos, diversidad y géneroy educacion y salud. Y, por
ultimo, un tercer bloque dedicado al discurso de cada candidato hablando solo frente ala
camaray dandole un cierre al evento. El acontecimiento conté con cuatro moderadores.
La organizacién estuvo a cargo de “Argentina Debate”, que le dio un marco académico
al evento dado que se realiz6 en una Facultad de Derecho de la Universidad de Buenos
Aires y que los turnos se sortearon, en linea con las demandas de imparcialidad de la
ciudadania. Tampoco hubo movimientos de cimara mientras un candidato hablaba,
ni contraplanos (que pueden anular y cambiar el sentido de lo que estd diciendo un
candidato solo con un movimiento o con una sonrisa que desacredite las palabras del
que esta emitiendo su discurso en ese momento). El debate tuvo picos de rating de 32,4
(aproximadamente, 3 200 000 espectadores).

En el caso de los debates televisados en Espaiia, la trayectoria es mas amplia que en
Argentina, aunque relativamente reciente. El primer antecedente data de 1993 y se tratd
de un “cara a cara” entre el entonces presidente Felipe Gonzalez (PSOE) y José Maria
Aznar (PP), algo propio de una época en la que predominaba el bipartidismo en Espana.
No fue hasta 15 afios después, en 2008, cuando se produjo otro debate a dos, entre el
presidente José Luis Rodriguez Zapatero (PSOE) y Mariano Rajoy (PP), formula que se
repetiria con Rajoy como presidente en 2012 enfrentandose al candidato Alfredo Pérez
Rubalcaba (PSOE). En todas estas ocasiones el debate fue conducido y moderado por el
prestigioso periodista Manuel Campo Vidal.

KAMCHATKA Revista de anlisis cultural 21(2023):641-684



Natalia Melendez Malavé y Ana Slimovich 658

En diciembre de 2015 tuvo lugar el primer debate con cuatro candidatos (PP, PSOE,
Podemos y Ciudadanos), formato que se reprodujo en junio de 2016, aunque también
se celebro otro cara a cara entre Rajoy y Pedro Sinchez como cabezas de los principales
partidos, PPy PSOE. Ya en abril de 2019, la campafia vivié dos debates a cuatro, uno en la
emisora publica RTVE y otro en la privada Atresmedia, con los candidatos de PP, PSOE,
Podemos y Ciudadanos. Estos debates mas recientes suelen estar conducidos por un
presentador y una presentadora. En todos ellos se miden cuidadosamente los tiempos
de intervencién (incluso ayudados por arbitros de baloncesto para ello) y se pactan los
temas sobre los que se va a debatir, dividiendo en varios bloques las intervenciones.

El inico debate televisado antes de las elecciones generales de noviembre de 2019,
objeto de nuestra investigacion, tuvo lugar el lunes 4 de noviembre. Fue organizado por
la Academia de las Ciencias y las Artes de Televisién que ofrecid la sefial para que pudie-
ra verse a través de RTVE, Atresmedia y FORTA (Federacion de Organismos de Radio y
Television Autonémicos).

Este debate estuvo protagonizado por los cinco candidatos de los principales parti-
dos contendientes a la Presidencia del Gobierno: Pedro Sanchez (PSOE), Pablo Casado
(PP), Pablo Iglesias (Unidas Podemos), Albert Rivera (Ciudadanos) y Santiago Abascal
(VOX). El debate comenz6 a las 22:00 horas, duré 150 minutos, fue moderado por los
periodistas Ana Blanco (RTVE) y Vicente Vallés (Antena 3) y se dividié en cinco bloques:
cohesion de Espafia, politica econdémica, politica social e igualdad, calidad democratica
y politica internacional, ademas del llamado “minuto de oro” para dar un mensaje final.
La emisién fue seguida por 8 632 000 espectadores con una cuota de pantalla del 52,7 %.
Lo vieron al menos un minuto unos 17,3 millones de contactos (el 38 % de la poblacion).

METODOLOGIA

En este trabajo se emplea una metodologia proveniente de la sociosemiética (Verdn,
1987a; 2013), a través de una investigaciéon comparativa, que se combina con un analisis
cuantitativo. Desde el marco tedrico de la sociosemidtica, “el sistema productivo deja
huellas en los productos” (Verdn, 1987a: 124) y ese sistema puede ser “(fragmentaria-
mente) reconstruido a partir de la manipulacion de los segundos” (idem). En este sen-
tido, indagamos en los memes producidos en ocasién de los debates para reconstruir el
proceso de produccion de sentido sobre lo politico-electoral y que queda cristalizado en
esas producciones discursivas.

La teoria supone que el analisis comparativo es crucial, puesto que s6lo poniendo a
un discurso o conjunto de discursos en relaciéon con otros, como el caso del conjunto
de memes espafioles con los argentinos, se revelan las propiedades de esos discursos
(Verdn, 1980).
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En este sentido, el andlisis sociosemidtico se concentra en contrastar los memes rea-
lizados con ocasion del debate presidencial argentino con los del espafiol, en 2019. Se
seleccionaron estos dos paises puesto que las elecciones se realizaron en el mismo perio-
do —entre octubre y noviembre de 2019—; y también con el objetivo de poder comparar
un pais que posee una historia de varias décadas en el desarrollo de debates televisados
(Espana), con uno que posee una historia reciente de realizacion de este tipo de even-
tos (Argentina, solo dos en 2015 y dos en 2019). Por otro lado, el debate analizado es el
segundo debate televisado oficial de esas elecciones en ambos paises —el primero en
Argentina se realiz6 en ocasién de las elecciones primarias en agosto y en Espafa en
abril de ese afio—.

Se concibe a los memes como discursos, en tanto configuraciones espacio-tempo-
rales de sentido, que tienen un anclaje social y que poseen restricciones en su gene-
racion y en sus efectos (Verdn, 1987a, 2013). Se considera entonces que el momento
contempordneo esta atravesado por relaciones convergentes y divergentes en el mun-
do de la politica.

La unidad de andlisis de este trabajo es el meme realizado en ocasién de los debates
televisados. La muestra esta conformada por los memes recopilados por los principales
diarios digitales de cada pais el mismo dia o al dia siguiente del evento televisado. La
eleccion de los diarios digitales responde a que se trata de espacios de actualizacién
permanente dentro de la web y con impacto en la agenda de campafia. Por otro lado, el
analisis se centra en indagar en los modos de procesamiento de la ciudadania argentina
y espanola de los intercambios politicos de los candidatos en los debates, acontecimien-
to con impacto medidtico y electoral y que concentra un grado fuerte de visibilidad de
los cuerpos y discursos politicos.

Se seleccionaron los tres diarios digitales mas visitados en Argentina y Espafia.
Para seleccionar los diarios digitales que formarian parte de la muestra, se tuvo en
cuenta la medicién de Comscore de 2021 para los dos paises. Por ende, para Argentina
se analizaron las notas referentes a los memes de Twitter/X del debate de Infobae,
Clarin'y La Nacion; y para Espafia las piezas publicadas de El Mundo, La Vanguardia y
El Espariol.

Asi, se analizaron los memes mencionados en las notas de los principales diarios di-
gitales de cada pais. En efecto, el corpus quedé conformado por 57 memes vinculados
al debate presidencial argentino: Infobae (30), La Nacién (15) y Clarin (12); y 53 memes
relacionados con el debate espafiol: El Mundo (11), La Vanguardia (31) y El Espariol (11)
(eliminando en ambos casos las repeticiones).
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En una primera instancia, se distinguieron las publicaciones segtin la dimensién te-
matica®. Se segmentaron los distintos motivos tematicos (Segre, 1985) de los tuits. Para
esta diferenciacidn, se tuvieron en cuenta las multiples materias significantes puestas
en juego: texto lingiiistico del meme, hashtag, fotografia, emojis, videos, asi como las
operaciones de articulacion entre ellas.

En un segundo momento se distinguieron los memes mencionados por los diarios
digitales segtin el grado de repercusion de cada uno. Es decir, indagamos en el nimero
de likes y retuits de cada meme. Dado que el objetivo esta en analizar la viralizacion de
los mensajes, para contabilizar los retuits se tuvieron en cuenta tanto los retuits simples
como los que contienen cita. Tuvimos en cuenta los cinco memes de mayor impacto en
relacion al debate argentino y espafiol y apuntamos a distinguir los que fueron genera-
dos por influencers humoristicos de los que no.

Asi pues, las categorias que se analizaron de las 110 piezas reunidas incluian el origen
o fuente del meme (la cuenta desde la que se publicd, y las implicaciones que esto tiene
en cuanto a numero de seguidores); la repercusién alcanzada individualmente como
tuit antes de su reproduccién en un medio digital (likes y retuits); cuestiones formales
como el uso de hashtags y las materias significantes que se combinaban en cada meme;
los personajes y los temas evocados; y, por ultimo, las referencias culturales o intertex-
tos empleados para posibilitar el efecto comico.

En referencia a la intertextualidad, entendemos que los memes, como mensajes hu-
moristicos, presentan una doble faceta: como sistema expresivo muy consensuado (para
que los receptores puedan comprender el mensaje construido por los emisores) y tam-
bién como lenguaje altamente divergente, porque juega con esas convenciones dando-
les nuevos significados. Por ello, resulta interesante conocer el uso que se hace de diver-
sos cddigos preexistentes, familiares para el lector, que son reelaborados y reinventados
constantemente. Hallamos, pues, sobre todo en las imagenes, pero también en la parte
verbal, referencias culturales o alusiones a conceptos procedentes de otros cédigos que
los autores de estos memes insertan para enriquecer su idea con la aportacién de las
connotaciones que llevan implicitas esas mismas “citas” y que sirven a la condensacion
y al efecto humoristico de los memes. Como afirman Xabier Martinez y Teresa Pifieiro
(2017: 59) citando a Stryker: “las fuentes para su creacién son diversas: peliculas, juegos,
television, celebridades, sucesos, politica, etc. en definitiva cualquier tema que constitu-
ya un referente para el usuario y su comunidad. Solo asi se hace comprensible hablar de
un nuevo lenguaje que permite lograr un maximum comunicativo a partir de un conte-
nido visual y simple (Stryker, 2011)”.

6 En relacion con los rasgos temadticos, se sigue la linea de analisis que proviene de la semidtica de los
medios, con foco en las “acciones y situaciones segiin esquemas de representabilidad histéricamente
elaborados y relacionados, previos al texto” (Steimberg, 1993: 44).
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RESULTADOS

Los memes mas replicados

En relacién con el caso argentino, cabe mencionar que hay diferencias en los memes
del debate politico televisado seleccionados por cada diario digital. Las divergencias se
orientan en la alta o baja repercusion de los tuits elegidos por cada medio. De este modo,
algunos de los tuits poseen cifras de repercusion altas, tanto en retuits como en likes.
En este sentido, se observa que en la seleccion de los internautas se distingui6 aquellos
que son influencers y que polarizaron la agenda en la web. Por el contrario, se visualizan
también tuits que poseen baja cantidad de réplicas, incluso en algunos casos esos nu-
meros se quedan en o. En primer lugar, Infobae selecciona los tuits independientemente
de sus repercusiones, por eso se pueden hallar algunos que no poseen retuits (7 de los
elegidos por el diario) y/o o likes (8 memes). En el caso de La Nacidn se evidencia la prefe-
rencia por mensajes con alta repercusion y no se observa ningtn caso seleccionado por
el medio en el cual haya un meme que no posea retuits o likes. Por dltimo, Clarin opta
por seleccionar tuits que tengan al menos una decena de likes y retuits sin que necesa-
riamente sean los que poseen mayor repercusion. En cualquier caso, el hecho de no ser
compartidos o marcados con likes no quiere decir que estas creaciones no hayan tenido
visualizaciones y, con ello, efectos meméticos.

Los tuits con alta repercusiéon son mencionados por mas de un diario, como se expli-
citard a continuacion. El meme con mayor repercusion (imagen 1) fue difundido tanto
por La Nacion como por Clarin, y es uno que combina dos materias significantes: el
texto lingtifstico y un video editado. En el video se visualiza a los candidatos como parte
de la serie televisiva ‘Friends’, incluso con la musica del programa. Este tuit posee 65,8
mil likes y 23 200 retuits. Ademas, el video posee mas de un millén trescientos mil visio-
nados. No utiliza ningtn hashtag y lo tinico que postea en texto el usuario mixtura el
espafiol con el inglés: “Hoy Season finale”. Asi, genera una operacién de sentido figurado
que compara la ultima temporada de una serie con el tltimo debate televisivo. Asi, se
pone en juego en el meme el caricter relevante que posee el debate y se constituye un
momento de cierre de un proceso de campafia que culmina con la elecciéon unos dias
después.
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Imagen 1. Fuente: Clarin

El segundo tuit argentino con mayor repercusion (imagen 2) posee 44,8 mil likes y 8 661
retuits y fue difundido por La Nacién. Combina texto lingiiistico con un video. En el
contenido audiovisual se visualiza una pelea callejera entre dos hombres y el texto lin-
giifstico realiza una operacion de sentido figurado que los compara con los candidatos
en el debate presidencial Alberto Fernandez y Mauricio Macri. Se puede observar en
este caso como el meme se configura en la combinacién de las materias significantes

(Metz, 1974).
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Imagen 2. Fuente: La Nacidn

El tercer tuit con mayor cantidad de likes (imagen 3) fue publicado por Infobae y también
por Clarin y refiere a la temdtica de la corrupcion y el albertismo, a través del pasaje por
lo futbolistico. Es decir, se ponen en un plano de igualdad el campo politico y el futbolis-
tico. Se retoman los motivos tematicos de la conduccion, la corrupcidn, la sospechay de
lo individual y lo colectivo en un espacio compartido. Se compara a Alberto Fernandez
con un exjugador y director técnico de River Plate, uno de los equipos de fitbol mas
grandes de Argentina. La figuracién presente en el tuit se concentra en rememorar un
momento del fatbol argentino en el cual River Plate descendi6 de categoria por primera
vez en su historia. Afios después de eso, su director técnico, frente a canticos de rivales
que recordaban ese pasado, negd su participaciéon haciendo alusién a que era su equipo
el que habia descendido pero no él porque no era entrenador del equipo en ese momen-
to. Nego su participacién sefialando que “no” en la cancha y esta es la imagen que se
recupera en el meme. La figuracidn se concentra en comparar al candidato a presidente
Alberto Ferndndez frente a las acusaciones de sus contrincantes electorales en relaciéon
con las sospechas de corrupcién. De este modo, lo que se figura es que, si bien Alberto
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Fernandez forma parte de un espacio politico —el kirchnerismo— con esas sospechas,
su posicién trata de desligarse de ese pasado (al igual que el entrenador de River frente
al pasado futbolistico de su equipo):

Un Metro Adelantado &
2metroadelsntada

Alberto Fernandez y la corrupcion. #DebateAr2018

9:53 p. m. - 20 oct. 2019 - Twitter for Android

1.610 Retwestz 49 Twests citados  5.796 Me gusts

o s o

=

Imagen 3. Fuente: Infobae

El cuarto tuit en cantidad de likes (imagen 4) fue difundido por La Nacién y combina el
texto lingiiistico con un GIF. Hace referencia a la lentitud de Lavagna en el debate tele-
visado, explicitamente se centra en un momento especifico de la transmisién en el cual
el candidato realiza una pausa en su discurso. El texto lingiiistico constituye una hipér-
bole puesto que a esa pausa se la magnifica: “dejé de respirar”. Asi, en el meme —que
referencia a la pelicula Mean Girls— hay una asociacién entre su edad y una supuesta
debilidad. Esta asociacién que realizan los internautas politicos entre el candidato y su
capacidad para gobernar a través de su “supuesta lentitud” se enmarca en la historia de
la mediatizacién de la politica argentina. En efecto, los motivos tematicos vinculados a
la falta de accién de un politico y su lentitud no son nuevos. Uno de los casos mas reso-
nantes fue el del presidente Arturo lllia, a quien se lo desprestigiaba desde los grandes
medios llamandolo “tortuga”.

Efectivamente, en el caso de este meme vinculado a la participacién de Lavagna en
el debate y a su hablar pausado, se observa cémo los internautas politicos replican ope-
raciones productoras de sentido que provienen de la mediatizacion de la politica tradi-
cional (Slimovich, 2016,2022) y las utilizan en sus producciones discursivas memeéticas.
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Antes era la prensa quien figuraba a los politicos hombres como “lentos” y los descalifi-
caba por su supuesta falta de “capacidad de reaccién”. Esta operacion se hacia a través de
articulaciones de materias significantes (dibujos o fotografias de una tortuga), asi como
de referencias verbales y combinaciones de ellas. En este caso son los internautas los que
la generan en sus memes también articulando imagenes con texto lingiiistico:

El Editor &
EProfetaArzan

Cuando Lavagna dejd de respirar #DebateAr2018

0 Y R S (! Oy O
#DebatePresidencial2019

913 p.m. - 20 oot 2019 - Twitter Weab App

971 Retweets 51 Twests citados 40670 Me gusts

Imagen 4. Fuente: La Nacidn

En la imagen 5 se puede observar el quinto tuit con mayor cantidad de repercusiones
del caso argentino. Se trata de un meme difundido por La Nacidn que posee 778 likes'y
2306 retuits. A diferencia de los casos anteriores, en esta publicacién se combina texto
lingiiistico con una foto editada. En la imagen se visualiza distintos autos y animales
en posicion rara —arriba de una puerta, entre dos arboles, en un alambrado— y a la vez
aparece también el candidato de la izquierda argentino Nicolds Del Cafio. Como se ha
expresado con anterioridad, en los discursos politicos de las redes sociales se construyen
“micro-argumentaciones légicas” y “micro-argumentaciones pasionales” (Slimovich,
2012) que son breves, multimediaticas y condensadas de sentido que cruzan distintas
redes sociales y medios y que se apoyan en decires posibles en la coyuntura medidtica
de ese momento.

En este caso, se observa que a través de lo textual se alude a que “nadie sabe como lle-
garon a ese lugar”, haciendo referencia a la baja intencién de voto que tenia el candidato
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Del Cano en ese momento en las encuestas y retoma asi un verosimil mediatico (Metz,
1974) que es el que hace alusién a la baja popularidad de la izquierda en la Argentina:

B Helza Pataki Argents 75
i) Y EHelgaPatalids

Madie sabe Como llegaron a ese lugar #DebateAr2019

11:05 p. m. - 20 oct. 2019 - Twitter for Android

223 Retwestz 13 Tweets citedos 773 Me gusia
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Imagen 5. Fuente: La Nacion

En los memes argentinos observamos, con cifras muy similares al caso espafiol, que al-
gunos de los difundidos por los medios digitales relevados no utilizan hashtag (12 memes
de los 52 analizados). El hashtag genera distintos tipos de relacion del usuario generador
del meme con el resto de la comunidad. En efecto, “el signo # es un dispositivo semidti-
co complejo que establece distintos tipos de relaciones con el resto de los constituyentes
del tuit” (Pano Alaman, 2021: 52). Los 40 que si lo utilizan, optan por hashtags que hacen
alusién de manera descriptiva al tuit, como “#debatear2019” (18 registros), o “#deba-
tepresidencial2019” (13 registros), y también algunos que combinan los dos hashtags (8
registros). Se trata de un tipo de hashtags especificos que “aparecen al final del mensaje,
sin integracién sintactica con el resto de elementos verbales, se visualizan rdpidamente
resumiendo el contenido del tuit” (Pano Alaman, 2020: 53). Sélo en un caso se utiliza
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una etiqueta diferente y es el caso en el que se opta por “#MacriPresidente”, inica situa-
cién en la que se deja en claro la identidad partidaria del que postea a través del hashtag.

En relacién al tipo de usuario que postea los memes en Argentina, cabe especificar
una diferencia con relacién a los resultados para Espafia: los memes del debate politico
televisado argentino no son posteados por usuarios que sean especialmente reconoci-
dos en Twitter/X por sus viralizaciones ni tampoco por el humor que generen.

En el caso espafiol, los tuits analizados alcanzan cifras de circulacidon realmente des-
tacables. La tendencia habitual es que los medios seleccionen tuits que, bien por el uso
del hashtag o bien por partir de cuentas con muchos seguidores, lleguen a varios cientos,
a veces miles de likes y de retuits. Asi, el meme que mas difusién consigui6é obtuvo 51
700 likes y 23 193 retuits. El tuit mds compartido (imagen 6) lo reprodujo La Vanguardia
y consistia en un fotomontaje en el que se adjudica a Albert Rivera una frase de caracter
conservador sobre un objeto muy de moda en los memes del momento en Espafia, el
juguete erdtico para mujeres conocido como satisfyer, combinado con un texto verbal
que simula ser una frase pronunciada por Rivera.

Ivén
@Hiamnvansson

Las familias ya no tienen hijos por culpa de este
cacharro del demonio.
#DebateElectoral

T

10:68 p. m. - 4 now, 2048 - Twitter for Android

Imagen 6. Fuente: La Vanguardia

A este le siguieron, entre los tuits con mas circulacién, uno con 36 000 likes y 10 715
retuits que hacia referencia a la relacidon sentimental precisamente de Rivera con la can-
tante Malti. A continuacién, varios de los tuits con mas repercusion tienen en comun
con el primero la alusion a cuestiones sexuales como base del contenido humoristico,
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lo cual no deja de ser significativo. Es el caso de un tuit con 27 400 likes y 8 175 retuits
escrito por la pornostar Apolonia Lapiedra y otro de 15 800 likes y 5 912 retuits que hace
alusién a la web de videos pornograficos XVideo (imagen 7). Esto es debido a que uno de
los temas que, como veremos, mas se reproduce en los memes analizados es el lapsus de
Pablo Iglesias que en un momento del debate pronuncié la frase “dar la razén a las muje-
res que estan escandalizadas con lo que hemos visto en Manresa, con lo que hemos visto
en tantas mamadas, en tantas manadas™. La confusién momentdanea con este sinénimo
vulgar de la palabra felacién provocé que buena parte de los memes contengan motivos
tematicos vinculados a la sexualidad. De hecho, el tuit de Apolonia Lapiedra, el tercero
mas compartido del corpus, simplemente consiste en una frase de ella comentando: “Si
iban a sacar este tipo de temas deberian haberme invitado al #DebateElectoral”.

Foro Coches & ses
@forocoches

S viDeos | a|

Ugly spanish bus driver talking nbout blow jobs [T ET

DEgATE

852,081 reproducoonss oy 125 204 2 Comemarios ] A Descarga &L Adodin o e Tavorilos | il

12:23 2. m. - & mov. 2019 - Twitter for Android

Imagen 7. Fuente: El Mundo

7 La referencia a Manresa guarda relacion con una violacién en grupo cometida por cuatro jovenes a
una menor de 17 afios en el verano de 2019. La alusién al término manada hace referencia a un caso
muy controvertido de violacién grupal acontecido en Pamplona (Navarra) en julio de 2016 por parte
de cinco jévenes que se autodenominaban “La Manada”, lo que dio nombre al caso. La agresién sexual
fue considerada en una primera instancia por dos tribunales de Navarra —Audiencia Provincial y Tri-
bunal Superior de Navarra— como un abuso sexual y tuvo una fuerte repercusion medidatica y en redes
sociales, movilizando a gran parte de la poblacion espafiola que se manifest6 en desacuerdo con dichas
sentencias. El caso fue finalmente revisado y sentenciado por el Tribunal Supremo, que lo consider6 una
violacién.
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También entre los memes con mas difusién se encuentran los que hacen referencia a la
estrategia de Albert Rivera de sacar objetos del atril de debate para ejemplificar en sus
intervenciones o hacerlas mas llamativas y memorables. De tal modo, hay varios tuits
distintos que, en esencia, aluden al mismo concepto humoristico: comparar al entonces
lider de Ciudadanos con el gato Doraemon, protagonista de la serie infantil de anime
del mismo titulo, que se caracteriza por sacar inventos de su bolsillo magico. Hemos
encontrado en la muestra tres que basan su comicidad en esta analogia pero sin duda el
mas exitoso fue el fotomontaje de la cuenta de humor @proscojoncio (que tiene mas de
109 000 seguidores) y que cosech6 16.000 likes y 7264 retuits (imagen 8).

Proscojoncia
@Proscojoncio

10:34 p.om, - 4 now, 2019 - Twitter Web App

Imagen 8. Fuente: El Espariol

Acerca de como conseguir alcance en la repercusion de los memes, observamos que el
uso de hashtags no es siempre condicién necesaria; en todo caso, la gran mayoria los
usa, excepto 13 de los 53 memes analizados. Los 40 restantes usan mayoritariamente
el hashtag #DebateElectoral, a veces combinado con otros como #Eldebate4N o con
otros usados por emisiones concretas de medios de comunicacién: el propuesto por
la radiotelevisién puiblica, #DebateasRTVE, por el programa de La Sexta Al rojo vivo
#DebateARV o por el medio digital Contexto, #DebateCTXT (al que pertenece el autor
del meme que lo emplea, Gerardo Tecé, cuenta que mezcla humor y periodismo con
mas de 625 000 followers). Ello nos remite a otra de las maneras de ganar repercusion
de los tuits, ademas del hashtag, que es la cantidad de seguidores de los emisores de los
memes. La mayoria de los mensajes mas exitosos provienen de tuitstars de humor que
en la red social cuentan por miles a sus followers (Diostuitero —del que mas memes se
seleccionan—, Proscojoncio, Aquel coche, Maestra de pueblo, Malacara, No abras paz,
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DocHannibal) y algunas personas populares fuera de Twitter/X, como la citada Apolonia
Lapiedra o el humorista Luis Piedrahita. En todo caso, también se seleccionan tanto en
La Vanguardia como en El Mundo y El Espafiol tuits no especialmente populares, algunos
por debajo de los 100 likes, pero que aportan variedad a la seleccién de memes realizada
por estos medios. Es decir, las selecciones incluyen tutis de menor repercusion pero
protagonizados por candidatos que no coparon tanta atencién (Pablo Casado, Santiago
Abascal) o incluso se escogen algunos en los que el protagonismo es de los presentadores.

Personajes y temas de los memes argentinos

La construccion del significado humoristico alrededor del debate que conforman estos
memes la podemos observar con mayor detenimiento si analizamos los personajes y los
temas del corpus. La mayoria de los memes vinculados al debate presidencial argentino
que son retomados por los diarios digitales estan protagonizados por Nicolas Del Cafio,
el candidato del Frente de 1zquierda (9 tuits). Hacen alusién temdticamente a la escasa
presencia histérica de su partido en el campo politico y/o mediatico. También se enfocan
en un fragmento del debate en el cual él pidié un minuto de silencio por los campesinos
muertos en Ecuador: “producto de la represion del FMI”. Esta pausa sorpresiva en mitad
de la transmision fue mediatizada y viralizada en las redes sociales y los memes se hicie-
ron eco de ella retomando, como es usual, algiin fragmento de Los Simpsons (Imagen o).

Juan uz9090 - 55¢ v
#*DebatePresidencial2019
si nico del cafo no hace un minuto de silencio me muero.

Imagen 9. Fuente: Infobae
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Ademads, hay un meme que hace referencia a la comparacién que hizo el candidato entre
Pichetto y Micky Vainilla, un personaje nazi de la serie televisiva Peter Capusotto y sus
videos®. La operacidon de comparacidon que denuncia el pensamiento del politico de dere-
cha como fascista fue muy difundida en las redes sociales y medios masivos en relacion
con el debate politico y los memes no fueron la excepcién.

Incluso uno los memes, recogido por Infobae (imagen 10), no menciona explicitamen-
te al generador de la comparacién (el candidato Del Cafio), y por el contrario construye
lo risible a través de una operaciéon de condensacion en la fotografia editada con los
rasgos del lider nazi —el pelo y el bigote—, y los del candidato Pichetto —el resto de la
caray cuerpo—.

2 VANE @VANEWIK - 37s .
" Pichetto Vainilla (?) #DebatePresidencial2019 #DebateAr2019 % #debate2019
-

Imagen 10. Fuente: Infobae

8 El programa humoristico Peter Capusotto y sus videos fue conducido por el actor Peter Capusotto y se
emitié desde el 20006 hasta el 2016 en la televisién argentina —luego tuvo repeticiones—. Dentro de sus
personajes, uno de los mas populares era Micky Vainilla, un cantante de musica pop peinado y vestido
como Adolf Hitler, que ademas hacia gala de un pensamiento xené6fobo y de ideas cercanas al nazismo
que reproducian el esterotipo de superioridad racial. El sketch estaba construido a través de un didlogo
con el “entrevistador” que le mostraba el pensamiento fascista de sus canciones y de su accionar.
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En segundo lugar, los memes se concentran en la figura de Macri (7 tuits), quien era
presidente en ese momento y refieren a su gestion: tematicamente hacen alusion a los
problemas econdmicos que tuvo el pais en su gobierno, a las promesas incumplidas que
genero6 o a su tendencia a mencionar como escenario hipotético futuro en Argentina el
gobierno de Nicolas Maduro en Venezuela. También aparecen memes que se burlan de
su capacidad de oratoria en el debate.

Asimismo, existen 7 tuits que se orientan hacia Alberto Fernandez y Mauricio Macri.
La mayoria de ellos se concentra tematicamente en la confrontacion existente entre los
dos candidatos, como el caso que se menciond con anterioridad, que retoma una pelea
callejera.

En tercer lugar, Ferndndez, Gomez Centurién y Espert aparecen con 6 referencias
cada uno. En relacién con Ferndandez, los motivos temdticos de los memes son diversos.
Hacen referencia, por un lado, a la corrupcion (como se ha expresado mas arriba) y, por
otro, al hecho de que en el debate todos los otros candidatos estaban en contra de él,
generando la situacién tipica de este acontecimiento politico-mediatico que es el posi-
cionamiento de todos contra uno. En el caso de Espert, la mayoria de los memes hacen
referencia a su liberalismo y a su postura a favor de la mano dura. Por dltimo, los memes
que se concentran en Centuridn refieren a su opinién a favor de la mano dura, igual que
lo que se mencion6 para Espert, y en su falta de capacidad con el manejo de tiempos del
debate, en un plano paralelo a las figuraciones risibles de Lavagna.

En cuarta instancia, aparece Lavagna como personaje principal de los memes. Los
motivos tematicos (Segre, 1985) mas recurrentes refieren a la ligazon de su edad y su rol
en el debate; se hace alusidn a que, por su vejez, seria lento o débil.

Por ultimo, cabe mencionar que 6 memes refieren a todos los politicos participantes
del debate a la vez y suelen hacer alusion a las caracteristicas de la emisién, un rasgo que
aparece en los medios masivos desde el inicio de los debates en Argentina.

Personajes y temas de los memes espanoles

Para el caso espafiol la mayoria de los memes esta protagonizado por un solo personaje.
Albert Rivera es con diferencia el candidato sobre el que mas memes encontramos, con
23 de los 53 analizados. En la mayoria de los casos, se menciona a este politico en solita-
rio; son minoritarios los memes en que aparece junto a Pedro Sanchez, Pablo Casado,
Pablo Iglesias o su compafiera sentimental, la cantante Malt1.

El personaje que, después de Rivera, cuenta con mas referencias es Pablo Iglesias, con
13 casos, la mayoria en solitario también, salvo algunos memes en los que figura junto a
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Rivera, Sanchez y uno en el que se alude al expresidente socialista José Luis Rodriguez
Zapatero.

Curiosamente, las personas que aparecen en mas ocasiones, después de estos dos po-
liticos, son otro candidato, el presidente Pedro Sinchez, junto con la presentadora del
debate, Ana Blanco, que protagonizan 7 de los memes. Y el perfil mas bajo en la muestra
fue para Pablo Casado (4) y Santiago Abascal (1). También hay alusiones a Ifiigo Errejon
(1), cuyo partido, Mas Pais, no tenia representacién como para entrar al debate, y un
meme recuerda esta circunstancia.

El motivo de que Rivera e Iglesias sean los actantes con mads apariciones con diferen-
cia estd precisamente en los temas elegidos como mas significativos del debate: como se
ha adelantado, la estrategia de Rivera de sacar objetos de su atril (aparece en 22 memes,
de los cuales 13 hacen mencién especifica al momento en que Rivera sac6é un adoquin
de las calles de Barcelona en relacion a los disturbios tras la sentencia del procés? ) y el
lapsus lingtiistico de Iglesias, que aparece referido en 13 de los memes.

Los siguientes motivos tematicos mas recurrentes son también alusivos al desarrollo
del propio debate, con 6 memes cada uno: se trata de la actitud de Pedro Sanchez, que
aparecia en diversos planos de la emisién cabizbajo, haciendo anotaciones, y las captu-
ras de esos momentos dan pie a los tuiteros para hacer chistes en los que enfatizan que
estd distraido o que su actitud es artificial (imagen 11). Otros 6 se quejan de que el debate
es aburrido, usando también la técnica de la captura de un momento del debate, en este
caso de la presentadora Ana Blanco, afiadido a un mondlogo interior ficticio del perso-
naje, indicando que le aburre el debate (imagen 12):

9 El 1 de octubre de 2017 se celebré un referéndum de independencia en la comunidad auténoma de
Catalufia, aprobado por el Parlamento de Catalufia y convocado por la Generalitat de Catalufia. La con-
sulta habia sido declarada inconstitucional el 7 de septiembre de 2017, pero se realiz6 entre enfrenta-
mientos con las fuerzas de seguridad del Estado y sin garantias, segin los observadores internaciona-
les. Posteriormente, se celebr6 un juicio en el que fueron juzgadas 12 personas, entre ellas el anterior
vicepresidente del gobierno autondmico, Oriol Junqueras, y la mayor parte de su gabinete, asi como los
activistas politicos Jordi Sanchez y Jordi Cuixart y la expresidenta del Parlamento de Catalufia, Carme
Forcadell. En fechas muy préximas a las elecciones generales, el 14 de octubre de 2019, se hizo ptiblico
el veredicto del caso. Nueve de los 12 acusados recibieron penas de prisién por los delitos de sedicidn;
de ellos, cuatro también fueron declarados culpables de malversacidn de fondos publicos. Sus condenas
oscilaron entre 9 y 13 afios. Los tres acusados restantes fueron declarados culpables de desobediencia y
condenados a pagar una multa, pero no recibieron penas de prision. La sentencia dictada por el Tribunal
Supremo desencaden6 multiples protestas en Catalufia, con destrozos del mobiliario urbano tales como
el adoquin que Rivera mostr6 en el debate.
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Dios Richard Relafio
@diostuitera @ricardorelpat

Se va a terminar el debate y a Pedro todavia no le ha

“Que ganas de llegar a casa y perderos de una vez de

dado tiempo a terminar el crucigrama. vista.” #DebateElectoral #EIDebate4N
#DebateElectoral

12:41 a. m. - & now. 2019 - Twitter for Android 12:21 3. m. - 5 nov, 2018 . Twitter for iPhone

Imagen 11. Fuente: La Vanguardia Imagen 12. Fuente: La Vanguardia

En suma, podemos concluir que lo que mas abunda son los motivos tematicos vincula-
dos al metahumor con el propio debate, con cuestiones que sucedieron en el desarrollo
del mismo. Asi ocurre también con los memes que protagoniza Pablo Casado, mayori-
tariamente alusivos a una frase que dijo en su alocucidn final: “Me gustaria estar en tu
casa ahora para mirarte a los 0jos” y que los tuiteros interpretaron como una expresioén
que asustaba a los espectadores, mas propia de pelicula de terror. Solo uno de los memes
profundiza algo mds en cuestiones ajenas al propio debate y mas cercanas a aspectos de
cultura politica, como en el meme en que utilizan sendas capturas de Casado y Rivera en
el debate junto a un titulo de pelicula, Los gemelos golpean dos veces, para dar a entender
que no hay diferencias (en el aspecto, quiza también en lo politico) entre los candidatos
de PP y Ciudadanos (imagen 13).
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GRw
. @socdabarsalona

Los gemelos golpean dos veces #debateabRTVE

10:28 p. m., - 4 nov. 2018 - Twitter for iPad

Imagen 13. Fuente: La Vanguardia

Construccion del significado humoristico: materias significantes

Las materias significantes elegidas para presentar el meme, asi como las referencias cul-
turales o intertextos a los que se hace alusién para establecer una analogia ingeniosa,
son los elementos que dotan de un caracter humoristico al conjunto de mensajes aqui
analizados.

Asi pues, resulta interesante constatar que, en el caso argentino, la combinacién de
materias significantes que predomina es la del texto lingiiistico con el dibujo animado
(18 registros), en los cuales sobresalen las referencias a Los Simpsons (que se dan tam-
bién, aunque en menor frecuencia, en el corpus de tuits espanoles). En segundo lugar, la
combinacion mas utilizada es la del texto lingiiistico con la foto (17 registros); en algu-
nos casos con imagenes retocadas, editadas y/o con fotomontaje (6 tuits). Por otro lado,
también hay memes que mixturan los GIF con el texto lingiiistico que ancla el sentido
del meme (9 casos). En sintonia con el caso espafiol, hay casos de memes que no poseen
texto lingiiistico y que apuntan a generar risa solamente a través del fotomontaje. El re-
curso al texto lingiiistico combinado con el video es poco frecuente: alcanza solamente
2 tuits de la totalidad.

En relacién con el caso espafiol, es la combinacidn de texto lingiiistico mas imagen la
opcién mas repetida. Y, mas atin, también es significativa la eleccion del tipo de imagen
que acompana a ese texto: la combinacidn mas usada es texto lingiiistico mas foto (26
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casos); seguida de texto lingiiistico mas GIF (11). Ambas son las opciones mas sencillas
para explotar las posibilidades de una herramienta con un lenguaje icénico-verbal como
permite Twitter/X. Las siguen, para los tuiteros con mas habilidades técnicas, el texto
lingiiistico mas fotomontaje (4); mas video (4) y mas videomontaje (1).

Asimismo, se dan casos también de solo texto iconico como materia significante, los
fotomontajes (4), que se tuitearon directamente sin incorporar texto de acompafia-
miento, como los ejemplos que hemos visto mas arriba en el tuit en el que se inserta al
personaje de Doraemon en el decorado del debate o el que remite a un video pornogra-
fico. Adn asi, en el interior de esas imdgenes de fotomontaje se da también una parte
verbal (rétulo con el nombre de Rivera o titulo del supuesto video).

Finalmente, solo dos tuits seleccionados estin compuestos de texto lingiiistico mas
doble foto. Y solo otros dos son de caracter exclusivamente verbal, conformados solo
por texto lingiiistico inicamente.

Intertextualidad

En relacion con la intertextualidad, en primer lugar, en las producciones meméticas
que aluden al debate televisado tanto argentino como espafiol, abundan las referencias
a elementos de la cibercultura, en el sentido de producciones culturales propias de
internet que indico Castells (2002). Por tanto, se usan imagenes icdnicas en el universo
de Twitter/X que han alcanzado un significado propio: un GIF recopilatorio de varios
facepalms (el gesto de llevar la mano a la cara por vergiienza), que justamente se emplea
como reaccion ante algo que abochorna; u otro GIF muy utilizado como reaccién en
el que una nifla mira a cAmara con gesto travieso, para indicar picardia. En todo caso,
estos “memes dentro del meme” no solo aparecen en forma de GIF. También hay uno
muy utilizado en las redes sociales que emerge en dos ocasiones en el corpus espafiol,
que es un fotograma de la pelicula Call me by your name en la que los protagonistas
comparten un momento erético. En efecto, esta referencia casi ha perdido su origen
cinematografico para convertirse en un elemento de la cultura digital.

Al mismo tiempo, también observamos publicaciones que contienen estas operacio-
nes de sentido figurado que condensan el significado memético, “el meme dentro del
meme”, en relacion a comics y peliculas muy reconocidas. Es el caso del meme viralizado
en el cual Spider-Man sefiala a otros Spider-Man, que se suele utilizar para bromear con
dos personas o ideas que se asemejan. En el caso del debate argentino, los internautas
politicos usan este meme para subrayar que todos los candidatos atacan a Macri por los
vaivenes de la economia en su gestion (imagen 14). En este sentido, la referencia a los
puntos de vista en comuin que tienen los candidatos (y que tiene como referencia a otro
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candidato contrincante del debate) es también uno de los motivos tematicos recurren-
tes e historicos de la prensa en sus relatos sobre los debates televisados.

Chuider @ @eliaguilerac - 7s v
Del Cafo, Fernandez, Espert y Gomez Centurion recalcandele a Macri que su

economia nunca fue estable #DebateAr2019{;'

4B

Q 3 v,

Imagen 14. Fuente: Infobae.

También encontramos referencias puramente cinematograficas, como la ya expuesta
alusién a la pelicula Los gemelos golpean dos veces o a clasicos como Mary Poppins. Y aun-
que existe también alguna alusién a lo entendido como alta cultura (una referencia al
Hamlet de Shakespeare, por ejemplo), en la gran mayoria de casos los intertextos proce-
den de la cultura popular’, como frases hechas, juegos y pasatiempos, situaciones de la
vida cotidiana o, muy especialmente, las que tienen como fuente series o programas de
television y dibujos animados de caracter global, como los memes que retoman motivos
tematicos e imagenes en relacion a Doraemon, Los Simpsons o Futurama.

CONCLUSIONES

Alo largo de la investigacion se ha observado que los memes realizados en torno a los
debates televisivos apelan a la risa, al enfado, al miedo. De esta manera, tal como se ha
puesto de relieve en la literatura, estan orientados a lo emocional (Gonzalez Hernandez,
Figueroa Daza y Meyer, 2019). Asimismo, se ha constatado que las producciones contie-

10 Referimos a las intertextualidades de los memes vinculadas a las “culturas populares”, en tanto “con-
junto de las configuraciones y procesos simbdlicos, relativamente auténomos y diferenciados, que tie-
nen por soporte al pueblo” (Alabarces, 2017: 37).
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nen un humor que requiere cierta intertextualidad especifica, sobre el campo politico
y por esta razdn, se trata de un humor sofisticado (idem). Por tiltimo, se ha visualizado
que no todos los memes seleccionados por los diarios digitales generan reacciones entre
los usuarios. Cuando ese caso se produce, observamos que una produccién discursiva
memética puede ser realizada con la facilidad que brindan hoy las tecnologias digitales
por cualquier usuario; puede, no obstante, no tener réplicas (Bitonte y Siri, 2021).

Una vez realizado el analisis de los memes generados con ocasién de los debates te-
levisivos de candidatos —y retomados por los diarios digitales—, cabe concluir con la
observacién de diferencias entre la produccion discursiva de Argentina y la de Espafia.

En primer lugar, en el caso de Argentina se visualiza que, si bien existié una polariza-
cién en la conversacién digital, los diarios digitales incluyen en sus recopilaciones no so-
lamente tuits con réplicas en las redes y viralizacién, sino también aquellos que no han
tenido impacto en Twitter/X, priorizando la ocurrencia u originalidad del internauta,
asf como la correlacion temadtica y temporal en relacién al acontecimiento al que refie-
ren. Por el contrario, los diarios digitales espafioles replican los memes mas viralizados
durante el debate, asi como aquellos que provienen de influencers y de internautas ya re-
conocidos por sus producciones humoristicas —como @DiosTuitero—. Asi, se observa
que el proceso de convergencia entre redes sociales y diarios digitales es mayor en Es-
pafia que en Argentina, puesto que en el pais europeo la agenda mediatica y politica de
los memes tiende a correr pareja tanto en redes como en los grandes medios digitales;
a diferencia de lo que ocurre en el pafs latinoamericano, donde conviven producciones
humoristicas viralizadas y otras que no en la recopilacién mediatica.

En ambos casos, la seleccién puede tener relacion con cuestiones ideoldgicas —con
el objetivo de mostrar ciertos memes que no favorezcan a determinados candidatos—
pero también con las ldgicas de produccién de los profesionales que podrian tomar, bien
los memes que han llegado a su alcance, o bien los que eran mas faciles de encontrar por
su repercusion. Aun siendo conscientes de esta limitacion de la muestra, entendemos
que se trata también de un resultado de interés, dado que nos habla de las intenciones
con las que los medios realizan esta labor de mediatizacion, en un bucle significativo
sobre lo que escogen los medios de entre la conversacién en redes para hacerlo llegar a
su audiencia.

En segundo lugar, se observa que entre los memes argentinos hay un predominio
de motivos temdticos que asocian las declaraciones de los intervinientes en el debate
con su posicién politico y partidaria. Como por ejemplo, la peticidon que realiza uno de
los candidatos en el debate de “mano dura” frente a los delitos, es asociada con un “di-
nosaurio”, haciendo alusién a la posicion histérica de la derecha vinculada a la escasa
tolerancia. Por el contrario, en los memes espafioles esta asociacién no aparece o esta
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relegada a un segundo plano; no se entra en el debate sobre qué parte del espectro poli-
tico representa cada candidato.

En tercer lugar, y vinculada con la diferencia anterior, se observan divergencias tam-
bién en relacion con los memes que constituyen metahumor. En el caso espafiol, pre-
dominan las producciones discursivas que, a través de multiples materias significantes,
bromean sobre situaciones especificas y coyunturales del debate. Es el ejemplo del lap-
sus asociado a lo sexual de Pablo Iglesias y también de la apelacion a objetos externos
que son sacados del atril por parte de Albert Rivera. Estas operaciones de produccion de
sentido que apelan a provocar risa con esos “errores” de los candidatos y con esas “deci-
siones” de cdmo acompafiar su discurso en el debate, agotan su sentido en el debate en
tanto acontecimiento humoristico.

En efecto, los memes buscan la inmediatez, y en el caso espafiol, se evidencia que se
persigue una comicidad que nos habla de lo acontecido en esos momentos y que es di-
ficil que permanezca a largo plazo. En el caso argentino, también hay referencias en los
memes a cuestiones propias del debate —es un rasgo histérico del género—; no obstan-
te, las operaciones productoras de sentido asocian esas circunstancias con la posicion
de los candidatos en el campo politico, con la historia de ese politico o partido y con su
intencion de voto en las encuestas. Es decir, los memes argentinos reconstruyen el de-
bate en tanto “acontecimiento politico-medidtico-electoral”.

Un ejemplo de esto es la apelacién al minuto de silencio que realiza Del Cafio en el
medio del debate, preocupado por lo que sucede a nivel internacional. Los memes recu-
peran esta peticion del candidato y persiguen producir risa asociando esta peticion con
el hecho de que ya en oportunidades anteriores y en debates politicos previos sectores
de la izquierda se habian manifestado con preocupacién por lo que sucedia en otros
paises latinoamericanos. En otras palabras, la apelacion a la risa se monta en lo que esta
sucediendo en el debate, asi como en la preocupacion historica del partido argentino
por causas que no atafien directamente a la nacién. Como conclusion, se visualiza que
el internauta que postea memes durante el debate de candidatos en Argentina y que es
replicado por los diarios digitales es mas cercano a un “internauta partidario” y el espa-
fiol a un “internauta meta-humoristico”.

Por otro lado, precisamente, en los memes destacados sobre el silencio de Del Cafio o
el uso de objetos por Rivera encontramos una de las similitudes mas interesantes de los
casos argentino y espafiol. Ambas estrategias responden claramente al conocimiento de
los asesores de comunicacién de estos lideres politicos de que cualquier gesto extrava-
gante que se salga de los cdnones del debate televisivo va a provocar una reaccion entre
el publico. Esta tactica nace del conocimiento de que la repercusion de esas actuaciones
o gestos excepcionales —incluso aunque resulten ridiculos y objeto de mofa, o por ello
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mismo— aportan mas tiempo en los medios y mas presencia en la memoria, aunque
sea por un tiempo breve, del candidato que los realiza. En efecto, constatamos como la
estrategia da resultados: entre los memes mas viralizados que circulan por redes, y que
después retoman y reproducen los medios digitales, se encuentran esas extravagancias
de Del Cafio o Rivera. Esto demuestra que desde la comunicacion politica institucional
se conocen y reconocen las dinamicas de las redes sociales y se intentan integrar en la
estrategia comunicativa.

En segundo lugar, entre las similitudes que tienen que ver con lo formal, queremos
destacar la coincidencia en los formatos elegidos para construir los memes, que se nutren
de las posibilidades técnicas de Twitter/X como herramienta, primando las mas sencillas
como la combinaciéon de una parte textual con una fotografia o un GIF que son féciles de
adjuntar. Los videos o fotomontajes implican, por contra, la necesidad del uso de otros
programas o aplicaciones. Evidentemente, estos mensajes estan construidos de manera
poco sofisticada y, al contrario que en el humor grafico, no es necesariamente exigible
un acabado perfeccionado; en realidad, la apariencia amateur y el feismo de algunos
memes contribuyen a su aceptacion. Otra cuestion formal es la del uso de hashtags para
llegar a un ptblico mas alla de los propios seguidores, lo cual expresa la voluntad de los
creadores de memes de compartir y traspasar, participando en la conversaciéon comun,
intentando que su postura tenga trascendencia.

Asimismo, en lo relativo a la intertextualidad encontramos algunas unidades cultura-
les que coinciden en ambos paises, fruto de cierta uniformidad en el consumo cultural
global, tal como las alusiones a series de television como Los Simpson o la viralidad de
algunos memes y GIF que alcanzan gran popularidad.

Para acabar, es precisamente en el uso de dos referencias culturales distintas pero que
vienen a ofrecer un significado similar donde hallamos un rasgo comtin interesante en
las producciones discursivas analizadas. El uso en Argentina del famoso meme de varios
Spider-Man sefialindose y en Espafia la alusion a la pelicula Los gemelos golpean dos veces
responde al topico de que ciertos politicos son intercambiables e invisibilizan sus dife-
rencias. Esta idea, poco conveniente en términos de participacion y salud democratica,
podria contribuir a la desmovilizacién del electorado, que, decepcionado por la clase
politica, podria renunciar a la implicacidn en los asuntos ptblicos. En definitiva, convive
aqui una doble funcionalidad del meme que, por un lado puede apuntar a concienciar y
activar la participacién en asuntos politicos y, por otro, puede desactivar este impulso.
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