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Resumen:No cabe duda de que la brevedad de la publicigetté, bajo mi punto de
vista, su adaptacion a la clase de espafiol. $edeatina herramienta idonea y util en el
proceso de aprendizaje, ya que la utilizacion éddw publicitario consigue implicar a
los alumnos, dinamizar la clase y llevar a estéeri@es cotidianos en la vida diaria.
Las actividades de comprension audiovisual ayudesmgper la monotonia, despertar
emociones, generar la curiosidad para captar tiéte y abrir las puertas del conoci-
miento. En definitiva, el anuncio es una buena tynidad para aplicar la maxima cla-
sica de “ensefiar deleitando”.
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Advertising as a resource in the SFL classroom

Abstract: It is doubtless that the briefness in advertigages, in my view, its adapta-
bility for using it during the Spanish as a FL/ ®issons. It is an ideal and useful tool
for the learning process, as the usage of ads sigets to engage students and makes
the class more dynamic by showing aspects of tilg lif@. Audiovisual Comprehen-
sion tasks help break monotony, awake feelingscanidsity. In short, advertisement is
an excellent resource to amaze while teaching.

Keywords: Audiovisual Comprehension, Spanish FL/SL, Advergs Didactic re-
source

Introduccion

Es cierto que el grado de motivacion en el apeajelide lenguas a traves de
material audiovisual, variara dependiendo de l@osittad que suscite el tema. Por esta
razon, a la hora de pensar en formas de utilizaprpvechar material publicitario, el
docente debe tener en cuenta las caracteristitgsu® y sus intereses. Asimismo, es
conveniente saber con exactitud qué es lo queisesquonseguir y de qgué manera pue-
den estos materiales ayudarnos.

En ocasiones no somos lo suficientemente conssield la importancia que tie-
ne desarrollar plenamente la comprension auditimadjovisual dentro de nuestras cla-
ses. Saber escuchar es basico para ser competaintertde, ya que hablar es parte de
un proceso interactivo que incluye escuchar. Eauld, el docente debe incitar a sus
alumnos a escuchar la L2 con el objetivo de disimglementos de pronunciacion, en-
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tonacion, y estructuras linguisticas que les leVa comprension de lo escuchado y asi
ayudarles a mejorar su propia produccion oral.

Asi pues, el objetivo de estas actividades esupap un mayor acercamiento a
los medios audiovisuales, potenciar las destrerales) promover el intercambio de
ideas y opiniones entre el alumnado, ademas derandgocomprension de aspectos y
convenciones socio-culturales del mundo hispariidovisionado despotsfacilita la
tarea de presentariaput de lengua dentro de un contexto real. Asimismogckbierta
(2006) defiende que al estimular de comprensionoaislial estamos apostando por
una destreza que incluye también elementos exdidbticos propios del contexto, co-
mo son los gestos y otros componentes del lengaeyerbal.

Este proyecto estd enfocado a estudiantes de déspafio lengua extranjera
(ELE) o segunda lengua (ESL) que ya tienen algenoscimientos previos de la len-
gua y se sittan en un nivel umbral alto (B1.2) chga alcanzado el nivel intermedio
superior (B2). Como bien dice Jaime Corpas (20@4djficultad reside en la tarea que
se propone a los alumnos, no en el material quéls.

El anuncio “Nada mas grande” de la pasada camgeafairomillones es un
claro ejemplo de material idéneo para llevar aalalss de E/LE. De hecho, se observa
cOmo en ebpotlos acontecimientos se desarrollan de manera §neaherente, el per-
sonaje emplea una pronunciacion clara y enunciaiares cortas y completas. Ade-
mas, el anuncio esté libre de ruidos o interfeengue puedan dificultar la compren-
sion y las imagenes ayudan al espectador a haaedea aproximada de lo que sucede.
Sin embargo, la dificultad reside en la velocidatl flthblante, o que hace que este vi-
deo tenga que destinarse a alumnos con un nivehdea intermedio.

Asi pues, la sesion didactica que surgiria patselde dicho contenido publici-
tario trabajaria de forma conjunta las destrezasot@roductivas como receptivas.
Ademas, el docente debe tener como principal ebjetl desarrollar la competencia
comunicativa de la lengua promoviendo la interat@eétiva e involucrando emaocio-
nalmente a los estudiantes. En el proceso de amse@d@rendizaje de una lengua, no
basta con explicar el funcionamiento su sistemadiatado Unicamente al conjunto de
reglas gramaticales y léxicas. Segun Escandelll&@®4), hay muchas otras pautas de
caracter individual, contextual y cultural que sajeto de estudio de la pragmatica y
determinan a su vez la adecuacion del uso lingoisti

Ensefiar una lengua conlleva ensefiar a percibirelasiones sociales tal y como las
perciben y las evallan los nativos, para podertadag comportamiento lingtistico
propio a los mismos pardmetros que ellos. Enseirgemctuar de manera adecuada y
fluida es tan importante como ensefiar a producingados gramaticalmente correctos.
(Escandell Vidal, 2004)

Es ineludible tener presente el enfoque orientaldoagcion que dicta éllarco
Comun Europeo de Referencia para las lenguas: ajizaeje, ensefianza, evaluacjon
elaborado por el Consejo de Europa en 2002; dasidori@ridad a la competencia co-
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municativa. No cabe duda de que el objetivo pralcge la enseflanza de una lengua
debe ser conseguir que el aprendiz pueda comuaidagorma apropiada. Por ello,
durante esta sesion, el profesor y los estudidrdabgjaran juntos de forma muy activa
siguiendo las premisas del enfoque comunicativan&so, el Instituto Cervantes saco
a la luz en 2006 un nuevRan Curricular (PCIC), en el que recoge y desarrolla los
niveles comunes de referencia establecidos poragtdicomun europeo (Instituto Cer-
vantes 2006). Siguiendo esta linea, tendremos é&mi cuenta el “desarrollo de con-
tenidos en una dimension supraoracional, de carpragmatico-discursivo: funciones
lingUisticas, aspectos pragméticos y géneros disasg’ (Instituto Cervantes 2006: 30).

Uno de los principales ejes en torno al que gita gssién es la interaccién oral
por medio de la conversacion entre profesor-alunasdsomo entre los propios estu-
diantes durante dinamicas de grupo y parejas. SEgstero (2005), Unicamente a tra-
vés de la interaccidon comunicativa oral es posaiguirir gran parte de las estructuras
sintacticas complejas de una lengua, la mayorsudeslementos discursivos y las fun-
ciones y actos comunicativos linguistico-pragmético

Es en la interaccion donde daremos a los alumnopdetunidad de negociar el
significado y de poner en funcionamiento todospliescipios y mecanismos estructura-
les de la conversacion. Nuestro reto sera coneemtialumnado extranjero de que la
conversacion en espafiol se desarrolla mediantalteraancia de turnos no predeter-
minada. Por lo general, los hablantes nativos nen®s problemas en el cambio de
turno e identificamos inconscientemente los llansaldgares de transicion pertinente
(LTP) que, mediante signos verbales, prosédicosstugles, sefialan la posibilidad de
iniciar un nuevo turno. Es esto lo que debemosiamse detectar a nuestros estudiantes
para que no se generen tépicos como este recogiddntonio Briz (2002: 10): “En
Espafa antes de que una persona acabe una frlagg o que empieza a hablar. Mu-
chas veces se interrumpe el discurso del otrosyear® parece importarle, pero a mi me
parece una falta de educaciéon”.

La publicidad resulta en este caso un recurso w@opara tratar de
manera contextualizada la distancia social entee ifberlocutores. En nuestro caso,
trabajaremos la funcién comunicativa de las fordelamperativo en el marco espafol
publicitario, donde prevalece el trato no formaprximo. Segun GOmez y Joyer
(2003), el interés por implicar al receptor esu gnueve a los publicistas a hacer uso
constante de verbos de modo imperativo y subjunt@mncretamente, con nuestro
anuncio podemos aprovechar la ocasion para hasaker a nuestros estudiantes que
los espafioles también empleamos el imperativo ppedar a valores propios del
hedonismo o de la alegria de vivir. No obstantee cddcir que estas actividades no
pretenden introducir nuevas estructuras gramasicgdero si que se repasaran y
obviamente se hara uso de ellas durante el ddsadlmla sesion.

Hoy en dia, es esencial llevar al aula de ELE codts pragmaticos. Esta se-
sion incluye también una tarea para familiarizévsaestudiantes con el habla coloquial
espanol por medio de un esquema fraseoldgico. ®€eertun ambiente ludico y disten-
dido, tendran que inferir su significado y contextte uso. Olimpio de Oliviera (2004)
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sostiene que es importante ensefiar fraseologila medida en la que el alumno va a
encontrarse con estas unidades en textos escrit@as y sentira la necesidad de com-
prenderlas. De hecho, el conocimiento fraseolégadribuye al desarrollo de la com-
petencia comunicativa del aprendiz y a su inteéacsocial.

Como afadidura, quisiera destacar la variedad tiladacles dinamicas y flexi-
bles a los diferentes tipos de alumnos que propstesecuenciacion (ej. tareas para la
comprension, actividades de fomento de la creatiijidlebates, de especulacién sobre
situaciones improbables, etc.). Al elaborarla, mapgsito fue que sirviera para ir ha-
ciendo grupo y crear un ambiente afectivo dondallehno se sienta seguro y con la
confianza necesaria para asumir retos, sin mietmeeter errores. De modo que seria
ideal hacer uso de esta sesién durante a prindglosurso.
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NOMBRE DE LA ACTIVIDAD
AUTOR

NIVEL

DESTINATARIOS
DURACION

OBJETIVOS

COMPETENCIAS LINGUISTI-
CAS

COMPETENCIA INTERCUL-
TURAL

CONTENIDOS CONCRETOS

DESTREZAS
DINAMICA
MATERIALES

EVALUACION

ORIENTACIONES PARA EL
PROFESOR

ANEXO

FICHA SESION DIDACTICA

“Nada mas grande
Esther Linares Bernabéu
B1.2 - B2

| Jévenes y adultos

| Una sesion de 50 minutos
Mejorar la competencia pragmatico-discursiva de|los
estudiantes
Reflexionar sobre el uso del imperativo y desaardkh
capacidad para expresar ordenes.
Potenciar la imaginacion para crear historiasrarpie
estimulos visuales.
Activar sus conocimientos sobre los juegos de azar.
Especular sobre lo que harian en una situaciGet ok
reforzando el uso del subjuntivo y condicional.
Comprender y utilizar con adecuacion algunas expre-
siones del habla coloquial.
Gramatica, léxica, y semantica

Relacionar la cultura de origen con la cultura &mpy
conocer habitos tipicos de los espafioles.

Implementacion del imperativo, subjuntivo y condici
nal simple. Unidades fraseoldgicas. Contenidosifunc
nales (marcadores conversacionales).

EO, EE, CAU, IO, IE, CE

Individual, por parejas, grupos y toda la clase

fichas, cartulinas, ordenador con conexion a ietgin
proyector video

Rubrica evaluativa de las competencias y cuesimnar
de autoevaluacion

Si los alumnos no dominan el subjuntivo puedenrfefo
mular la frase en presente simple. Los ejercicgiare
elaborados de manera sucesiva, aunque pueden eleriar
orden segun considere el profesor. Idealmentesi8-vi
nados. El profesor ejerce como dinamizador y plsibi
tador del proceso de aprendizaje



