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Resumen:El objetivo de esta presentacion practica es ptasen taller de publicidad
audiovisual. Sirviéendonos del enfoque por tareaspretende potenciar la creatividad
del alumno e integrar las diferentes destrezaseronjunto de tareas posibilitadoras a
través del mundo de la publicidad en sus diferdiot@satos. La tarea final del taller es
la creacidén de un anuncio de television.
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Abstract: The main object of this presentation is to intrmgluan audiovisual
advertising workshop. Using the task-based apprateRpects to promote creativity in
students and will integrate different skills withengroup of relevant tasks throughout
the world of advertising in its different formatBhe final task of this workshop is the
creation of a television spot.
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El objetivo de esta experiencia practica es presam taller de publicidad
audiovisual. Con él se pretende potenciar la cnélati del alumno e integrar las
diferentes destrezas en un conjunto de tareasiltasibras a través del mundo de la
publicidad en sus diferentes formatos. La tareal fdel taller es la creacidon de un
anuncio de television.

La experiencia practica presentada eriXelForo de Profesores de E/LEe
compone de tres seccionek) presentacion de ventajas e inconvenientes de los
materiales audiovisuales en el proceso de ensefjaapeendizaje de un idioma) la
secuenciacion del taller de publicidad audiovisy&l) la creacion del material propio.

1. Materiales audiovisuales

Por lo que a la primera parte se refiere, son nautds ventajas que tiene la
introduccién de este tipo de materiales en clasegye se trata de un elemento
motivador que potencia la creatividad de los alusni@uesta Estévez 1995: 109). Es un
documento breve y visualmente atractivo (Lamprédoya 2000: 843), por lo que se
puede utilizar en una sola sesion de clase. Asdllte une el hecho de ser un material
auténtico que combina elementos no solo linglisticeino también culturales
(Castifieiras y Herrero 1998: 817), junto a otramgonentes no verbales (Bravo Bosch
1995: 80), registros, variedades de la lenguaaeparismos (Romero Gualda 1994:
266), modismos (Pinilla Gomez 1996) y unidadesefvta®yicas. Igualmente, integrar la
publicidad de diferentes paises en el aula fomentgerculturalidad en el aula. Su uso
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puede permitir el trabajo de estrategias de apzajedy de comunicacion esenciales en
la clase de lengua y en cualquier nivel (Sesefid:Z051).

Entre los inconvenientes que tienen los materialesovisuales en la practica
docente podemos indicar que son documentos quensdejar de estar vigentes en
poco tiempo, esto es, que caducan pronto (Zamaed P999: 1057). A ello se le une la
posible dificultad de comprension del mensaje, oo slesde un punto de vista
linglistico, sino también cultural (Romero Guald294: 264). Es evidente que el
trabajo de preparacion por parte del docente derrals audiovisuales se presenta
como una desventaja (Corpas 2000: 786), ya que @su@muncios no tienen
explotacion didactica o las disponibles son de aimsnque ya no se emiten. También
puede ser un inconveniente el visionado en clasestp que puede fomentar la
pasividad por parte de su receptor y el profesbe @er consciente de ello para evitarla.
Por ultimo, destacar que las tecnologias pueddar fgor lo que es importante contar
con una segunda opcion (Mecias y Rodriguez 2009: 3)

2. Taller de publicidad audiovisual

La segunda parte de la experiencia practica esli@gatta a la secuenciacion de
las diferentes tareas que de que consta el tadlgrufllicidad audiovisual dentro de la
filosofia del enfoque por tareas. Esta dirigidostuéiantes de espafiol como segunda
lengua o como lengua extranjera a partir de 18 s un nivel igual o superior a
un B2. La duracion del mismo se estima en dieoseside una hora y cuarenta y cinco
minutos. Por lo que a la dinAmica de clase, depeddi del nimero de alumnos, se
recomienda el agrupamiento en parejas o gruposiakeoc Esta enfocado a la accion
desde el primer momento, siendo el alumno el pootiatp del proceso, ya que debe
relacionarse con los otros miembros de su grumgutr, negociar, tomar decisiones,
etc., mientras el profesor guia la clase desdeguarglo plano.

Sesion 1

Para la primera sesion se parte de la definiciotagriblicidad y una serie de
preguntas encaminadas a activar conocimientosqsesiear un ambiente motivador y
conocer la opinién del grupo:

- ¢, Qué es publicidad?

- ¢Donde se puede encontrarla?

- ¢ Qué podemos anunciar?

- ¢ Qué opinas de la publicidad?

Con ello pretendemos que los alumnos lleguen aamsenso sobre lo que
entienden por publicidad, sus caracteristicas nusfisativas. También, a través de
una lluvia de ideas, determinar los lugares endos se puede hallar elementos
publicitarios y de qué productos o servicios s&atr&us opiniones son muy valiosas
para poder dirigir el taller atendiendo a las nielaetes e intereses del grupo.

Sesion 2

La segunda sesion se centra en la publicidad eruetlo de la radio. Para ello
se trabajan las caracteristicas de los anunciestermedio, la ausencia de imagen vy el
eslogan. Es necesario que se muestren ejemplosuwteias de radio. Para ello, se
seleccionaran aquellos que nos parezcan mas degipaugerentes, frente a otros que
no lo sean y en cuya comparacion el alumno puestziwiir qué elementos son los que
hacen a un anuncio de radio efectivo. En nuesso sa ha elegido spotradiofénico
de comidas a domicilid’ollo feliz (http://www.youtube.com/watch?v=0punZ6yT} o
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porque se trata de un texto oral con un eslogaadizg con una musica divertida y una
idea muy original. En esta fase el trabajo se aesitrla comprension oral de materiales
que tenemos disponibles en internet o que podemeas para la clase usando algun
programa de grabacion de voces, como puedeAsdacity, descargable de forma
gratuita. La tarea a continuacion esta enfocadaaadion: vamos a crear un anuncio de
radio. Para ello se ofrecen algunas pautas guédada realizacion de la tarea:

—Determinar el producto;

—Hacer una lista de sus caracteristicas;

—Crear un eslogan.

En este paso es muy importante no solo la expresairy la interaccién escrita
para crear el texto de forma cooperativa, sinotgo®ién se requiere prestar atencion a
la pronunciacion y a la entonacién, aspectos gueesenciales en este tipo de textos
orales. La grabacion se puede hacer en clase grograma anteriormente comentado,
pero también con dispositivos moviles, adaptandoserealidad del aula. Escuchar las
producciones realizadas en clase suele ser gragias@eces algo incomodo, para los
alumnos, pero el objetivo de dicha actividad esejlos mismo valoren y comenten los
resultados obtenidos, en un ambiente distendidms&do al error.

Sesiones 3y 4

La tercera y cuarta sesion se centran en la pdhticen la prensa escrita. Al
igual que en la radio, seguimos el esquema pamndetar las caracteristicas de este
tipo de anuncios, afiadiendo en esta ocasion el gdaltas imagenes. Para ello, se parte
de la presentacion de una serie de fotos que pedara la publicidad escrita, pero en
las que no se puede ver el eslogan. El objetivquesdeduzcan o hagan hipotesis sobre
el producto, idea o servicio que se publicita. B dorma, ademas de potenciar la
creatividad del alumno, ponemos en practica el descestrategias y practicamos la
interaccion oral. Para la creacion de un anunciopesmsa escrita retomamos las
instrucciones dadas en la creaciongpaltradiofénico, ademas de la seleccion de una o
varias imagenes que lo acomparien. En este seldithrea se centrara en las destrezas
escritas, si bien cada grupo presenta al restmgnice y la imagen que lo acompana,
justificando su eleccion y, por tanto, siguen pnés® las destrezas orales. Entre ellos
pueden hacer comentarios sobre la efectividadrdei@o o simplemente votar cudl les
ha resultado més original.

Sesiones 5y 6

Las dos sesiones siguientes versan sobre la platlieiudiovisual. Con la intencion
de volver a captar la atencion de los alumnos yeatsn la motivacion, se comienza con el
visionado sin imagenes de una anuncio de la ONGBa(zacion Nacional de Ciegos
Espafioles), disponible éitp://www.youtube.com/watch?v=6Npf3T6iopn el que un
hombre invidente mantiene una conversacion con Raphen la parada del autobus. Lo
curioso es gue se hace llamar a si mismo Papgodmgle reparte regalos y felicidad entre
las personas que compras sus décimos de loter@a,speresa del verdadero. Para la
explotacion didactica de materiales audiovisuallzs Pérez Cariizares tiene una serie en
DidactiRed(http://cvc.cervantes.es/aula/didactired/didactfieen la que, con ejemplos
del cine, presenta diferentes actividades a pdsirdiversos tipos de visionados,
combinando imagen y/o sonido, subtitulos e imagenageladas. Como complemento
a los anteriores medios, esta vez llamamos laiatesobre el valor de las imagenes en
movimiento. En este apartado se puede llevar @ casincios que al profesor le
parezcan pertinentes o alguno de los muchos queusden encontrar en internet
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acompafados de explotacion didactica. Lo idealuessgan spots curiosos, llamativos,
con textos originales o visualmente atractivos,p&rder de vista a los receptores del
mismo Yy sus intereses. En nuestro taller se hae@ehado varios anuncios basados en
la publicidad de refrescos, cerveza, loteria y adidn. Con ellos podemos trabajar la

comprension audiovisual, ademas de diferentes &qimes como las que indica Pilar

Pérez Caiiizares.

Sesion 7

La séptima sesion se centra en la publicidad exs aulturas y paises a modo de
exposicion oral. Al igual que el profesor, en laiée anterior, ha introducidgpotsen
espaniol, el alumno ahora debe llevar a clase uncamde su pais y comentarlo al resto
de compafieros. Esta exposicion se puede llevaiba da forma individual o por
nacionalidades. No es importante el idioma, ya guebjetivo aqui es valorar los
aspectos socioculturales que puedan presentaratidsbbre la efectividad que tienen
sobre el publico al que van dirigidos. Ademas, sst0n les permite compartir no solo
anuncios que en un momento les han llamado laiétersino presentar elementos de
Su propia cultura, presentes en anuncios de t&avis

Sesiones 8y 9

La octava sesion es la dedicada a la producciéspiipublicitario. Para ello,
se presenta el esquema mas desarrollado de trabsgguir, que retoma el trabajo
anterior y da un paso mas en el camino haciada fawal:

- Confeccionar una lista con las caracteristicagpo®ucto, idea o servicio que

se quiere publicitar;

- Seleccionar elementos linglisticos que pueden ayadaar un efecto

persuasivo al texto;

—Crear un campo léxico sobre el objeto publicitario;

—Determinar los personajes que aparecen y sus edsdicias mas significativas

—Concretar el lugar y el tiempo en el que se deadeaccion;

- Decidir el tipo de texto que se va a utlizar (maidn, descripcion,

argumentacion, explicacion o dialogo);

—Creacion, si procede, detioryboard

Por lo que a la pronunciacion se refiere, se mslstnuevo en la importancia de
la adecuada entonacién y el ritmo, no solo de faecta produccion de los sonidos.
También es remarcable la necesidad de practiqgaoigeccion de la voz, hecho con un
alto contenido dramético por parte de los alumnopoy tanto, debe gestionarse con
precaucion. El profesor debe ser consciente deasgtecto e intentar crear un clima
distendido y relajado para favorecer la interacci@tural de los alumnos. En la
grabacion del anuncio de radio también ha sidosaie pero en este paso final, con la
camara de video, es mas facil que aparezcan indades.

Antes de pasar a la grabacion del mismo, al igual en el cine, es necesario
determinar los roles que cada alumno van a asudir.a modo de reparto, podemos
presentar el siguiente esquema y que los alumnesgdocien en clase, ya que, como se
ha dicho al inicio del taller, se pretende quedlsnnos sean el centro en el proceso y
las actividades estén encaminadas a la acciorugmarse:

—Actores y actrices protagonistas y de reparto.asxtr

—Operador de camara,;

- Apuntador;
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—Responsables de atrezo o utileria;

- Editor.

Por lo que a la evaluacion se refiere, entendermesago largo del proceso el
profesor se presenta como guia y supervisa lagidedies. Ilgualmente, en el seno de
cada grupo, se fomenta la autoevaluacion y la autdam del aprendizaje, ya que entre
todos trabajan en equipo y toman sus propias deeisi

Para la edicion del material podemos utilizar @ifées programas de edicion de
materiales audiovisuales, como sbfovieMaker Nero Vision o Cyberlink Power
Director. Son muy intuitivos y permiten no solo editar ehterial, sino también
aplicarle efectos y subtitulos. En internet exidigioriales que facilitan su uso y que
ayudan a incluir efectos de sonido e imagen, subsit créditos, etc.

Como es légico, la grabacion de un anuncio conllelvaegistro de errores,
causados en su mayoria por los nervios. Con edtzialae puede crear un compendio
de tomas falsas con el animo de eliminar la vis@gativa del error.

Sesion 10

Con el visionado del anuncio se pone fin al taflediovisual. En esta ultima
sesion se proyectaran los anuncios realizadosopatiferentes grupos y, si procede, el
contenido extra en forma dwmaking offy tomas falsas. Creemos que puede ser la
muestra del camino recorrido en el que cada taead ayudado a crear por si mismo
un material audiovisual original y que refleja Enailacion de los contenidos tratados
en clase.

3. Material propio

La tercera parte de esta experiencia practica llanadéencion sobre la creacion
de material propio a partir del taller audiovisazamo documentos susceptibles de ser
didactizados y llevados a clase. Ademas, puedeir sier ejemplo para futuros talleres,
motivando a los alumnos a encaminarse en una deratividades ladicas. Ya sean
textos orales, escritos o audiovisuales, entendeme®s necesario ubicarlos dentro de
la programacion y desarrollar actividades sobrmiemo que fomenten la integracion
de diferentes destrezas. También deben tenersenpgedas caracteristicas del grupo al
gue se le van a presentar y los posibles matergespuedan ser necesarios. Por
altimo, en esta explotacion didactica, se tendraouenta aspectos relacionados con las
estrategias de aprendizaje y de evaluacién a foodwletar la didactizacion.

A modo de conclusion, la experiencia practica sgraicon el visionado de
varios ejemplos de anuncios de radio y de telavid@vados a cabo por los estudiantes
de Proyecto Espariol, en Alicante, con los que see@lézado el Taller de publicidad
audiovisual. Para ello, se ha contado con la a#oibn expresa por escrito de los
participantes, de acuerdo corLky de Proteccion de Datos 15/1999
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