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ENTRE EL ESTIGMA Y LA FRIVOLIDAD

EL DiA MUNDIAL DEL CANCER EN LA PRENSA ESPANOLA

Lucia SAPINA Y MARTI DOMINGUEZ

El cancer es un tema de interés destacado para la ciudadania. Los medios de comunicacién, en tanto que

reflejo y al mismo tiempo agente conformador de valores sociales, transmiten una vision de la enferme-

dad que no siempre es la mas cuidada y clarificadora. En este articulo se analiza la repercusién mediatica
durante la dltima década del Dia Mundial del Cancer en los cuatro diarios de informacion general con
mayor difusion en Espana. El objetivo es estudiar cémo se hace uso de la efeméride para ofrecer informa-

cién relativa a la enfermedad y si el tratamiento informativo es preciso y riguroso o cae en el estereotipo

y el sensacionalismo.

Palabras clave: cancer, tratamiento informativo, Dia Mundial del Cancer, enfermedad, sensacionalismo.

En las dltimas décadas la informacion dedicada a temas
de salud en prensa ha aumentado considerablemente.
La difusién de las nuevas tecnologias y la inclusién de
secciones dedicadas a ciencia y salud ha permitido in-
crementar las noticias relacionadas. En este contexto,
las enfermedades mds medidticas
—como el cdncer— constituyeron
el segundo tema de interés para
la prensa diaria entre 1997 y 2006
(Revuelta y De Semir, 2008).

Sin embargo, a pesar de esta
presencia continuada de la enfer-
medad en los medios, jse puede
considerar que la informacién que
se ofrece a la ciudadania es sufi-
ciente y rigurosa? Este articulo se
centra en el estudio del Dia Mun-
dial del Céncer en la prensa espa-
fiola para determinar cudles son las
principales tendencias que se pueden constatar.

Desde el afio 2005, el cancer es en Espaiia la primera
causa de muerte en los hombres y la segunda en las mu-
jeres. Por tipos, el que provoca mayor mortandad entre
los hombres es el de pulmén y entre las mujeres el de
pecho. A pesar de estos datos, la supervivencia global
ha mejorado notablemente desde los afios noventa, de
manera que cada vez es mds habitual encontrar grupos
de poblacién que han superado algin céncer y que re-
claman una visién de la enfermedad mds normalizada.
Pese a ello, la enfermedad atn se identifica con dema-
siada frecuencia con una especie de sentencia de muerte,

hecho que dificulta que las personas afectadas puedan
llevar una vida plenamente integrada. jPor qué es tan
complicado cambiar esta vision? ;Y qué papel represen-
tan los medios de comunicacién en la construccion so-
cial de la enfermedad?

M DiA MUNDIAL DEL CANCER

«LA PALABRA ‘CANCER’
ESTA TAN CARGADA DE
CONNOTACIONES NEGATIVAS
QUE DURANTE ANOS HAN
EVITADO MENCIONARLA
ENFERMOS, MEDICOS,
MEDIOS DE COMUNICACION
Y SOCIEDAD EN GENERAL»

Laconmemoracion del Dia Mundial
del Céncer tiene un origen reciente,
concretamente en la Carta de Paris
(declaracién con los objetivos para
la lucha contra el cancer en el nuevo
milenio) firmada el 4 de febrero de
2000 por el presidente francés, en
aquel momento Jacques Chirac, y
por el director de la UNESCO, Koi-
chiro Matsuura. El dltimo punto de
la Carta animaba a instaurar el dia
4 de febrero como el Dia Mundial del Cancer.

Sin duda, el reconocimiento de una fecha de carac-
ter internacional dedicada a la enfermedad anima a los
medios de comunicacién a hacerse eco de ella. Entrar a
formar parte de estos contenidos en los que los medios
ponen el acento es muy deseable si se quiere influir en la
opinién publica, porque se establece una relacién directa
entre lo que los medios destacan y lo que la ciudadania
considera importante (McCombs, 2006).

A pesar del auge de los nuevos canales, la prensa con-
tinda siendo un medio de referencia, tanto para la ciu-
dadania como para el resto de medios de comunicacion,

A laizquierda, Nelo Vinuesa. Serie «Las invasiones», 2013. Grafito y acuarela sobre papel, 280x400 mm.
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que a menudo actian como cajas de resonancia de lo que
los diarios publican. Por ello, el anélisis del Dia Mundial
del Céncer se ha centrado en los cuatro diarios de infor-
macion general con mayor difusion estatal, El Pais, El
Mundo, La Vanguardia y ABC', durante la dltima déca-
da (2002-2012), para ver cémo informan de la enferme-
dad y si el tratamiento que hacen es preciso y riguroso
o cae a menudo en el estereotipo y el sensacionalismo.

En la investigacion se han incluido las informaciones
sobre el cancer aparecidas el dia 4 de febrero, asi como
aquellas que hacian referencia concreta al Dia Mundial
del Céncer publicadas tanto el dia anterior como el pos-
terior.

La primera alusién durante esta década al Dia Mun-
dial del Céncer se encuentra el afio 2004 en el texto de
una noticia de El Mundo (5/2/2004). Durante los afios
siguientes aparecen noticias alrededor del 4 de febrero
de manera esporadica. El afio 2008 hay un incremen-
to de la informacién a raiz del fichaje del investigador
Erwin Wagner por parte del Centro Nacional de Inves-
tigaciones Oncoldgicas, CNIO, entidad que aprovecha
la jornada para hacer la presentacion del cientifico en
sociedad. En 2011 y 2012 parece que la fecha se ha con-
solidado como tema en la agenda de los medios, a pesar

«EN LA PRENSA, PERO TAMBIEN EN EL
HABLA HABITUAL, SE ENCUENTRA UNA
FORMA DE APROXIMACION AL CANCER:
AQUELLA QUE EMPLEA UNA CLARA
ANALOGIA CON LA GUERRA O CON
IMAGENES BELICISTAS»

de que —como se verd— el tratamiento experimenta un
cambio en algunos diarios: de un cardcter informativo a
una tendencia mds mercantilista.

B METAFORAS Y OTROS TROPOS

La palabra cdncer estd tan cargada de connotaciones
negativas que durante afios han evitado mencionarla en-
fermos, médicos, medios de comunicacién y sociedad
en general (en este sentido, es frecuente sustituirla por el
eufemismo «una larga enfermedad»). Aunque las cosas
han empezado a cambiar, atiin es una palabra asociada a
tratamientos muy severos, deterioro fisico e incluso tam-
bién la muerte. Eso hace que el cdncer todavia sea un

!'Segin la tercera oleada de 2012 del EGM (Estudio General de Medios).
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El Gobierno aprueba la opa con veinte
condiciones asumibles para Gas Natural

@ Satisfaccion en la gasista
mientras Endesa anuncia su
recurso inmediato al Supremo
@ La eléctrica valia ayer en
Bolsa 2,5 veces més que la
empresa que la va a comprar

«Seré bueno para la competenclan Ast usti icaba
bie

recurrir al Tribunal Supremo, uno de s

Cartuchos para evitar ser aduirida por 2 empre:
sa gasista, que segn la Bolsa valia ayer 2,5 veces
‘menos que la eléctrica. Editorial y 80 a 86

Pumpido decidira si
recurre que Troitifo,
asesino de Hipercor,
quede libre en mayo

@ Otegi presume, tras declarar en
la Audiencia, de que «ya se ven los
frutos de lareunién de Anoetay 10

W La Fiscalfa tuvo que
%, archivar las tres
i ] investigaciones que
abrié a Fungairino

Cientos de muertos en el
Mar Rojo tras hundirse un
ferry con 1.500 personas

@ El Gobierno egipcio ordena investigar

si habfa suficientes botes salvavidas,
mientras siguen las labores de rescate 29

«Europa es el céncer. El islam, Ia respuesta, proclamaban los islamistas en su protesta de ayer en Londres **

Viernes de ira musulmana y guerra santa
contra Europa por los chistes de Mahoma

@ EE.UU,, Reino Unido y el Vaticano critican a la prensa por publicar as caricaturas 2s

«Europa es el cancer. El Islam es la respuesta». Cartel enarbolado por
islamistas durante una manifestacién en Londres en 2008 en protesta
por las vifietas de Mahoma publicadas en un diario danés. Precisa-
mente esta utilizacién de la palabra cdncer como sinénimo de des-
truccién social es la que piden que se cambie varias asociaciones de
médicos y pacientes.

concepto temido, extrafio y aislador, un candidato ideal
para la estigmatizacion.

El socidlogo Ervin Goffman afirmaba que el estigma
se produce cuando una persona posee «una indeseable
diferencia que no habiamos previsto» (Goffman, 1993).
Esta diferencia se impone en nuestra atencién y anula
el resto de atributos que podriamos encontrar. Entonces
solo vemos una parte de la persona (en este caso, la en-
fermedad) como el todo, como su identidad global.

En la prensa, pero también en el habla habitual, se
encuentra otra forma de aproximacién al cdncer: aquella
que emplea una clara analogia con la guerra o con ima-
genes belicistas. En las noticias revisadas se observan
varios conceptos que forman parte de este campo se-
mantico: lucha, avance, batalla, estrategia, armas prin-
cipales, atacar, amenaza o invadir son un buen ejemplo
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eliminara del diccionario la cuarta acepcién que dice:
«Proliferacién en el seno de un grupo social de situa-

ciones o hechos destructivos. La droga es el cancer de
nuestra sociedad.»

La propuesta fue rdpidamente contestada, de mane-
ra muy critica, por dos columnistas. El primer articulo
afirmaba:

afectada mediante una com-
plexion similar a un tornique-
te reversible. Después de ex-
traer todala sangre del brazoo
la pierna, con una maquina
que actita como un corazon ar-
tificial e incluye un intercam-
biador con el que se eleva la

La aplicacion de una sola inyeccion es
capaz de frenar un cancer de piel

en la situacion: «Estd afectan-

do. La poblacion que sufre me-  po se suceden, a pesar de que  troduceladosis de quimio (has-

lanomaest cambiando. Lame- 1o existen de momento, trata-  ta diez veces mayor que una
i tod

El Hospital Universitario Virgen Macarena
In\/eStlga Ia aDIICaC\On de nuevos dia de edad registrada, este actua final-
i i afio es de 37 afios cuandoantes  los casos. ‘mente sobre el tumor.
tratamientos para frenar la expansion era de entre 60y 10 aios». La quimioterapia tradicio-
tUmOraI cancen'gena del . EnEspanaelni nal, a la que se recurria antes

melano-  Las condiciones para poder deque el hospital integrase es.
ma, el tipo de cancer cutaneo  usar esta técnica, que implica e tratamiento en 2006, se pre-
més frecuente, en los Gltimos  una sola inyeccion de quimio-  sentaba como una opei6n poco

Hasta la fecha lo mdximo que exigian era una palabra por
otra, tipo ciego por invidente. Pero ahora pretenden algo

PaLOMA GUINE cesarlo precisamente, guiarse seis anos,ha superado el 1% {erapia, son que el melanoma  eficiente para casos an local mas sofisticado: coger una palabra como quien coge telilla

SEVILLA. Un hospital sevilla-  por la imaginacion, soloremi- ~ Setratafundamentalmente,de  se encuentre en un estadio al

no, el Virges in- tirsealos porcentaje un avanzad runlado y que so- . 3

vestigadonuevostratamientos  Para Amalia Pérez del de- en forma de lunar en la mayo. 10 afecte a una extremidad. £l de intestino, ahuecarla y meterle sangre y cebolla, nana.
6 partamento de i

ria de los pacientes y no suele  procedimiento conocido como  gre, afectaba tanto a la region

am «erfusion consiste en aislar  enferma como al resto de te]i
llano es el unico en Andalucia,  tores influyen indudablemente  hasta pasado un tiempo. Los  enprimer lugar, laextremidad  dos sanos, dando lugar a efec-
capaz de frenar la expansion tos secundarios comola debili-
delmelanomamedianteunaso tacion de las defensas, ane-
la inyeccion de quimioterapia mias, la elevacion del riesgode
que resulta efectiva hasta en el sangrado o la intoxicacion del
90% de los pacientes. Este tipo aparato digestivo,
de procedimiento, supone una
alternativaradicalmente bene-
ficiosa, frente a la amputacion
olaradioterapia clasica.

La exposicion solar resulta

.
-

aveces inevitable. Conlallega-

dade temperaturas agradables

yelbuen tiempo, latendenciaa | i

realizar actividades al aire li- |

breaumenta. Hacerlode mane- | ¥
i 1 -

Asf les queda una morcilla de céncer, libre de negatividad
y destruccion, apta para los salones.

ARcADI ESPADA, «Amable cancer».
El Mundo, 3 de febrero de 2011.

T En las consultas de todo el
mundo se han multiplicado los
pacientes que presentan algin
tipo de cancer de piel en la lti-
‘madécada. En paises como Ale-
mania o EEUU. los nvestigado
restrabajan en el desarrollo de
prometedoras vacunas deanti
cuerpos, producidos gendtica
mente, que impiden con su im-
plantacion, el crecimiento de

— .;,.
L -

El segundo, incidia en la misma linea:

ra irresponsable puede tener,
un alto precio que no siempre
es posible pagar. Sin embargo,

?J

1o parecemos ser conscientes
deun hecho que también se ex-
tiende de forma pararalela; la
incidencia de los riesgos de las
radiaciones ultravioletas enla
salud de la poblacion.

La preocupacion general
porcambiocliméticoysus con-
secuencias, ha puesto sobre el
tapete, datos que reflejan de for-
ma alarmante, los efectos que
el deterioro de la capa de ozo-
1o, ya esta produciendo sobre

N

tratamiento para el cancer de
mama y colon entre otros.

Lo esttipido es aspirar con el lenguaje no ya a condicionar
ey, las construcciones mentales sino a cambiar la realidad fi-
;‘F,'id“d‘“x’m sica, aquella que transcurre mds alld de nuestras teatrales
o precursore iseion o representaciones subjetivas. Asi se llega a la sandez de que-
rer equiparar, mediante un golpe de estado lingiiistico, el

cancer con el catarro. Y este habito se extiende, se extiende

nes de tratamiento més efica
ces, hechosa medida, de acuer-
docon el codigo genstico de ca-
Irene Lop: , Luis de la Cruz, Amalia Pérez y Antonio Luque ¢ da persona.

Una forma de sensacionalismo es titular una noticia con un exagera-
do optimismo para después matizarla en el interior del texto. Todo
esto puede contribuir a generar falsas expectativas y confusién entre
los pacientes y el publico en general.

de estos paralelismos militares que se establecen entre la
enfermedad y su cura.

La escritora Susan Sontag explicaba, en su libro La
enfermedad y sus metdforas, que esta «militarizacion»
de las enfermedades graves surgi6 a final del siglo Xix,
con la identificaciéon de los microorganismos como
agentes causantes de patologias: «Se decia que las bac-
terias “invadian” el cuerpo o que se “infiltraban” en él».
Sontag, que escribid el libro tras serle diagnosticado un
cancer, reconocia que lo que mds le molestaba era ver
hasta qué punto la propia reputacion de la enfermedad
aumentaba el sufrimiento de quienes la sufrian: «Las
metaforas militares contribuyen a estigmatizar algunas
enfermedades y, por tanto, a los enfermos.»

Asi, encontramos expresiones como que el cancer
«avanza» o los tumores de mama son «la peor amena-
za» para la poblacién femenina (ABC, 3/2/2009), que las
instituciones espafiolas estdn implicadas en «la lucha por
combatir esta enfermedad» (El Pais, 5/2/2008) y que
apagar el cigarrillo no basta «para mantener alejada la
amenaza» (ABC, 5/2/2008).

El debate sobre el lenguaje, como se ve en las infor-
maciones analizadas, ain perdura. El afio 2011, con mo-
tivo del Dia Mundial del Cancer, varios colectivos pidie-
ron que la palabra cdncer no se utilizara como sinénimo
de destruccién y que la Real Academia Espafiola (RAE)

como una metastasis, como un cruel carcinoma. Los bu-
récratas del lenguaje, los cabecillas que pretenden reinar
sobre el diccionario. Ellos si que son el cancer de la lengua.

PEDRO UGARTE, «Cancer». El Pais, 5 de febrero de 2011.

La década analizada muestra que la informacidn pre-
domina sobre la opinién, hecho que contribuye a dotar
de objetividad y neutralidad el tema tratado. Solo cuatro
de los items pertenecen al género de opinién: los dos
articulos ya resefiados (E! Mundo, 3/2/2011 y El Pais,
5/2/2011), un editorial sobre la superacién del cancer
(La Vanguardia, 4/2/2011) y un articulo redactado por
especialistas en oncologia (El Pais, 4/2/2012). El hecho
de que el Unico elemento de controversia observado en
los articulos lo haya constituido el lenguaje usado para
hacer referencia a la enfermedad ejemplifica la carga
connotativa que socialmente se otorga a la palabra cdn-
cer. Por otro lado, que se aplique el mismo uso denun-
ciado por las asociaciones de pacientes y médicos para
criticar la peticién que estos hacen («Ellos si que son el
cancer de la lengua»), corrobora el arraigo que atin tiene
la identificacion entre cdncer y destruccidn sistemadtica:
de una sociedad, de una lengua... Tanta, que algunos co-
municadores se manifiestan abiertamente contrarios a
abandonarla.

M PELIGROS DEL SENSACIONALISMO

Por lo que respecta a las noticias analizadas, gran parte
de estas hacen referencia a datos de la enfermedad, ex-
puestas por varios organismos con motivo del Dia Mun-
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Confianza en los médicos, actitud positiva, voluntad de
luchar, apoyo y hablar sin tapujos, claves para superar un

CANCE
Cinco historias
llenas de vida

dial del Céncer. Esta informacion de cifras
y estadisticas resulta a menudo pesada y
los medios de comunicacion, en el momen-
to de transmitirla a la ciudadania, pueden
concurrir en cierto sensacionalismo para
hacerla mas atractiva. Asi, se encuentran
algunos titulares como «EI cancer de pul- g
moén mata una persona cada media hora» C
(El Mundo, 4/2/2005) o «Uno de cada tres
espafioles sufrird un cédncer durante su

La vida después de un tumor

PEDRO PABLO
“Valoro la expresi
‘mafiana si Dios g

vida» (Abc, 3/2/2009). En esta dltima no-
ticia, ademds, el texto presenta expresiones

s de 220.000 personas serdn diagnosticadas
de cdncer en Espafia en 5

como «el cdncer avanza» 0 «muestra una
estadistica demoledora», que contribuyen a

extender la sensacién de estar ante un peli-

gro inminente y aterrador.

Otra forma sensacionalista de tratar la in-
formacién es justo lo contrario, mostrar un
optimismo exagerado que después es nece-
sario matizar en el interior del texto, como
en este titular: «La aplicacién de una sola in-
yeccioén es capaz de frenar un cdncer de piel»
(Abc, 4/2/2008). Es lo que en algunos estu-
dios aparece como el «sindrome de avance» (Ransohoff
y Ransohoff, 2001), una exageracién de las bondades de
terapias o ensayos clinicos que, en tdltimo extremo, pue-
den generar falsas expectativas entre los pacientes menos
informados. En otros casos, por el contrario, un titular
llamativo sin contextualizar puede fijar en el publico la
idea de un determinismo genético por encima de otras
variables: «Dar a luz después de los 39 eleva el riesgo de
cancer en las hijas» (Abc, 4/2/2012).

Si miramos las fuentes empleadas por la mayor parte
de las noticias revisadas, estas son fiables (investigadores,
instituciones médicas y pacientes). Entonces, ;como se
explica esta tendencia al sensacionalismo? Es 16gico pen-
sar que la informacién original que se presenta estd cui-
dada y que el proceso de distorsién se produce después,
en la redaccion del medio. En este sentido, estudios como
el de Brechman, Lee y Cappella (2011) sefialan que la
distorsion (en el caso de la informa-
cién genética que ellos investigan)
se origina entre la nota de prensa y

MARIA JOsE

“He dejado mucho atrés,
he empezado una vida mejor”

199509 200002

% ==

En las imagenes puede verse la diferencia de tratamiento que hizo
La Vanguardia con motivo del Dia Internacional del Cancer en dos
de los anos analizados. Mientras que en 2011 se realizé un reporta-
je atractivo y riguroso, en el afo 2012 el diario opté por ofrecer un
monografico especial titulado «Invertir en salud» donde se mezclaba
informacién y publicidad.

articulo original y la noticia que aparece finalmente en
el diario hay una gran diferencia. Estas imprecisiones se
atribuyen al propio cardcter del trabajo periodistico, que
tiene que simplificar la informacién para que pueda ser
entendida por un publico amplio. Pero segin estos auto-
res, en ocasiones, es el propio gabinete de prensa quien
emite una nota de tono sensacionalista para asegurarse
una mejor cobertura del tema. Se ha comprobado que
la cobertura de estudios cientificos en prensa generalista
aumenta la probabilidad de citacién dentro de la comu-
nidad cientifica (Phillips et al., 1991), y en algunos casos
incluso esta repercusiéon medidtica influye en las lineas
de investigacion que lideran los es-
tudios sobre el cancer (Smith ef al.,
2010). Asi pues, la relacién entre la

el articulo en prensa. En primer lu-
gar —explican— los resultados de las
investigaciones cientificas aparecen
en revistas académicas especializa-
das. Estas revistas se han dotado de
gabinetes que elaboran comunica-
dos de prensa que transmiten los
resultados a los medios y estos, fi-
nalmente, los hacen accesibles para
el gran publico. A menudo, entre el
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«POR UNA PARTE, CONTINUA
CALIFICANDOSE EL CANCER
DE ENEMIGO, DE BATALLA
QUE HAY QUE LIBRARYY,
POR OTRA, SE MANTIENE UN
CIERTO SENSACIONALISMO.
EL PELIGRO ES QUE
PUEDE PRODUCIR
DESINFORMACION»

prensa y la investigacién en cancer
es mucho mads intensa y compleja
de lo que en un principio se podria
suponer.

M FRIVOLIDAD Y NEGOCIO

Otra forma de asegurarse la cober-
tura en un medio de comunicacién
es sufragando una campafia publi-
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citaria. Tradicionalmente, la clara diferenciacion
entre publicidad e informacién ha estado en la base
de la relacién entre el lector y el diario. Solo en el
contexto actual de crisis econdmica, que asedia a
la prensa especialmente, se pueden «entender» (que
no justificar) ciertos cambios observados en el tra-
tamiento informativo del Dia Mundial del Cancer.
Asi, el diario La Vanguardia, que habia dado una
cobertura impecable de esta fecha en 2011 (con un
reportaje, invitacion a los lectores a participar en un
foro sobre el tema en la web y consejos sobre ha-
bitos saludables), en 2012 cambiaba de enfoque y
realizaba un cuestionable ejemplo de mezcla entre
informacién y publicidad. En el diario del 4 de fe-
brero de 2012 casi toda la informacién sobre el Dia
Mundial del Céncer se concentré en un cuaderno
especial titulado «Invertir en salud». El monografi-
co, con mancheta de créditos propia (cuadro donde
aparecen los responsables del espacio), mostraba dos
logotipos: el de Publi Press Media, central de ventas
publicitarias del Grupo Godd, y el de Editorial de
Prensa Industrial, del Grupo Horo. También remi-
tia a una web (www.guiadeprensa.com) que, en su
apartado de «prensa», sefialaba: «Su empresa tiene
mucho que contar, y Grupo Horo le ofrece la posi-
bilidad de acceder a los grandes medios de prensa na-
cional para explicar a una enorme audiencia cémo es su
empresa y qué productos y servicios ofrece». Es decir, el
diario aproveché la fecha para publicar un cuaderno de
caricter estrictamente comercial.

En el suplemento se encontraban varios espacios
dedicados a institutos, tanto publicos como privados,
clinicas y laboratorios, en un hibrido que no distinguia
entre informacién y publicidad. En ningtn sitio se espe-
cificaba que se trataba de un monografico de caracter
publicitario. Los espacios consistian en textos donde se
explicaban las caracteristicas y bondades de los lugares
anunciados (nimero de camas y de aparatos si se trata-
ba de un centro clinico, técnicas nuevas, etc.). Al final
del texto, se incluian los datos de contacto (direccion y
teléfono) y, en algunos casos, el logotipo de la empresa
en cuestion.

Los mensajes que se ofrecian eran especialmente po-
sitivos, de manera que resultaba facil relacionar avances
tecnoldgicos y cientificos con la «marca» correspon-
diente anunciada. El discurso asi puede llevar a esta-
blecer una correlacién entre un mejor resultado, incluso
una mayor supervivencia, y los centros anunciados, con
frases tan significativas como: «Los resultados estéticos
de la TFD son excelentes y no dejan cicatriz» (La Van-
guardia, 2012, monogréfico especial, p. 7) o bien «Los
pacientes oncolégicos atendidos en equipos multidisci-
plinares tienen mayor supervivencia» (p. 9).
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SOBRE EL

worldcancerday.org

CANCER - SABIAS QUE...?

Circulan muchos mitos, el 4 de febrero de 2013 inférmate.

Cartel del Dia Mundial del Cancer del afio 2013. La jornada de este afio
ha incidido en desterrar mitos e ideas erréneas sobre la enfermedad.
Mas informacién sobre la campafa en <www.worldcancerday.org>.

Asfi pues, y sin entrar en otras valoraciones, constata-
mos que se estaba haciendo llegar al publico una infor-
macion interesada, sin firmar por periodistas, producida
directamente en algunos casos por las propias clinicas,
y que se presenta como informacién neutra: estructura
informativa, redaccion noticiosa e inclusion en un diario
de prestigio con motivo del Dia Mundial del Céancer.

Este es el caso mds claro de mercantilizacion de los
contenidos. Pese a ello, también encontramos formas
mads sutiles de intentar generar beneficios econdmicos
con la informacion, como en el caso del diario El Mun-
do, que publicaba el 3 de febrero de 2012 un reporta-
je con motivo del Dia Mundial del Céncer titulado «10
preguntas “olvidadas” sobre el cancer». Se trataba de
una seleccion de diez preguntas de las veinticuatro que
publicé el National Cancer Institute (NCI) en Internet.
Al final de la informacion, se animaba al lector a visi-
tar Orbyt, la plataforma de pago del diario, si se queria
leer un analisis de José Luis de la Serna (médico de la
casa que asesora y comenta temas de salud en el diario)
y consultar el proyecto del NCI. Una manera de atraer
lectores a Orbyt, cuando el contenido completo de las
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preguntas planteadas por el NCI se podia consultar en la
web Provocative Questions,? de acceso libre y gratuito.

I ({SOCIEDAD INFORMADA?

De esta forma, con todo lo que se ha indicado, ;se puede
decir que somos una sociedad bien informada sobre la
problematica del cancer? Evidentemente, quiza sea osa-
do extraer ideas demasiado concluyentes con un corpus
de andlisis tan limitado; sin embargo, si que se pueden
apuntar algunas cuestiones. En general, considerando
las noticias revisadas para elaborar este articulo, es es-
casa la informacion en los diarios en el Dia Mundial del
Céncer durante la década pasada, sobre todo durante los
primeros afios, aunque va aumentando en volumen a me-
dida que nos acercamos a la actualidad. Eso se puede
atribuir tanto a que auin es una fecha en proceso de con-
solidacién como a que el concepto genérico de la enfer-
medad no tiene tanto interés como, por ejemplo, el can-
cer de mama, que ha pasado a primer plano informativo.

También se advierte un comportamiento dual en la
informacién analizada. Por una parte, continta califi-
candose el cancer de enemigo, de batalla que hay que
librar y, por otra, se mantiene un cierto sensacionalismo.
El peligro que eso supone es que puede producir desin-
formacion, generar falsas expectativas en la ciudadania
asi como desmovilizarla a la hora de adoptar estilos de
vida saludable. La mercantilizacién de los contenidos
también contribuye a generar una imagen mads frivola y
banal de la enfermedad, vista como objeto de negocio.
A pesar del contexto de crisis econdmica, el valor noti-
cioso no puede ser sustituido por el interés econémico o
empresarial. En caso contrario, el medio pone en juego
su credibilidad, base sobre la que se vertebra la relacion
con el lector.

En definitiva, se observa un seguimiento desigual del
Dia Mundial del Céncer en los diarios analizados, con
noticias a menudo encabezadas por titulares sensacio-
nalistas para hacer mds atractiva la informacién. Otro
peligro que se advierte es la confusion entre informacion
y publicidad que resulta desorientadora para el lector. El
céancer es una enfermedad que afecta gravemente a la
salud de las personas y que, por tanto, merece un trata-
miento informativo riguroso y contextualizado que per-
mita a la sociedad adquirir un grado de conocimiento re-
alista y veraz. Es evidente que eso no es responsabilidad
exclusiva, ni mucho menos, de los medios de comunica-
cién y que deben participar instituciones, investigadores,
asociaciones y el resto de emisores implicados en este
proceso. Sin embargo, el papel de los medios en general
—y de la prensa en particular— se antoja capital a la hora

2 <http://provocativequestions.nci.nih.gov>



MONOGRAFICO

La linea roja

NORMALIDAD Si, BANALIDAD NO

ablar del cancer en general no parece de-

masiado interesante para la prensa. La

atencion se focaliza en determinados tipos
de céncer, sobre todo en el de mama, hoy por hoy el
mas mediatico. Segun el Informe Quiral de 2011, dedi-
cado a analizar las noticias de aquel afo sobre el can-
cer en la prensa espanola, el cancer de mama es el mas
presente —a gran distancia del resto de tumores— en
las informaciones publicadas.

{Pero esta mayor presencia informativa se traduce
en mejor conocimiento? Algunas voces, basicamente
en los Estados Unidos, han empezado a criticar lo que
consideran una banalizacion y mercantilizacion de la
enfermedad. El documental Pink Ribbons Inc. de la ca-
nadiense Léa Pool (2012), basado en el libro del mismo
titulo de Samantha King, hurga en esta cuestién. Du-
rante el mes de octubre, fecha de la celebracion del
Dia Mundial contra el Cancer de Mama, los centros
comerciales se ven invadidos por una marea de pro-
ductos rosa y se llevan a cabo numerosas actividades
con la finalidad de recoger fondos. La pelicula, que
toca varias cuestiones no exentas de polémica, hace
una llamada a la sociedad civil para que tome un papel
activo a la hora de saber dénde va realmente el dinero
recaudado: qué porcentaje de las ventas o de los be-
neficios se destina a investigar, a qué tipo de grupos o
qué investigaciones se financian.

También se critica la excesiva «normalidad» que se
le quiere dar a la enfermedad cuando se presiona a la
mujer para que se mantenga femenina y atractiva du-
rante o después del tratamiento. Para varios grupos,
el cancer se vera con normalidad cuando la sociedad
sea capaz de aceptarlo sin necesidad de edulcorarlo.

de convertir la informacién en conocimiento vélido para
la ciudadania. ®
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El fotégrafo de moda David Jay, a partir de la enfermedad de una
amiga, inicié lo que se ha convertido en el Proyecto SCAR (www.
thescarproject.org).

Siguiendo esta linea, el fotégrafo de moda David
Jay, araiz de la enfermedad de una amiga, inicié lo que
se ha convertido en el Proyecto SCAR. Jay fotografia
a mujeres desnudas con cancer de mama, para mos-
trar una belleza sin envolturas glamourosas, con las
mermas fisicas y las cicatrices (scars) que siempre deja
la vida. Son todas imagenes duras y bellas al mismo
tiempo, donde se dejan ver la fuerza y el coraje de las
mujeres retratadas que han hecho suyo el lema nulla
aesthetica sine ethica.
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