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ENTRE LESTIGMA | LA FRIVOLITAT

EL DIA MUNDIAL DEL CANCER EN LA PREMSA ESPANYOLA

Lucia SAPINA 1 MARTI DOMINGUEZ

El cancer és un tema d’interés destacat per a la ciutadania. Els mitjans de comunicacié, en tant que
reflex i alhora agent conformador de valors socials, transmeten una visié de la malaltia que no sempre
és la més acurada i aclaridora. En aquest article s'analitza la repercussié mediatica del Dia Mundial del
Cancer durant la darrera déecada als quatre diaris d’informacié general amb major difusié a Espanya.
Lobjectiu és estudiar de quina manera es fa us de l'efeméride per a oferir informacio relativa a la ma-
laltia i si el tractament informatiu és precis i rigords o cau en l'estereotip i el sensacionalisme.

Paraules clau: cancer, tractament informatiu, Dia Mundial del Cancer, malaltia, sensacionalisme.

En les darreres decades la informacié dedicada a temes
de salut en premsa ha augmentat considerablement. La
difusi6 de les noves tecnologies i la inclusi6 de secci-
ons dedicades a ciencia i salut ha permes incrementar
les noticies relacionades. En aquest context, les malal-
ties més mediatiques —com ara el cancer— van consti-
tuir el segon tema d’interes per a la premsa diaria entre
el 1997 i el 2006 (Revuelta i De Semir, 2008).

Pero, tot i aquesta presencia continuada de la ma-
laltia als mitjans, es pot considerar que la informacié
que s’ofereix a la ciutadania és
suficient i rigorosa? Aquest arti-
cle se centra en l'estudi del Dia
Mundial del Cancer en la premsa
espanyola per determinar quines
son les principals tendéncies que
s’hi poden constatar.

Des de I'any 2005, el cancer
és a Espanya la primera causa de
mort en els homes i la segona en
les dones (Cabanes et al., 2009).
Per tipus, el que provoca major
mortaldat entre els homes és el
de pulmé i entre les dones, el de
mama. A pesar d’aquestes dades, la supervivencia glo-
bal ha millorat notablement dels anys noranta enca, de
manera que cada vegada és més habitual trobar grups
de poblacié que han superat algun cancer i que recla-
men una visié de la malaltia més normalitzada. Tot
1 aix0, la malaltia encara s’identifica amb massa fre-
qiiencia amb una mena de senténcia de mort, fet que di-
ficulta que les persones afectades puguen dur una vida

«LA PARAULA ‘CANCER’
ESTA TAN CARREGADA DE
CONNOTACIONS NEGATIVES
QUE DURANT ANYS HAN
EVITAT MENCIONAR-LA
MALALTS, METGES, MITJANS
DE COMUNICACIO
| SOCIETAT EN GENERAL»

plenament integrada. Per que és tan complicat canviar
aquesta visié? I quin paper representen els mitjans de
comunicaci6 en la construcci6 social de la malaltia?

M DIA MUNDIAL DEL CANCER

La commemoracié del Dia Mundial del Cancer té un
origen recent, concretament en la Carta de Paris (de-
claraci6 amb els objectius per a la lluita contra el can-
cer en el nou mil-lenni) signada el 4 de febrer de 2000
pel president frances, en aquell
moment Jacques Chirac, i pel
director de la UNESCO, Koichi-
ro Matsuura. L'dltim punt de la
Carta animava a instaurar el dia
4 de febrer com el Dia Mundial
del Cancer.

Sens dubte, el reconeixement
d’una data de caire internacional
dedicada a la malaltia anima els
mitjans de comunicacié a fer-
se’n ressO. Entrar a formar part
d’aquests continguts en que els
mitjans posen l'accent és molt
desitjable si es vol influir en I'opinié publica, perque
s’estableix una relacio directa entre allo que els mitjans
destaquen i el que la ciutadania considera important
(McCombs, 2006).

A pesar de I'auge dels nous canals, la premsa conti-
nua sent un mitja de referéncia, tant per a la ciutadania
com per a la resta de mitjans de comunicacid, que so-
vint actuen com a caixes de ressonancia d’allo que els

A l'esquerra, Nelo Vinuesa. Série «Les invasions», 2013. Grafit i aquarel-la sobre paper, 280x400 mm.
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diaris publiquen. Per aix0, I’analisi del Dia Mundial del
Cancer s’ha centrat en els quatre diaris d’informacié
general amb major difusié estatal, El Pais, El Mundo,
La Vanguardia i Abc', durant la darrera decada (2002-
2012), per tal de veure de quina manera informen de la
malaltia i si el tractament que en fan és precis i rigorés
o cau sovint en I’estereotip i el sensacionalisme.

En la recerca s’hi han inclos les informacions sobre
el cancer aparegudes el dia 4 de febrer, aixi com aque-
lles que feien referéncia concreta al Dia Mundial del
Cancer publicades tant el dia d’abans com el posterior.

La primera allusi6 durant aquesta decada al Dia
Mundial del Cancer es troba I'any 2004 al text d’una
noticia a El Mundo (5/2/2004). Durant els anys se-
glients apareixen noticies al voltant del 4 de febrer de
manera esporadica. Lany 2008 hi ha un increment de
la informaci6 arran del fitxatge de I'investigador Erwin
Wagner per part del Centre Nacional d’Investigacions
Oncologiques, CNIO, entitat que aprofita la jornada per

«EN LA PREMSA, PERO TAMBE EN LA
PARLA HABITUAL, ES TROBA UNA FORMA
D’APROXIMACIO AL CANCER: AQUELLA
QUE EMPRA UNA CLARA ANALOGIA
AMB LA GUERRA O AMB IMATGES
BEL.LICISTES»

fer la presentaci6 del cientific en societat. L’any 2011 i
2012 sembla que la data s’ha consolidat com a tema en
l’agenda dels mitjans, malgrat que —com es veura— el
tractament experimenta un canvi en alguns diaris: d’'un
caire informatiu a una tendeéncia més mercantilista.

B METAFORES | ALTRES TROPS

La paraula cancer esta tan carregada de connotaci-
ons negatives que durant anys han evitat mencionar-la
malalts, metges, mitjans de comunicacié i societat en
general (en aquest sentit, és freqiient substituir-la per
I'eufemisme «una llarga malaltia»). Tot i que les coses
han comengat a canviar, encara €s una paraula associa-
da a tractaments molt durs, deteriorament fisic i també
a mort. Aix0 fa que el cancer siga un concepte temut,
estrany i aillador, un candidat ideal per a I'estigmatit-
zacio.

El socioleg Ervin Goffman afirmava que I'estigma
es produeix quan una persona posseeix «una indesitja-

! Segons la tercera onada de 2012 de 'EGM (Estudi General de Mitjans).
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«Europa és el cancer. L'lslam és la resposta». Cartell enarborat pels
islamistes durant una manifestacié a Londres el 2008 en protesta
per les vinyetes de Mahoma publicades en un diari danes. Preci-
sament aquesta utilitzacié del mot cancer com a sinonim de des-
truccié social és la que demanen canviar diverses associacions de
metges i pacients.

ble diferéncia que no haviem previst» (Goffman, 1993).
Aquesta diferéncia s'imposa en la nostra atenci6 i anul-
la la resta d’atributs que podriem trobar-hi. Llavors
només veiem una part de la persona (en aquest cas, la
malaltia) com el tot, com la seua identitat global.

En la premsa, perd també en la parla habitual, es
troba una altra forma d’aproximacié al cancer: aque-
lla que empra una clara analogia amb la guerra o amb
imatges bel'licistes. En les noticies revisades s’obser-
ven diversos conceptes que formen part d’aquest camp
semantic: lluita, avang, batalla, estrategia,armes prin-
cipals, atacar, amenaga o envair s6n un bon exemple
d’aquests paral-lelismes militars que s’estableixen entre
la malaltia i la cura.

Lescriptora Susan Sontag explicava, al seu llibre
La malaltia i les seues metafores, que aquesta «mili-
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van demanar que la paraula cancer no s’emprara com
a sinonim de destruccié i que la Reial Académia Es-
panyola (RAE) eliminara del diccionari la quarta ac-

cepcid, que diu: «Proliferacion en el seno de un grupo

social de situaciones o hechos destructivos. La droga

es el cdncer de nuestra sociedad.»

El Hospital Universitario Virgen Macarena La proposta va ser rapidament contestada, de mane-
di e o rgisinada, e s i P ra molt critica, per dos columnistes. El primer article

investiga la aplicacion de nuevos
i i afio es de 37afios cuandoantes  los casos. ‘mente sobre el tumor.
tratamientos para frenar la expansion era de entre 60y T0 aios». La quimioterapia tradicio- .
i '} En Espanael nit nal, a la que se recurria antes f N
tumoral cancerigena del melano-  Las condiciones para poder  deque.el hospital integrase s alirmava:
ma, el tipo de cancer cutineo  usar esta técnica, que implica  te tratamiento en 2006, se pre-
mas frecuente, en los Gltimos  una sola inyeccion de quimio-  sentaba como una opcién poco
PALOMA GUINEA cesario precisamente, guiarse  seis aios, ha superado el 11%. terapia, son que el melanoma  eficiente para casos tan local

afectada mediante una com-
plexion similar a un tornique-
te reversible. Después de ex-
traer todala sangre del brazoo
la pierna, con una maquina
que actita como un corazon ar-
tificial e incluye un intercam-
biador con el que se eleva la

La aplicacion de una sola inyeccion es
capaz de frenar un cancer de piel

en la situacion: «Estd afectan-
do. La poblacion que sufreme-  po se suceden, a pesar de que  troduceladosis de quimio (has-

Fins avui el maxim que exigien era una paraula per 'al-
tra, tipus cec per invident. Pero ara pretenen una cosa una
mica més sofisticada: agafar una paraula com qui agafa
tel d’intesti, estovar-la i embotir-hi sang i ceba, can¢é de
bressol. Aix{ els queda una botifarra de cancer, lliure de
negativitat i destruccid, apta per als salons.

SEVILLA. Un hospital sevilla-  por la imaginacion, soloremi- ~ Setratafundamentalmente,de  se encuentre en un estadio  zados, ya que, a pesar e redu-
o, el Virge in- tirsealos porcentai an ava runladoyqueso-  cirla presenciade células can-
vestigadonuevos tratamientos Para Amalia Pérez del de-  en forma de lunar en lamayo- o afecte a una extremidad. EI  cerigenas, una vez en la san

partamento de ria de los pacientes y no suele  procedimiento conocido como  gre, afectaba tanto a la region
ama o «perfusion» consiste en aislar  enferma como al resto de teji
lanoes el daluc: hasta pasado un tiempo. Los enprimer lugay la extremidad  dos sanos, dando lugar a efec-
capaz de frenar la expansion tos secundarios comola debili-
del melanoma mediante una so- tacion de las defensas, ane.
la inyeccion de quimioterapia mias, la elevacion del riesgo de
que resulta efectiva hasta en el sangrado o la intoxicacin del
90% de los pacient tipo aparato digestivo.
de procedimiento, supone una
alternativaradicalmente bene-
ficiosa, frente a la amputacion
olaradioterapia clasica.
La exposicion solar resulta

B
aveces inevitable. Conlallega-
dadetemperaturas agradables = '
yelbuen tiempo, latendenciaa | R o iy
realizar actividades al aire li- | "

al cancerigel

- En las consultas de todo el
‘mundo se han multiplicado los
tipo de cancer de piel en la alti-

‘madécada. En paises como Ale-
res trabajas eldesarrollode
mente, que impiden con su im-

ARrcaADI ESPADA, «Amable cancer».
El Mundo, 3 de febrer de 2011.

breaumenta. Hacerlo de mane-
ra irresponsable puede tener,
un alto precio que no siempre
es posible pagar. Sin embargo,
1o parecemos ser conscientes
deun hecho que también se ex-
tiende de forma pararalela; la
incidencia de los riesgos de las
radiaciones ultravioletas enla

- S

s o El segon, incidia en la mateixa linia:

Se trata de tipos de cancer

salud dela poblacion. . n de origen viral en su mayoria, N . L, . . .
it T, e [ i L'estupidesa €s aspirar amb el llenguatge no ja a condi-

secuencias, ha puesto sobre el
tapete, datos que reflejan de for-
ma alarmante, los efectos que
el deterioro de la capa de ozo-
1o, ya esta produciendo sobre

rdn ademés, en el futuro segin
sus precursores disefiar pla-
nes de tratamiento mas efica:
ces, hechosa medida, de acuer-
docon el codigo genstico de ca-
Irene Lop: , Luis de la Cruz, Amalia Pérez y Antonio Luque ¢ da persona.

cionar les construccions mentals sind a canviar la rea-
litat fisica, aquella que transcorre més enlla de les nos-
tres teatrals representacions subjectives. Aix{ s’arriba a
la bestiesa de voler equiparar, mitjancant un colp d’estat
lingiifstic, el cancer amb el refredat. I aquest habit s’es-
campa, s’escampa com una metastasi, com un cruel car-
cinoma. Els burocrates del llenguatge, els capitostos que
pretenen regnar sobre el diccionari. Ells si que sén el can-
cer de la llengua.

Una forma de sensacionalisme és titular una noticia amb un exage-
rat optimisme per després matisar-la a l'interior del text. Tot aixo
pot contribuir a generar falses expectatives i confusié entre els pa-
cients i el public en general.

taritzacié» de les malalties greus va sorgir a final del
segle X1X, amb la identificaci6 dels microorganismes

” : PEDRO UGARTE, «Cancer». El Pais, 5 de febrer de 2011.
com a agents causants de patologies: «Es deia que els

bacteris “envaien” el cos o que “s’hi infiltraven”.»
Sontag, que va escriure el llibre després de ser-li diag-
nosticat un cancer de mama, reconeixia que allo que
més li molestava era veure fins a quin punt la mateixa
reputacié de la malaltia augmentava el patiment dels
qui la sofrien: «Les metafores militars contribueixen
a estigmatitzar algunes malalties i, per tant, els ma-
lalts.»

Aixi, trobem expressions com ara que el cancer
«avanca» o els tumors de mama sén «la pitjor ame-
naga» per a la poblacié femenina (Abc, 3/2/2009), que
les institucions espanyoles estan
implicades en «la lluita per com-
batre aquesta malaltia» (El Pars,
5/2/2008) i que apagar el cigarret
no és suficient «per tal de man-
tenir allunyada 'amenaga» (Abc,
5/2/2008).

El debat sobre el llenguatge,
com es veu a les informacions
analitzades, encara perdura. Lany
2011, amb motiu del Dia Mundi-
al del Cancer, diversos col-lectius

«PER UNA BANDA, CONTINUA
QUALIFICANT-SE EL CANCER
D’ENEMIC, DE BATALLA
QUE CAL LLIURAR I, PER
L’ALTRA, ES MANTE UN
CERT SENSACIONALISME. EL
PERILL D’AIXO ES QUE POT
PRODUIR DESINFORMACIO»

La década analitzada mostra que la informacié pre-
domina sobre I'opinid, fet que contribueix a dotar d’ob-
jectivitat i neutralitat el tema tractat. Només quatre dels
items pertanyen al génere d’opinié: els dos articles ja
ressenyats (El Mundo, 3/2/2011 i El Pais, 5/2/2011), un
editorial sobre la superaci6 del cancer (La Vanguardia,
4/2/2011) i un article redactat per especialistes en on-
cologia (El Pais, 4/2/2012). El fet que I'inic element
de controversia observat als articles I’haja constituit el
llenguatge usat per fer referéncia a la malaltia exem-
plifica la carrega connotativa que socialment s’atorga
al mot cancer. D’altra banda, que
s’aplique el mateix s denunciat
per les associacions de pacients i
metges per a criticar la peticié que
aquests fan («Ells si que sén el
cancer de la llengua»), corrobora
Parrelament que encara té la iden-
tificaci6 entre cancer i destruccid
sistematica: d’una societat, d’una
llengua... Tanta, que alguns co-
municadors es manifesten oberta-
ment contraris a abandonar-la.
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Confianza en los médicos, actitud positiva, voluntad de
luchar, apoyo y hablar sin tapujos, claves para superar un

CANCE

M PERILLS DEL SENSACIONALISME

Pel que fa a les noticies analitzades, gran

part d’aquestes fan referéncia a dades de : : :

la malaltia, exposades per diversos orga- ClnCO hlSt(.)I'laS |
nismes amb motiu del Dia Mundial del ]lenas de Vlda
Cancer. Aquesta informacié de xifres oo

i estadistiques es fa sovint feixuga i els C .

mitjans de comunicacio, en el moment de
transmetre-la a la ciutadania, poden con-

La vida después de un tumor

‘mafiana si Dios quiere’

correr en cert sensacionalisme per tal de
fer-la més atractiva. Aixi, es troben alguns

0 personas serdn diagnosticadas

220,00
en Esparia en el aiio 2015

titulars com «El cancer de pulmé mata
una persona cada mitja hora» (El Mundo,

4/2/2005) o «Un de cada tres espanyols

patira un cancer durant la seua vida»
(Abc, 3/2/2009). En aquesta dltima noticia,
a més, hi ha al text expressions com «el
cancer avanga» o «mostra una estadistica
demolidora», que contribueixen a estendre
la sensacié d’estar davant d’un perill im-
minent i aterrador.

Una altra forma sensacionalista de
tractar la informacié és just el contrari, mostrar un
optimisme exagerat que després és necessari matisar
a l'interior del text, com ara en aquest titular: «Lapli-
caci6 d’una sola injecci6 és capag de frenar un cancer
de pell» (Abc, 4/2/2008). Es el que en alguns estudis
apareix com la «sindrome d’avang» (Ransohoff i Ran-
sohoff, 2001), una exageraci6 de les bondats de terapies
o assajos clinics que, en ultim extrem, poden generar
falses expectatives entre els pacients menys informats.
En altres casos, pel contrari, un titular cridaner sense
contextualitzar pot fixar en el public la idea d’un deter-
minisme genetic per sobre d’altres variables: «Donar
a llum després dels 39 eleva el risc de cancer en les
filles» (Abc, 4/2/2012).

Si mirem les fonts emprades per la major part de
les noticies revisades, aquestes son fiables (investiga-
dors, institucions mediques i pacients). Aleshores, com
s’explica aquesta tendeéncia al sensacionalisme? Es 10-
gic pensar que la informacié original que es presenta
és acurada i que el procés de dis-
torsié es produeix després, en la
redacci6 del mitja. En aquest sen-
tit, estudis com el de Brechman,
Lee i Cappella (2011) assenyalen
que la distorsié (en el cas de la
informacié genetica que ells in-
vestiguen) s’origina entre la nota
de premsa i larticle en premsa.
En primer lloc —expliquen— els
resultats de les investigacions
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“He dejado mucho atrés,
he ida mejor”

«LA MERCANTILITZACIO
DELS CONTINGUTS TAMBE
CONTRIBUEIX A GENERAR
UNA IMATGE MES FRIVOLA
| BANAL DE LA MALALTIA,
VISTA COM A OBJECTE DE

NEGOCI»

RA
‘Hay que hablar sin miedo
el céncer, ayuda mucho’

A les imatges es pot veure la diferéncia de tractament que va fer La
Vanguardia amb motiu del Dia Internacional del Cancer en dos dels
anys analitzats. Mentre en 2011 es va realitzar un reportatge atractiu
i rigords, l'any 2012 el diari va optar per oferir un monografic espe-
cial titulat «Invertir en salut» on es barrejava informacié i publicitat.

cientifiques apareixen en revistes academiques espe-
cialitzades. Aquestes revistes s’han dotat de gabinets
que elaboren comunicats de premsa que transmeten els
resultats als mitjans i aquests, finalment, els fan acces-
sibles per al gran public. Sovint, entre I’article original
i la noticia que apareix finalment al diari hi ha una
gran diferéncia. Aquestes imprecisions s’atribueixen
al mateix caracter del treball periodistic, que ha de
simplificar la informaci6é perque puga ser entesa per
un public ampli. Pero segons aquests autors, en ocasi-
ons, és el mateix gabinet de premsa qui emet una nota
de caire sensacionalista per assegurar-se una millor
cobertura del tema. S’ha comprovat que la cobertura
d’estudis cientifics en premsa generalista augmenta la
probabilitat de citacié dins de la
comunitat cientifica (Phillips et
al., 1991), 1 en alguns casos fins i
tot aquesta repercussié mediatica
influeix en les linies d’investiga-
ci6 que lideren els estudis sobre el
cancer (Smith et al., 2010). Aixi
doncs, la relacié entre la premsa
i la investigacié en cancer és molt
més intensa i complexa del que en
un principi es podria suposar.
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canas conocions | ©ONcoLocia ONCOLOGIA ODONTOLOGIA
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Una altra manera d’assegurar-se la cobertura en
un mitja de comunicacié és sufragant una cam-
panya publicitaria. Tradicionalment, la clara dife-
renciacié entre publicitat i informaci6 ha estat a la
base de la relaci6 entre el lector i el diari. Només
en el context actual de crisi economica, que assetja

"o mefres conocer el cancer
y conocerlo todo”

z la premsa especialment, es poden «entendre» (que
D I a no justificar) certs canvis observats en el tracta-
. ment informatiu del Dia Mundial del Cancer.
l\/l u n d I a I Aixi, el diari La Vanguardia, que havia fet una

cobertura impecable d’aquesta data el 2011 (amb

C O n t ra un reportatge, invitacié als lectors a participar en

P un forum sobre el tema a la web i consells sobre

e l C a n C e r hfibl.ts saludables), .el 2012 canviava d’enfoca'lment 1
realitzava un qiiestionable exemple de barreja entre

informacio i publicitat. Al diari del 4 de febrer de

e, 2012 gairebé tota la informacié sobre el Dia Mun-

o wonsente e o B el dial del Cancer es va concentrar en un quadern

Ers mabir
| e especial titulat «Invertir en salud». El monografic,
1 Entrevista: Dr, Ramén Charco, cirujano hepitico . o X
st 253 | amb manxeta de credits propia (quadre on aparei-
“En cirugia hepauca no sirve acudir a i e | ) bles de I’ . ) dos 1
1qmerhosp1 xen els responsables de esPal), mostrava dos logo-
r tips: el de Publi Press Media, central de vendes pu-
blicitaries del Grup Godé i el d’Editorial de Prensa
, ; Cirrosis yatresia DL, Industrial, del Grup Horo. També remetia a una web
www,;:é;_mm“‘ e o m ¢ adulosynifos, (www.guiadeprensa.com) que, al seu apartat de «prem-
el s EEES g sa», assenyalava: «La seua empresa té molt a contar, i
B : e Grup Horo 1i ofereix la possibilitat d’accedir als grans
rpugeosmeptnes R S P mitjans de premsa nacional per explicar a una enorme
Tertny - B e audiéncia com és la seua empresa i quins productes i
i S S serveis ofereix.» Es a dir, el diari va aprofitar la data
| per publicar un quadern especial de caracter més aviat
“ Entrevista; ra, Pilar Manchén Cabis, Di Unidad de Diagnésti fa Mammaria comercial.
del Centro de Diagnéstico Dr. Manchén . . .
| I Al suplement es trobaven diversos espais dedicats
| El mejor tratamiento frente al cincer .. L. . L.
“ siempre es el diagnéstico precoz” a instituts, tant de publics com de privats, cliniques
| oo o v i i laboratoris, en un hibrid que no distingia entre in-
| ]F:‘;“mm B S formacio i publicitat. En cap lloc s’especificava que
[ it i : Sifons sout omeis ety s e es tractava d’un monografic de caire publicitari. Els
| BBt ol et C2Je12 PEtlogha mamaria? 3 dela dereeciinripida de st ipo . L. s .
| st i oEe S0 : espais consistien en textos on s’explicaven les carac-
| = : : i teristiques i bondats dels llocs anunciats (nombre de
‘ ipmme rmns e D 1lits i d’aparells si es tracta d’un centre clinic, técniques
[ “Las técnicas para el nadoconeltabacoencl 0% el = totesnoltglooclentan? e . 5 ..
o e e ; ; i noves, etc.). Al final del text, s’incloien les dades de
| ot i e b e contacte (adreca i telefon) i, en alguns casos, el logotip
hsbrirorspeocbor N : g it cecs

de 'empresa en qiiestio.

Els missatges que s’oferien eren especialment po-
sitius, de manera que es feia facil relacionar avengos
tecnologics 1 cientifics amb la «marca» corresponent

Entrevista: Miguel L. Argelés, Presidente-fundador de Mayquel”

“Somos especialistas en sistemas g Mapgend
capilares al servicio del pauente"

Mw I B . ; anunciada. El discurs aix{ pot dur a establir una cor-
Tt = S relaci6 entre un millor resultat, fins i tot una major
s N Do : TR - supervivencia, i els centres anunciats, amb frases tan
2 B - R significatives com: «Els resultats estetics de la TFD
: ot son excellents i no deixen cicatriu» (La Vanguardia,

e N S

Zcudles son los
méshabituales?
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CANCER. SABIES QUE?

Circulen molts mites sobre el cancer. El 4 de febrer 2013 informa’t.

Cartell del Dia Mundial del Cancer de l'any 2013. Enguany ha incidit
en la necessitat de desterrar mites i idees erronies sobre la malaltia.
Més informacié sobre la campanya a <www.worldcancerday.org>.

monografic especial, p. 7) o bé «Els pacients oncolo-
gics atesos en equips multidisciplinars tenen major su-
pervivencia» (p. 9).

Aixidoncs,isense entrar en altres valoracions, cons-
tatem que s’estava fent arribar al piblic una informacié
interessada, sense signar per periodistes, produida di-
rectament en alguns casos per les cliniques mateixes,
i que es presenta com a informacié neutra: estructura
informativa, redaccio noticiosa i inclusio en un diari de
prestigi amb motiu del Dia Mundial del Cancer.

Aquest és el cas més clar de mercantilitzacié dels
continguts. Tot i aixo, també trobem formes més sub-
tils d’intentar generar beneficis econdomics amb la in-
formacio, com en el cas del diari El Mundo, que publi-
cava el 3 de febrer de 2012 un reportatge amb motiu
del Dia Mundial del Cancer titulat «10 preguntes “obli-
dades” sobre el cancer». Es tractava d’una seleccié de
deu preguntes de les vint-i-quatre que va publicar el
National Cancer Institut (NCI) a Internet. Al final de
la informaci6, s’animava el lector a visitar Orbyt, la
plataforma de pagament del diari, si es volia llegir una
analisi de José Luis de la Serna (metge de la casa que
assessora i comenta temes de salut al diari) i consul-
tar el projecte del NCI. Una manera d’atraure lectors a
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Orbyt, quan el contingut complet de les preguntes plan-
tejades pel NCI es podia consultar a la web Provocative
Questions,> d’accés lliure i gratuit.

Il SOCIETAT INFORMADA?

D’aquesta manera, amb tot el que s’ha indicat, es pot
dir que som una societat ben informada sobre la pro-
blematica del cancer? Evidentment, pot ser agosarat
extraure idees massa concloents amb un corpus d’ana-
lisi tan limitat, perd, no obstant aixo, si que es poden
apuntar algunes qiiestions. En general, considerant les
noticies revisades per elaborar aquest article, és escassa
la informacio als diaris en el Dia Mundial del Cancer
durant la deécada passada, sobretot durant els primers
anys, encara que va augmentant en volum a mesura que
ens acostem a l'actualitat. Aix0 es pot atribuir tant al
fet que encara és una data en procés de consolidacié
com al fet que el concepte generic de la malaltia no té
tant d’interés com, per exemple, el cancer de mama,
que ha passat a primer planol informatiu.

També s’adverteix un comportament dual en la in-
formaci6 analitzada. Per una banda, continua qualifi-
cant-se el cancer d’enemic, de batalla que cal lliurar i,
per l'altra, es manté un cert sensacionalisme. El perill
d’aix0 €s que pot produir desinformacié, generar falses
expectatives en la ciutadania aixi com desmobilitzar-la
a I’hora d’adoptar estils de vida saludable. La mercan-
tilitzaci6 dels continguts també contribueix a generar
una imatge més frivola i banal de la malaltia, vista com
a objecte de negoci. Malgrat el context de crisi econo-
mica, el valor noticids no pot ser substituit per 'interes
econdomic o empresarial. En cas contrari, el mitja posa
en risc la seua credibilitat, base sobre la qual es verte-
bra la relacié amb el lector.

En definitiva, s’observa un seguiment desigual del
Dia Mundial del Cancer als diaris analitzats, amb no-
ticies sovint encapgalades per titulars sensacionalistes
per tal de fer més atractiva la informacié. Un altre pe-
rill que s’hi adverteix és la confusié entre informacio
i publicitat, que pot desorientar el lector. El cancer és
una malatia que afecta greument la salut de les per-
sones 1 que, per tant, mereix un tractament informa-
tiu rigords i contextualitzat que permeta a la societat
adquirir un grau de coneixement realista i verag so-
bre aquesta. Es evident que aixd no és responsabilitat
exclusiva, ni de bon tros, dels mitjans de comunicaci6
i que han de participar-hi institucions, investigadors,
associacions i la resta d’emissors implicats en aquest
procés. Tanmateix, el paper dels mitjans en general —i
de la premsa en particular— s’esdevé cabdal a I’hora de

2 <http://provocativequestions.nci.nih.gov>.
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NORMALITAT Si, BANALITAT NO

arlar del cancer en general no sembla gaire

interessant per a la premsa. Latenci6 es fo-

calitza en determinats tipus de cancer, so-
bretot en el de mama, avui per avui el més mediatic.
Segons l'Informe Quiral de 2011, dedicat a analitzar
les noticies d’aquell any sobre el cancer a la premsa
espanyola, el cancer de mama és el més present —a
gran distancia de la resta de tumors— en les informa-
cions publicades.

Pero aquesta major presencia informativa es tra-
dueix en un millor coneixement? Algunes veus, ba-
sicament als Estats Units, han comencat a criticar el
que consideren una banalitzacié i mercantilitzacid
de la malaltia. El documental Pink Ribbons Inc. de la
canadenca Léa Pool (2012), basat en el llibre del ma-
teix titol de Samantha King, burxa en aquesta ques-
tié. Durant el mes d’octubre, data de la celebracid
del Dia Mundial contra el Cancer de Mama, els cen-
tres comercials es veuen envaits per una marea de
productes rosa i es duen a terme nombroses activi-
tats amb la finalitat de recollir fons. La pel-licula, que
toca diverses questions no exemptes de polémica,
fa una crida a la societat civil perque prenga un pa-
per actiu a ’hora de saber on van realment els diners
recaptats: quin percentatge de les vendes o dels be-
neficis es destina a investigar, a quin tipus de grups o
quines recerques es financen.

També es critica l'excessiva «normalitat» que se li
vol donar a la malaltia quan es pressiona la dona per-
que es mantinga femenina i atractiva durant o des-
prés del tractament. Per a diversos grups, el cancer
es veura amb normalitat quan la societat siga capag
d’acceptar-lo sense necessitat d’edulcorar-lo.

convertir la informacié en coneixement valid per a la
ciutadania. ®
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El fotograf de moda David Jay, arran de la malaltia d'una amiga,
va iniciar el que s’ha convertit en el Projecte SCAR (www.thes-
carproject.org).

Seguint aquest linia, el fotograf de moda David
Jay, arran de la malaltia d’'una amiga, va iniciar el que
s’ha convertit en el Projecte SCAR. Jay fotografia do-
nes despullades amb cancer de mama per mostrar
una bellesa sense embolcalls glamourosos, amb les
perdues fisiques i les cicatrius (scars) que sempre
deixa la vida. Son totes imatges dures i belles alho-
ra, que trasllueixen la forca i el coratge de les dones
retratades, que han fet seu el lema nulla aesthetica
sine ethica.
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