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M.* JESUS MIRANDA MONTERO

EL CAMPING, LA FORMA MAS RECIENTE
DE TURISMO

RESUMEN

En este articulo se intenta estudiar ¢l camping, la forma mas reciente de turismo, en Espafia y
en la Comunidad Valenciana, prestando especial atencién a una formula totalmente nueva y posible-
mente revolucionaria para el sector. :

RESUME

Cet article essaie @&’ &tudier le camping, la forme la plus nouvelle de tourisine, en Espagne et la
Communauté Valencienne, en prétant une attention spéciale  une formule tout a fait nouvelle et pos-
siblement révelutionnaire pour le secteur.

INTRODUCCION

Se denomina camping o campamento de turismo (en la nomenclatura oficial)
a un terreno acotado v preparado para recibir alojamientos méviles, tiendas de
campaiia o caravanas. Estas son transportadas por su propietario, bien mediante
un automovil, bien a la espalda, lo que es mas raro y reservado a gente joven
generalmente,

Dado que esta manera de viajar requiere un automavil, no es extrano que sea
una forma reciente de turismo y que su desarrollo haya sido paralelo al de aquél.
“En Europa aparece después de la segunda guerra mundial y se afianza a partir
de bien avanzados los afios cincuenta; en Espaiia el proceso es algo posterior,
pues solo recientemente el camping ha logrado popularizarse, conto se vera mas
adelante.

El camping representa hoy en Espafia una forma de alojamiento turistico,
aungue muy por debajo de las otras dos formas cldsicas, el hotel y 1a residencia
secundaria. Durante 1983, 1.409.427 personas se alojaron en campings frente a
. 26.483.570 que lo hicieron en hoteles; respecto a viviendas secundarias no se dis-
pone de datos, pero si se tiene en cuenta que existen 1.898.602 censadas, es facil
suponer que son la primera forma de alojamiento turistico de Espafa.
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158 M.* JESUS MIRANDA MONTERO

LA LEGISLACION

La ordenacidn juridica de los campings se realiza en los afios sesenta, cuando
Espafa se ha convertido en una potencia turistica y la demanda de los visitantes
extranjeros ha hecho surgir este tipo de alojamiento. Una orden del Ministerio
de Informacion y Turismo de 28 de julio de 1966 aprucba la Ordenacion de los
Campamentos de Turismo, que, salvo pequeilas modificaciones posteriores, si-
gue en vigor en la actualidad. Esta amplia normativa ordena los terrenos de cam-
ping, tanto en sus aspectos fisicos como en su equipamienio, funcionamiento,
personal de servicio y precios, y sefiala también los derechos y obligaciones de
los campistas. Brevemente vamos a pasar revista a algunas de estas normas. El
articulo 17 prohibe el emplazamiento en ramblas o cauces secos susceptibles de
ser inundados, a menos de 150 metros de una captacién de aguas para el abasteci-
miento humano, en los cascos urbanos (salvo si es un camping de lujo) 0 en luga-
res que por exigencias del interés militar, industrial, turistico o de cualquier otro
interés social estén afectados por limitaciones de este tipo. Reserva para zona de
acampada tres cuartas partes de la superficie total del terreno. Es preceptivo el
cerramiento del camping v la sefializacion adecuada de los viales, que deben tener
3 & 5 metros de anchura, segin que sean de uno o doble sentido. Deben contar
con servicios higiénicos y evacuatorios totalmente separados para ambos sexos.
1a evacuacion debe hacerse por medio de alcantarillado, fosa séptica o previa
depuracidn si es a una masa de agua; especificamente se prohibe el simple vertido
al terreno. Servicios imprescindibles son: agua potable distribuida por todo el te-
rreno y debidamente protegida, energia eléctrica, botiquin de primeros auxilios,
sistema contra incendios y restaurantes y cafeterias. También se autorizan (con
una normartiva especifica y previa) las construcciones fijas destinadas a aloja-
miento, que deben representar menos del 25% de la capacidad total del camping.

Los articulos 11 al 15 regulan la clasificacion de los campings en cuatro cate-
gorias a partir de unas instalaciones minimas. La mayor diferencia entre las cate-
gorias estriba en la superficie util por campista, que es de 25, 20, 17 y 15 metros
cuadrados para lujo, primera, segunda y tercera, respectivamente. Asimismo va-
ria ostensiblemente la proporciéon de duchas, Javabos y evacuatorios, que es de
una ducha por 30 y un lavabo y evacuatorio por cada 20 campistas en los cam-
pings de lujo, v se reducen a uno por 60, 50 y 20, respectivamente. Las restantes
condiciones se refieren a servicios menos precisos e incluso meramente suntua-
rios: consulta médica, teléfono, lavanderia, peluqueria, lavado de coches, super-
mercado, custodia de valores, parque infantil, piscinas, que sdlo se exigen en las
categorias superiores. Servicios minimos para todos los campings son: recepcion,
botiquin, vigilante, recogida de basuras y recogida y reparto de correspondencia
diaria.

Esta reglamentacion prevé, asimismo, medidas de proteccién, fomento y re-
compensa {pueden ser declarados «empresas recomendadas»), muy en consonan-
cia con ¢l momento en que se promulga la ley. Como medida de proteccién a los
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EL. CAMPING, LA FORMA MAS RECIENTE DE TURISMO 159

campings legalmente establecidos se prohibe acampar a menos de un kilémetro
de nuicleos urbanos o de campings. También se prohibe la acampada de més de
tres tiendas o caravanas, o de mds de diez personas. Se quiere evitar asi que se
formen micleos en sitios especialmente favorables que puedan restar clientela a
los campings legales.

Sin embargo, esta norma v su forma de aplicacion o de no aplicacidén no ha
podido impedir la proliferacién de terrenos de camping que no cumplen con la
ley v que no cuentan con autorizacién y reconocimiento oficial, es decir, son
«piratas».,

EL CAMPING EN ESPANA

En Esparia hay, en 1985, 733 campings, que ofrecen 355.544 plazas en la tem-
porada alta, una pequefia parte del alojamiento potencial del pais, aunque en
proceso de crecimiento.

Solo se han encontrado datos acerca del niumero de campings y plazas existen-
tes a partir de 1976, va en los albores de la crisis econdomica; son datos proporcio-
nados por los propios establecimientos ai INE (junto con cifras de viajeros v
pernoctaciones); por tanto, deben tomarse con cierta precaucidn y pensando que
probablemente quedan por debajo de la realidad en cuanto a establecimientos
debidamente autorizades. Por ejemplo, en 1976 no consta ninguna plaza en la
provincia de Tarragona, que al afio siguiente ya se situa entre las provincias pun-
teras, con mas de 21.000 plazas. Los datos de 1985 son mas fidedignos, ya que
se deben a la Secretaria General de Turismo.

Es clara [a evolucién positiva de esta forma de alojamiento (fig. 1), va que
en diez afios casi se ha triplicado el nimeo de plazas disponibles. Sin embargo,
el crecimiento no ha sido homogéneo; ha sido mayor en aquellas regiones en las
que este tipo de alojamiento era irrelevante al comienzo del periodo considerado:
Castilla-La Mancha, Navarra y Aragdn; por el contrario, ha sido modesto en Ca-
talufia, Comunidad Valenciana, Madrid, Andalucia y Cantabria, regiones que ya
en 1976 sec situaban a la cabeza de la oferta de plazas de camping.

Conviene destacar también que a medida que crece el volumen de plazas
aumenta el tamano de los campings: en 1976, el camping medio tiene 397’5 pla-
zas, que pasan a 485 en 1985,

LOCALIZACION Y EMPLAZAMIENTO

EI 72% de los campings (527 exactamente) se encuentran junto a una playa
0 proximos a ésta, lo que indica que éste es el principal factor de localizacion,
y esta en relacion con el cardcter climatico y litoral que tiene el turismo espaifiol
y que se plasma en la aglomeracion de todo tipo de alojamientos turisticos en la
franja litoral mediterrdnea.
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9 Fig. 1. Evolucion del nimero de plazas de
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Otros factores que también influyen y se valoran en el emplazamiento son:
en primer lugar, la accesibilidad, representada por la proximidad a una carretera
de cierta entidad, ya que es el automavil el vehiculo mas utilizado por los campis-
tas. Un segundo factor es un paisaje pintoresco con buenas perspectivas, que va-
lora especialmente la existencia de un curso de agua, o un lago, o un embalse,
que permitan la practica de algun deporte ndutico; es el emplazamiento m4s fre-
cuente en zonas de montafia, si bien la ausencia de masas de agua se palia con
la construccion de piscinas. Un tercer factor, que a menudo complementa a los
anteriores, es la presencia de lugares histdrico-artisticos que posibiliten excursio-
nes ¢ortas, .

Necesaria en cualquier tipo de emplazamiento es la presencia de sombras
abundantes, pero ésie no es un factor de localizacidn, ya que es muy sencilla su
produccion artificial. Eucaliptos v pinos son los arboles mds frecuentes, que pro-
porcionan sombra en cualquier época del afio, si bien se entremezclan con ellos
olras especies, como acacias o chopos, que permiten una mayor insolacion cuan-
do el sol tiene menos fuerza.

Su reparto por el territorio nacional es muy heterogéneo (fig. 2). Cuatro son
las zonas principales:

4]



EL CAMPING, LA FORMA MAS RECIENTE DE TURISMO 161

— El litoral mediterrdneo prolongado a las provincias atlanticas de Cadiz y
Huelva.

— El Pirineo catalano-aragonés.

— La cornisa cantabrica centrada en Asturias y Cantabria.

— La provincia de Madrid.

Como ya se ha dicho antes, es la costa mediterranea el emplazamiento funda-
mental, que concentra dos tercios del total de plazas nacionales, la mayor parte
en el litoral cataldn y valenciano. Conviene destacar el modesto equipamiento de
alojamiento al aire libre de Granada y Almeria y, sobre todo, de una regién que
basa su econormnia en el turismo, Baleares, Esta cuenta con sélo 1.724 piazas, que
se explican porque su accesibilidad, l[imitada al aire y al mar, dificulta v encarece
el transporte del automdvil y mucho mas si éste lleva una caravana remolcada.
Algo semejante, pero mas agudizado por el factor distancia ocurre en el archipié-
lago canario: Tenerife (junto a Teruel y Guadalajara) no cuenta con ninguan alo-
jamiento de este tipo, y Gran Canaria sélo tiene dos campings, que ofrecen 750
plazas, cifra inapreciable en el conjunto del alojamiento turistico de las islas. En
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Fig. 2. Distribucién del ntimero de plazas de camping por provincias: 1, <500; 2, 501-1.000;
3, 1.001-5.000; 4, 5.001-10.000; 5, 10.001-20.000; 6, >20.000.
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162 M.* JESUS MIRANDA MONTERO

suma, los campings de las islas dependen predominantemente de la clientela
local.

En el Pirineo catalano-aragonés se sitiian 635 campings, que ofrecen 22.396
plazas, distribuidas siempre a lo largo de carreteras que garantizan un facil acce-
s0, aun en los meses de invierno, y también préximos a los rios, sobre todo Ara-
gon, Gallego, Noguera Ribagorzana, Noguera Pallaresa y Segre. La conjuncion
en Gerona, de localizacidon maritima y montafiosa, la convierten en la provincia
con mayor niimero de plazas de camping, ya que concentra el 19% del total na-
cional, casi una quinta parte. .

Latercera zona importante incluye Cantabria y Asturias, donde los campings
se localizan predominantemente a la orilla del mar, donde aprovechan un clima
suave y también la proximidad de la montafa, es decir, la combinacion de los
dos factores. Unicamente en torno a los Picos de Europa aparecen cuatro cam-
pings, uno ¢n Covadonga y tres cerca del Naranco de Bulnes, que buscan la zona
mas pintoresca de la cordillera Cantabrica, donde un carst activo, unido a la ac-
¢ion glaciar, dan lugar a caprichosas formas en las que el agua desempeiia un im-
portante papel (lagos, gargantas, etc.).

Madrid, con sus 12.239 plazas, destaca claramente en la zona centro, donde
ninguna provincia, salvo Ledn (3.040), alcanza las 3.000, y, por el contrario,
Guadalajara no cuenta con ninguna, v Cuenca, s61o con 50. Esta concentracidn

Cuapro 1

DISTRIBUCION POR COMUNIDADES AUTONOMAS, 1985

Campings Plazas

Comunidad C. medio
N.= L N.° Ty
Galicia ..o 48 6'S 11.712 3 244
Castilla-Ledn ........ocovenvenee 40 5’5 14,117 4 353
Rioja .ooovviiiiineons e 3 0’4 1.052 03 351
Cantabria .......cooeeveeieiinnn. 36 49 17.716 5 452
Pais Vasco .... . I8 2’5 4,901 1°4 272
Murcia oo 10 1'4 §.036 2'3 804
Andalueia ..o 62 2’5 32.333 9'1 521
Extremadura 6 08 1.722 0’5 287
Castilla-Mancha ................ 11 1’5 4.077 1’1 371
Madrid 20 277 12.239 3’4 6}2
Asturias ... 26 s 12,601 35 485
MNavarra ... 6 0’8 1.910 0’5 3i8
Aragdn 25 34 11.798 33 472
Catalufia ....oov e 289 394 169.546 477 387
C. Valenciana .................. 126 172 49.310 139 3914
Baleares 5 0'7 1.724 0'5 345
Canarijas . 2 0’3 750 02 375
Espaiia ...... et 733 100 355.544 100 485

Fuenre: Direceion General de Empresas y Aciividades Turisticas. Elaboracion propia,
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de campings se desarrolla al servicio de la aglomeracion urbana de la capital y
es de destacar que mientras el cinturdn de residencias secundarias de Madrid se
extiende hasta las provincias vecinas (VALENZUELA, 1977), en el caso del cam-
ping tiene un radio menor y raramente sobrepasa el limite provincial; unicamente
se prolonga por la provincia de Avila, donde estos terrenos se concentran en la
sierra de Gredos. La distribucion de los campings en la provincia de Toledo, jun-
to a la capital v en zonas monumentales, indica que su funcionalidad es distinta,
estan destinados a recibir parte del numeroso turismo que visita la provincia y
no a zona de ocio de los madrileiios,

La distribucién de las plazas de camping por comunidades auténomas es muy
desigual: Catalufia retine casi la mitad del total nacional, seguida a gran distancia
de la Comunidad Valenciana y Andalucia; entre estas tres concentran mas del
60%:. EI resto se reparte de forma bastante homogénea, si bien hay que resaltar
que Rioja, Navarra, Baleares y Canarias no llegan al 1% nacional.

CARACTERISTICAS DEL CAMPING

Dos son las caracteristicas que se pueden cuantificar en los campamentos de
turismo: el tamaho v la categoria. El tamafio, materializado en el nimero de pia-
zas, indirectamente proporciona informacion aproximada sobre su superficie, va
que se requiere entre 15 y 25 metros cuadrados (segin ia categoria) por persona
para obtener la legalizacién.

CUADRO 2

EL TAMANO DEL CAMPING EN ESPANA, 1985

Plazas Campings
Capacidad

N.*® Gy N oy
<200 e 22.804 6'4 179 24°4
200-400 ... 77.067 217 255 34'8
A0-600 ... 70.517 19°8 141 19'2
601-800 ........ 50.407 14’2 71 97
801-1.000 -..... 24,983 7 27 37
1.001-1.500 ... 40.649 114 32 44
1.501-2.000 ...l 21.170 6 12 1’6
2.001-2.500 18.030 51 8 11
2500 s 29.917 8’6 8 1"1

Fuente: Direccion General de Empresas vy Actividades Turisticas. Elaboracion propia.

El campismo espafiol aparece dominado por un acusado mintfundismo, apre-
ciable en el cuadro 2, donde se muestra que ¢l 59°2% de los campings tienen me-
nos de 400 plazas, y solo el 8'2% superan el millar, y merecen la consideracion
de grandes campings. Consecuentemente, los primeros ofrecen sélo ¢l 28% de ias
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164 M.* JESUS MIRANDA MONTERO

plazas, mieniras que algo mas del 30% se sitian en lo que se ha denominado
grandes campings.

Es interesante conocer dénde se localizan los campings extremos. Las mds
grandes, con capacidad para mas de 1.500 personas, se encuentran en las zonas
con mayor desarrollo turistico: Gerona, Barcelona, Tarragona, Huelva, Canta-
bria, Valencia, Murcia y Madrid, con la particularidad de que sélo las provincias
catalanas y Huelva cuentan con mas de uno de esios terrenos; en Catalufia estan
situados 20 de los 28 grandes campings, Por el contrario, los campings mas pe-
queflos se reparten de forma mas heterogénea, tanto en provincias turisticas con
abundante equipamiento campista, donde se aprovecha el terreno al maximo
{Barcelona, Castellén, Murcia, Lérida, Gerona y Valencia), como en otras donde .
¢l turismo vy esta forma de alojamiento es solo un proyecto de futuro (Burgos,
Cuenca, Pais Vasco, Soria, Las Palmas, etc.). Ahora bien, es en Galicia donde
este tipo de campamentos alcanza mayor desarrollo: en La Corufia v Lugo se si-
tian 19 de los 33 ¢ampings que existen en el territorio nacional con menos de cin-
cuenta plazas. .

El tamafio del camping estd en relacion directa con su categoria, ya que hay
una serie de servicios que solo son rentables o se pueden mantener a partir de
cierto umbral de uso, mientras que los terrenos con capacidad inferior a cincuen-
ta personas tienen muy simplificadas las exigencias y los tramites necesarios para
su puesta en funcionamiento. Por ello se observa una muy notable disminucién
en el nimero de plazas de los campings en las categorias mds bajas; mientras que
entre los de primera categoria mas de la mitad tienen mds de 500 plazas y se en-
cuentran los mds grandes {4.000 y 5.000 plazas), entre los de tercera sélo ocho
superan el medio millar. Consecuentemente el camping medio disminuye con la
categoria, como se aprecia en el cuadro 3, donde destaca que las medias de segun-
da y tercera categoria se situan sustancialmente por debajo de la media nacional.

Cuapro 3

DISTRIBUCION DEL CAMPING POR CATEGORIAS, 1983

Campings Plazas

Cateporia C. medio
N.¢ L)) N.° L
Lujo ..... 1 o' 1.950 e —
Primera .... 196 26'8§ 152.286  42'8 777
Segunda 390 532 167.541 471 430
Tercera ............. 146 19°9 33.767 9% 231
Total ......... 733 100 355.544 100 485

Fuente: Direccion General de Empresas ¥ Actividades Turisticas. Elaboracidn propia.

La distribucion de campings por categorias parece indicar bastante aproxima-
damente la condicidn social de su clientela, que pertenece mavoritariamente a las
capas medias de la sociedad. Sélo hay un camping de lujo en la playa de Pals,
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EL CAMPING, LA FORMA MAS RECIENTE DE TURISMO 165

provincia de Gerona, dotado de servicio de correos, teléfono, custodia de valo-
res, cambio de moneda, biblioteca, supermercado, peluguerias, atencién médica
¥ todo tipo de comodidades, gue justifican que una familia de cuatro miembros
deba pagar 2.220 pesetas diarias por utilizar sus instalaciones.

Los mds numerosos , mas de la mitad del conjunto, son los de segunda cate-

‘goria, que ofrecen también un volumen de plazas préximo al 50%. El grupo mas
escaso es el de tercera categoria, grupo en el que estdn comprendidos el 9% de
las plazas.

La clasificacion de terrenos de camping en una u otra categoria se basa sobre
todo en critertos de superficie y servicios higiénicos en relacion a su capacidad
y, mds raramente, en la calidad de las instalaciones, mas dificil de evaluar. Por
tanto, no es totaimente exacto que la calidad de un camping vaya pareja con la
categoria, y de esto es buena prueba la disparidad de precios que existen en cada
categoria: es posible encontrar campings de primera mds econémicos que algu-
nos de segunda, y aun que algunos de tercera. En el litoral barcelonés, a una fa-
milia de cuatro personas puede costarle un dia de estancia entre 1.170 v 2.100
pesetas en un camping de primera, de 1.000 a 1.410 en uno de segunda y de 960
a 1.260 en uno de tercera, segiin las caracteristicas de cada uno, pero teniendo
en cuenta que, como en cualquier objeto o servicio, calidad y precio no siempre
se corresponden.

ESTACIONALIDAD DE LA DEMANDA

E! alojamiento en camping constituye la forma mas reciente de turismo vy,
por tanto, aun se halla en fase de desarrollo. Sélo se dispone de datos a partir
de 1966 y no se puede valorar su exactitud; pero dado que la fuente es \nica, el
INE, deben ser bastante homogéneos. En la figura 3 se ha representado la evolu-
cion del nimero de visitantes anuales, distinguiendo entre espanoles y extranje-
ros. La tendencia positiva de la demanda es manifiesta, si bien hay una serie de
oscilaciones que parecen confirmar que se trata de una forma de turismo sin con-
solidar todavia. Se parte de una cifra bastante baja, (644.000 visitantes, en un
momento en que Espafia es uno de los grandes paises receptores de turistas en
Europa; los primeros afios, hasta 1971, muestran valores estancados; 1972-73
son dos afios positivos a los que sigue un periodo de contraccién con fuertes alti-
‘bajos, probablemente influidos por la crisis econdmica, y en el caso de 1976, que
registra la cifra mdas baja con mucho, quizd influyera [a situacién politica de Es-
pafia tras la muerte de Franco, que se mostraba incierta a los 0jos extranjeros;
a partir de 1980 el nimero de campings aumenta de forma clara hasta 1983, ulti-~
mo aio del que existen datos publicados.

En esta trayectoria alcista del nimero de usuarios del camping conviene des-
tacar el espectacular crecimiento de los visitantes nacionales, que no experimenta
retroceso alguno (salvo 2.000 personas en 1979) en el periodo estudiado y que son
los que tiran de la demanda, ya que el nmimero de extranjeros oscila en torno a
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Fig. 3. Evolucién del nimero de
usuarios del camping en Espafia. 1,
extranjeros; 2, espafioles,

600.000, de una manera anarquica, sin mostrar una tendencia clara. Los espafio-
les han pasado de representar alrededor del 10% de los visitantes hasta 1970 a
ser mas de la mitad en 1982, prosiguiendo la tendencia al alza en 1983,

La procedencia de los usuarios varia de unas regiones a otras (figura 4): los
espaiioles son mas de los dos tercios en Extremadura, Madrid, Murcia, Rioja v,
sobre todo, en Asturias v Cantabria, donde los visitantes extranjeros son, conse-
cuentemente, mingria, sin que ninguna nacionalidad alcance una cifra destacada
(superior al 10%). Es en las regiones donde los visitantes espafoles son menos
de la mitad del total donde adquiere interés la procedencia extranjera. Francia,
Alemania Federal y los paises del Benelux se reparten los primeros lugares en to-
das las regiones, seguidas a gran distancia de Gran Bretaiia, que, sin embargo,
envia una cuarta parte de los usuarios del camping canario, en franca igualdad
con los espaiioles, que son el 28’4% de los visitantes totales del archipiélago; este
escaso nimero de espaficles estd en relacion con el factor distancia, que no com-
pensa el clima suave a los europeos meridionales, ya que también es reducido €l
nimero de franceses.

Paralela es la evolucién en las pernoctaciones (figura 5): las realizadas por es-
paiioles sobrepasan el 50% en 1980, debido a que la duracion de las estancias de
los espafloles es siempre ligeramente superior a la de los extranjeros. Respecto
a la estancia es curioso que apenas cambia en los catorce afios, para los que se
dispone de datos (6’9 dias por persona en 1970 ¥ 6°3 en 1983), si bien registra
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Fig. 4. Procedencia y volumen de los usuarios del camping per regiones. 1, sin especificar; 2, Ale-
mania Federal; 3, Espafia; 4, Francia; 5, Gran Bretafia; 6, Paises del Benelux.

una oscilacion al alza hasta 1976, y a la baja, a partir de este afio, de manera
que la cota mas baja se produce en 1983; para extranjeros y espaiioles la coyuntu-
ra cambia en 1975 y 1977, respectivamente, quiza debido a que la crisis economi-
ca lega al ciudadano espaficl mas tarde que al europeo.

Asi pues, el camping, que empezdé a desarrollarse en funcion de la demanda
extranjera, ha penetrado en el modo de vida espafiol v es una forma de turismo
en pleno auge.

Ahora bien, la demanda de plazas de camping presenta una acusada estacio-
nalidad, como el turismo en general, y éste es su principal problema. La concen-
tracion de la mayor parte de los visitantes en unos pocos meses, los de verano,
se traduce en que muchos campings cierren durante parte del aflo por no ser ren-
table en absoluto su mantenimiento; esto, asimismo, limita la afluencia fuera de
temporada, de donde resulta un circulo vicioso.

No se conoce el numero de visitantes y pernoctaciones mensuales, pero se co-
noce el nimero de plazas disponibles en cada mes, lo que da una idea bastante
aproximada del grado de estacionalidad. En e! conjunto nacional ¢l 100% de las
plazas solo existen en julio y agosto, si bien junio y septiembre se aproximan mu-

[1]
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Fig. 5. Evolucién del nimero de pernocta-
cionegs en campings espafioles. 1, extranje-
ros; 2, espafioles.

cho; por encima del 50% (figura 6) hay de abril a octubre, ambos inclusive. Por
regiones, las diferencias son considerables: sélo Canarias (a causa de su falta de
estacionalidad climatica), Madrid (porque sus campings funcionan de hecho co-
mo residencias de fin de semana para buena parte de sus usuarios, que son loca-
les), Rioja (que mantiene abierto un camping de 700 plazas durante todo el afio),
Andalucia y Murcia (regiones con buen equipamiento turistico general) tienen
mds de la mitad de las plazas de la temporada alta disponibles durante todo
el afio.

En el extremo opuesto, con una temporada de s6lo cuatro meses con mas del
50% de las plazas, se sithan las regiones cantdbricas, Galicia (cinco meses), Astu-
rias, Cantabria, mds Navarra y Extremadura.

El resto tienen la temporada alia (médxima) de abril a septiembre inclusive,
salvo el Pais Vasco, que la alarga de marzo a noviembre, aproximandose a sus

[42]



Galicia
Asturias

Cantabria
P. Vasco
Navarra
Rioja
Aragbn

Cataluna

C. Valenciana
Cast.-Leon
Madrid
Cast.-Mancha
Extremadura

Andalucia

Murcia

Baleares

Canarias
Espafia

Fig. 6.

EL CAMPING, LA FORMA MAS RECIENTE DE TURISMO 169
en. feb. mar. ab. may. jn. jl. ag. sep. oct. nov. dic.
T 7

1 ' T I !
| [ | | [ | |
i | ! | 1 !
| | ! | I [ : i
| | [ i | i | I
| i | i I

| I 1
| | | | | ! | I
i | - 1 ] !
MW7/ V7

| 4 /5
I | | Y R 0 I
i | ! | i | | [

| ] }
¥

Y

s
7

! ; |
!

.
o
PR
S
|

o
b
: |
[ |

7

I I
| !
i I
| |
i

1
{
!
[
. | |

77

%// f

i
| . f

| ! 77

~
I
1

mas del 50%.

Estacicnalidad de la oferta de plazas de camping. Rayado, mds del 25%; doble rayado,

(13]



170 M.? JESUS MIRANDA MONTERO

regiones vecinas, y la Comunidad Valenciana, donde dura de marzo a octubre.

La estaciopalidad puede medirse con mayor exactitud mediante el indice de
amplitud estacional (MIRLOUP, 1981, I, p. 175}, que relaciona las plazas oferta-
das en julio, agosto y septiembre con las de diciembre, enero y febrero, de tal
manera que la unidad indica ausencia de estacionalidad. Los resultados se han
representado en la figura 7, donde destaca la falta de estacionalidad de Madrid,
Murcia, Andalucia y Canarias, v la estacionalidad extrema de Extremadura, As-
turias y, sobre todo, Cantabria {11°2). En general, el grado de estacionalidad es
alto en el conjunto nacional {2°6), incluso en las regiones con mayor equipamien-
to y/0 con un clima mds suave.

EL CAMPING VALENCIANO

Una vez vistos Jos aspectos generales del camping nacional, vamos a detener-
nos especialmente en ¢l camping de la Comunidad Valenciana, donde se ha podi-
do obtener mds informacién de la administracién autonomica, que permite
completar el estudio, pues no hay que oividar que ésta es la segunda regién del
pais en cuanto a plazas ofertadas. Por otra parte, aqui se ha encontrado, como
se verd a continuacion, una nueva formula de camping, caso Gnico en Espaiia,
digna de estudio.

La Comunidad Valenciana cuenta con 126 terrenos de camping, casi todos
sitnados en el litoral, que ofrecen un total de 4%.310 plazas. Por provincias es
Alicante la que ocupa el primer lugar, con 18.407 plazas, seguida de Valencia
(16.017) y Castelion (14.886), aunque, como se ve, las diferencias no son exce-
sivas.

El minifundismo que se aprecia en ¢l panorama nacional aparece ain mas
acusado en la regidn, ya que casi dos tercios de los terrenos tienen menos de 400
plazas, lo que reduce el camping medio a 391’3 plazas, muy por debajo de la me-
dia nacional; solo hay cinco campings con mas de mil plazas que se asientan en
Castelldn y Valencia, ya que e} camping m4ds grande de Alicante no supera las
804 plazas.

Por categorias, en el camping valenciano hay un predominio ahsoluto, mayor
que en el conjunto nacional, del tipo medio, ya que mas de la mitad pertenecen
a la segunda categoria y, a diferencia de aquél, son escasos [os campings popula-
res (de tercera). Quizd lo mds destacable sea el reparto de la oferta de plazas en
la provincia de Castellon, donde el 55% son de primera v solo el 2°5 de tercera,
lo que parece indicar un mayor nivel econdmico en los visitantes, que seria intere-
sante corroborar en los otros sectores turisticos, residencias secundarias y ho-
teles, para ver si esta apreciacion puede hacerse extensiva al turismo de la pro-
vincia.

Respecto a la titularidad de los campings, que no siempre coincide con la pro-
piedad del terreno en que se asientan, la mayoria la ostentan particulares, vy es
raro que una misma persona o sociedad ejerza la titularidad de mds de un terre-

[14]
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Fig. 7. Indice de amplitud estacional de la oferta por regiones

no. Sin embargo, un 16% de los campings de la region son explotados por ex-
tranjeros, con la particularidad de que este porcentaje se eleva al 29% en
Castellon, lo que quiza esté en relacion con Ia mayor categoria de sus campamen-
tos, equipados de acuerdo con las exigencias comunes en otros paises donde esta
formula de alojamiento turistico cuenta con mas tradicién y mayor popularidad.
Hay que destacar la existencia de tres campings municipales en Cullera (Santa
Marta), Altura y Valencia (E! Saler), explotados en la actualidad de manera di-
recta, si bien el de El Saler ha estado alquilado hasta 1981 a una empresa hostele-
ra de la capital.

Se ha podido obtener la fecha de concesion de la autorizacion oficial para su
funcionamiento de una parte de los campings de la regién (74 de los 126) con el
siguiente resultado:

28 37'8%

6 8 1%
18 24'3%
22 29°7%

El primer camping data de 1962, y a partir de esa fecha en esta década se pro-
duce un importante nimero de implantaciones; sigue un quinguenio en el que

[15)
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apenas hay nuevas aperturas, seguramente porque el sector espera ver la evolu-
cion de la demanda; a partir de 1975 se recupera el ritmo de nuevos estableci-
mientos, que se acelera en los anos ochenta. Es muy destacable que este sector
no acuse la crisis econdémica en forma de recesion de la oferta, del modo que lo
hacen otros sectores turisticos, como el de la segunda residencia, que a partir de
1977 disminuye drasticamente su ritmo de crecimiento (MIRANDA, 1985).

UNA NUEVA FORMA DE CAMPING: LA PIRAMIDE (TORRENT)

En el mes de junio de 1982 se inaugura el camping La Piramide, a pocos kild-
metros de Valencia, en Torrent, un municipio con gran tradiciéon como lugar de
veraneo. La Piramide se sitia concretamente en un lugar muy prestigiado como
zona de segunda vivienda, junto a la mayor urbanizacidn residencial de ocio de
la provincia, Cumbres de Calicanto.

Este camping presenta una serie de innovaciones importantes: en primer lu-
gar, su estructura, a base de parcelas perfectamente delimitadas y de una superfi-
cie de cien metros cuadrados como médximo. En segundo lugar, la forma de
funcionamiento; las parcelas se ofrecen en régimen de propiedad y su comprador
puede utilizarlas libremente a lo largo del afio, fijando incluso un habitaculo mo-
vil, es decir, no edificado, de forma permanente. A medida que son vendidas las
parcelas los adquirentes pasan a ser copropietarios, encargados, por tanto, de su
mantenimiento,

El camping La Pirdmide ofrece en sus 53.835 metros cuadrados 943 parcelas
(fig. 8), los servicios higiénicos necesarios de acuerdo con su capacidad, una red
de viales que garantizan Ia comunicacidn de todas las parcelas con el centro civi-
co, en el que se ubican instalaciones deportivas y club social.

La Pirdmide esta concebida para servir, de hecho, como segunda residencia
a sus compradores, teniendo en cuenta que, por lo general, todos los campings
cuentan con una clientela habitual importante; aprovecha para ello su situacién
en la periferia de una gran aglomeracion de poblacidon y en una zona tradicional
de segunda vivienda.

CONCLUSIONES

El camping es la forma mas nueva de turismo, de implantacion bastante re-
ciente en Espaiia y, por tanto, aun en fase de desarrollo. Dado que apenas ha
acusado la crisis econdmica, parece tener unas perspectivas bastante favorables
que serd necesario tener en cuenta en cualquier planificacion turistica.

Por otra parte, el camping es quizd la forma de turismo que menos deteriora
el medio fisico o, al menos, que no lo deteriora de forma irreversible, aunque
no se debe despreciar su capacidad de alteracién. La cuestion mas grave es la del
desagiie que con frecuencia se vierte al terreno o a un curso de agua sin depura-
cidn previa, con la consiguiente contaminacion de éste o de algiin acuifero subte-

116]



EL CAMPING, LA FORMA MAS RECIENTE DE TURISMO 173

.ﬁ

L 1)
....

Fig. 8. EI camping La Pirdmide, Torrent (Valencia)

rraneo. También es importante la alteracion que se produce en la vegetacion
cuando se plantan especies extraiias para conseguir buenas sombras, El caso mds
grave lo constituye la desgraciadamente frecuente plantacién de eucaliptos, dada
la esquilmacién que este arbol ocasiona al suelo. Ahora bien, la escasez de cons-
trucciones y que normalmente no se modifica el terreno para mantener un cierto
grado de naturaleza hace que la alteracion del paisaje no sea comparable con la
de las otras dos formas de alojamiento turistico.
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