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L’ESTUDI D’UN COMPONENT DE LA FORMACIO
DE LA IMATGE PUBLICA D’UNA CIUTAT:

LA PREMSA LOCAL DIARIA.

EL CAS DE LA CIUTAT DE VALENCIA

RESUMEN

La variedad de modos cn que puede ser analizada la ciudad nos permite ir mas alld del tratamiento
estadistico de sus caracteristicas socioecondmicas o su forma fisica. La forma en gue la ciudad es vis-
ta y juzgada por los ciudadanos es otro aspecto interesante en ¢l estudio de la geografia urbana.

En este articulo se analizan las referencias que la prensa local hace sobre la ciudad de Valencia,
los temas que trata, las zonas que preferentemente ocupan su atencion y las relaciones enire los distri-
tos urbanos y el tratamiento positivo o negativo que de los mismos se hace.

SUMMARY

The great diversity of ways to study the urban world allows us to approach to the city with very
different points of view. The most classical is the socioeconomic and morphological analysis. But the-
re is another perspective in urban geograpny: the way how people conceive the city.

This reseach is an approach to the relationship between the local mass-media and the urban ima-
ge. We have studied the most important newspapers of Valencia and the topics and areas, which more
times appear in their pages and the relationship between certain urban districts and negative or positi-
ve imaginery.

1. INTRODUCCIO!

Parlar de la imatge d’una ciutat és tant com pariar no sols del conjunt d’ele-
ments urbans (els seus carrers, les seues places, edificis, monuments i barris}, sino
també dels judicis, sentiments, preferéncies i valoracions que fan referéncia a

* Departament de Geografia. Universital de Valéncia.
! Valem agrair la col-laboracié prestada per I'Oficina d’Estadistica de I’ Ajuntament de Valén-
cia en diverses series estadistiques utilitzades i el seu tractament grafic.
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ells. Aquesta imatge publica, és a dir, compartida, no és una construccio neutra,
ni involuntaria (malgrat que, sovint, siga poc< conscient) 1 tampoc una barreja
aleatdria i atropellada que es forma dins el cap dels ciutadans.

Es per aquesta rad que la imatge que ofereix una ciutat (o els seus mitjans
de comunicacio en aquest cas) pot ser estudiada de forma profitosa i rendable.

Si bé ha estat la batejada «geografia de la percepcio» qui abans que cap altra
aproximacio ens ha mostrat la importancia de compiementar 'estudi classic de
la ciutat amb la vessant del coneixement de ’espai subjectiu i de la imatge urba-
na, el tema concret de premsa i ciutdt ha estat també analitzat des d’altres enfoca-
ments. Aixi doncs, podem dir que sén tres les possibles perspectives per a estu-
diar l1a relacié mitjans de comunicacié-espai urba: 2

1) L’aproximacio cognitiva-comportamental, I’estudi de la premsa local en
funcio de dos trets fonamentals d’aquesta: la creacid i la transmissio de les imat-
ges sobre espais concrets que, junt amb altres experiéncies del medi, conformen
el mapa mental de ’espai urba. Les decisions espacials dels ciutadans i els judicis
i valoracions dels seus espais de vida no sén aleatoris i ¢s veuen influits per la
cognicid ambiental (procés mitjancant el qual I’ésser huma estructura Pespaiili
ddna significacié), que al seu torn, sovint és determinada per la quantitat i qua-
litat d’informacio que permet conéixer espai. L’analisi del fet resultant (mapa
mental 1 imatge publica de la ciutat) 1 de les distintes formes d’experimentar ’es-
pai (p. e. els mitjans de comunicacid) permeten complementar els utils que tenim
al nostre abast per a explicar ¢l comportament, les actuacions i les valoracions
dels habitants dins d’una ciutat,

L’estudi de ’espai subjectiu per part de I’aproximacio denominada, no sense
discussid, «geografia de la percepcio», ha demostrat que I’ésser huma construeix
un esquema de la realitat {que comprén tant imatges viscudes com elements i es-
tructures espacials, judicis, simbols, etc.) dins el seu cervell i que es pot reflgctir
al seu comportament diari. Aquest esquema ¢s modificat d’acord amb una série
de filtres socials, culturals i personals que hi ha entre [’espai geografic i el men-
tal. Un d’aquests és ’experiéncia directa del medi (abséncia o preséncia de la per-
sona en un determinat espai), d’altres son Peducacio i la carrega cultural i social
que usualment condicionen aquella experiéncia. Dins d’aquest esquema general,
la premsa diaria local juga un paper importantissim no sols en la transmissid de
noticies sobre espai allunyats de la persona, sind també en la creacio de les condi-
cions (esments, valoracions, avaluacions, preferéncies) que permetran o, pel con-
trari, inhibiran ’experiéncia del lector respecte un determinat espai. Altres mit-
jans de comunicacid, per la sena propia estructura organitzativa, no compten
amb un paper tan priviligiat com a portaveus de les noticies locals. A hores d’ara,
quan la televisié s’ocupa molt més d’escales regionals, nacionals, estatals o fins
i 1ot internacionals, son els diaris locals els responsables de conduir el lector als

2 Seamon, D. (1987): “Commentary on: Geography, the Media and Popular Culture’” edited
by Burgess, J. and Gold, J. R. St. Martin’s Press, 1985, Enviromment and Behavior, vol. 19, 2,
pp. 260-262.
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propis espais urbans de la seua ciutat i, a més a més de delimitar-los, els caracte-
ritza i diferencia d’altres espais veins.

2) L’aproximacié radical. Des d’una visid critica i marxista, la premsa s’es-
‘tudia pel seu paper ideologic, ja que no sols recull una opinié politica determina-
da, sind que pot arribar a ser estendard d’un grup social determinat o bé d’una
ideclogia social majoritaria, reforcant diariament les normes politiques, socials
i culturals d’una comunitat. Esbrinar i, en el seu cas, denunciar agquesta funcié
dins el sistema ideologic dominant i les seues repercussions dins el sistema urba,
és IPobjectiu fonamental d’aquesta linia d’investigacio.

3) L’aproximacid fenomenclogica. Pot ser la menys coneguda i difosa al si
de la ciéncia geografica. Tracta d’aclarir Ia relacio experiencial del mén que pos-
seeix un subjecte o una col-lectivitat humana a través de la premsa local, expo-
nent dels valors compartits i dels punts de vista generalment acceptats com ex-
pressio d’una cultura propia. L’estil de vida d’una comunitat, d’una minoria
cultural, lingiiistica o social pot aparéixer clarament en aquests mitjans. A més
a més, la premsa, amb la seua actuacié contribueix indubtablement a la creacio
del sentit de lloc («sense of place» en anglés), definit com aquelles «qualitats fi-
sioldgiques, socials (poder) i psiquiques (vivéncies) conferides als llocs. Els espais
tenen per aquest sentit una imatge dotada d’una identitat, estructura i significa-
¢io»? i que ajuda al subjecte a construir un sentiment de pertanyencga a un deter-
minat espai.

La nostra investigacio es planteja un treball més modest que tot agd. Aspirem
a participar dels trets generals de les tres linies i aproximar-nos a un mén tan
complex com és el de ’espai urba garbellat pel tamis de la premsa local,

Amb el creixement de la gran ciutat, el paper de la premsa local és més relle-
vant encara. Dins un municipi de més de 700.000 habitants i 13.400 hectarees
com ¢és el de Valéncia, moltes vegades I'inica referéncia que una persona pot te-
nir d’un barri situat a quilometres de la seua residéncia i del seu espai d’accié
¢s la noticia que apareix al diari local. Sense més experiéncia que aquesta, és in-
dubtable el paper que els mitjans de comunicacié juguen en la projeccid def medi
urba entre els habitants 1 els visitants d’una ciutat.

2. METODOLOGIA DEL TREBALL

L’objectiu d’aquest treball ha estat esbrinar quina és la imatge urbana de la
ciutat de Valéncia i dels seus barris projectada per la seua propia premsa local
1 diaria. Per aix0 hem analitzat els dos periodics publicats a la capital valenciana:
Las Provincias i Levante, seleccionant totes les noticies referents al municipi en
general, als seus barris o a altres elements i institucions urbanes enclavats dins
els limits municipals,

3 OP.320. Banwy, A. S, (1979 La percepcion del espacio urbano, Inst. Estudios Administra-
cion Local, Madrid.
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El meétode de treball ha estat el segiient. Hem procedit a fer un mostreig siste-
matic d’un de cada tres dies de la setmana sobre cadascun dels dos diaris, és a
dir, seleccionarem 'exemplar, p. e., del dia 1, del dia 4, del dia 7, etc., deixant
dos dies entremig. Per a assegurar el major abast de [a nostra investigacid, els
mostreigs dels dos diaris s’encetaren en dies diferents, per la qual cosa, si Las
Provincias va ser analitzat els dies 1, 4, 7, 10... de qualsevol mes, Levagnie ho va
ser els dies 3, 6, 9... d’aqueix mateix mes. ID’aquesta manera, només dos dies de
cada setmana restaren fora del nostre analisi.

Amb I'exemplar a la ma, es va fer una fitxa per a cada noticia que parlara d’al-
gun element de la ciutat de Valéncia (exceptuant els esports i la propaganda pu-
blicitaria). En total varen ser més de 240 numeros llegits 1 3.300 fitxes classifica-
des dins una base de dades creada i gestionada informaticament 1 que ha estat
la font per als nostres estudis. . ,

Cadascuna de les fitxes comptava amb la propia referéncia al punt, zona o
element de la ciutat de Valéncia, la seua localitzacid i diversos ifems que ens pos-
sibilitaren fer una agrupacié posterior segons diversos camps d’interés,

A partir d’aci estudiarem els resultats obtinguts del tractament estadistic de
les referéncies. En primer lloc realitzarem Panalisi tematica, comprovant els temes
majoritaris, ’espai dedicat a cadascun d’ells, les diferéncies segons diaris, les di-
verses orientacions i el seu tractament editorial, per continuar amb 1’analisi espa-
cial de les noticies, la distribucié segons barris i districtes, correlacions amb pos-
sibles variables explicatives, etc.

3. ANALISIS DE LA GENERACIO [ DISTRIBUCIO TEMATICA
DE LES REFERENCIES

3.1. Temes més esmentats

Una de les analisis principals ha estat la tematica a la qual les referéncies feien
esment. Establirem 19 temes generals on poder col'locar totes les noticies troba-
des en els diaris. Aquests temes son: 1) Dotacions urbanes {(amb informacions so-
bre servicis urbans, infrastructures, dotacions). 2) Seguretat cituadana (delin-
qiéncia, ordre public). 3) Urbanisme i planificacio. 4) Salut i higiene
(contaminacié urbana, salubritat de les aigiies, higiene als centres publics, etc.).
5) Trafic. 6) Educacio (assumptes relacionats amb les dues universitats de Valén-
cia, escoles, col-legis, etc.). 7) Marginacié social (minories étniques, barragues
i pobresa urbana, grups marginals, etc.). 8) Cultura (fonamentalment els actes
culturals). 9) Tradicions. 10) Relacions exteriors (visites, encontres, etc.} 11} Po-
blacid {sobretot aspectes demografics). 12) Habitatge (produccid i us de I’habi-
tatge, nous edificis i zones de poblament dirigides, qualitats, preus). 13) Econo-
mia municipal {pressupost i hisenda municipal, transferéncies de I’ Administracié
central). 14} Societat. 15) Politica municipal. 16) Participacié ciutadana. 17} Art
i historia. 18) Altres temes sense classificar, 1 19} Referéncies al 750 Aniversari
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Fig. 1.—Noticics agrupades per temes. Cimat de Valencia. 1. Dotacions. 2. Seguretat ciutadana.

3. Urbanisme. 4. Salut i higiene. 5. Trafic, 6. Educacié. 7. Marginacid social. 8. Cultura, 9. Tradi-

cions. 10. Relacions exteriors. 11. Poblacié. 2. Habitaige. 13. Economia. 14. Societat. 15. Politica.
16. Participacid ciutadana. 17. Art i Historia. 18. Altres. 19. 750 Aniversari.

de la Conguesta de la ciutat de Valéncia, que es va celebrar al llarg del 1988
(fig. 1).

Entre els aspectes clarament en destaquen alguns. Les noticies més importants
(per sobre el 10%) ens parlen de tradicions, seguretat ciutadana i cultura. Per
sota, perd molt a prop d’aquesta xifra, trobem els esments a dotacions urbanes,
politica i urbanisme. En canvi a penes hi sén presents als diaris valencians les
giiestions sobre habitatge, marginacid social, participacid ciutadana, relacions
exteriors i aquelles que, per I'any analitzat, recollien els actes commemoratius del
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750 Aniversari. Tots cinc no hi arriben en cap cas al 2% dels esments totals. En
el cas de les referéncies al 750 Aniversari, ldgicament la seua preséncia no pot
ser majoritaria per tractar-se d’un tema molt puntual i per estar constituit només
per les seues propies referéncies (no és agrupacié d’altres).

Per simplificar I'ample panorama temdtic, sobretot pensant en posteriors
combinacions amb altres variables, agruparem els 19 temes en 6 grans items.
Aquests son:

— Gran tema 1: Urbanisme i planificaciéd (dotacions urbanes, urbanisme,
trafic, habitatge i salut i higiene).

— Gran tema 2: Problematica social (seguretat i participacid ciutadana,
marginacié social i poblacid).

— Gran tema 3: Tradicions i societat (societat, tradicid, art, histdria i 750
Aniversari).

— Gran tema 4: Politica municipal {politica i economia municipal).

— Gran tema 5: Cultura (cultura i educacio).

— Gran tema 6: Altres (relacions exteriors i d’altres).

Hi destaquen dos grans temes per la seua importancia: aquell que anomenem
urbanisme | planificacio, seguit pel batejat com tradicions.

100% AEAENER

76%

60%

26% 1

12 3 4 56 6 7 8 910 1 1213 14 16 168 17 18 10

M Fotit Espai Mit)a Espai Gran Eapai

Fig. 2.—Amplitud dedicada als temes. Cimtal de Valéncia. 1. Dotacions. 2. Seguretat ciutadana.

3. Urbanisme. 4. Salut i higiene. 5. Trafic. 6. Educacio. 7. Marginacio social. 8. Cultura. 9. Tradi-

cions. 10. Relacions exteriors. 11. Poblacié. 12. Habitatge. 13. Economia. 14. Societat. 15. Politica.
16. Participacid ciutadana. 17. Art i Historia. 18, Alres. 19, 750 Aniversari.
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3.2. Amplitud dedicada ais diferents temes

Gairebé tan important com el numero de referéncies relacionades amb un
tema, és I'espai total dedicat a ell. Es interessant conéixer si, p. ., les referéncies
a urbanisme 1 planificacié sén moltes, perd amb petits espais o poques, perd amb
amples tractaments, Es per aixd que hem relacionat els temes i 'espai dedicat a
cadascun d’ells.

D’aquesta manera podem corregir algunes de les nostres primeres impressions
i matisar les dades brutes esmentades. Amb Pexcepcié de les relacions exteriors,
tots els temes son enquadrats dins I'espai majoritari comprés entre una columna
i mitja pagina, anomenat a la figura 2 mitja espai. El petit espai {(menys d’una
columna) compta amb els majors percentatges als temes de relacions exteriors,
cultura, seguretat i participacié ciutadana (sempre per sobre el 40%). Per contra,
dins el gran espai {(una pagina sencera o més) destaquem tradicions, trafic, margi-
nacié social i art i histdria.

3.3,  Temes tractats segons diari

L’analisi per diaris revela algunes diferéncies pel que respecta als temes es-
mentats. Las Provincias supera el diart Levante en la preocupacié per la seguretat
ciutadana, habitatge i art i historia. En canvi, aquest ultim avantatja al primer
en tots els altres temes, en especial a salut 1 higiene, cultura, relacions exteriors
i participacio ciutadana, trobant-se a la par en quant a referéncies sobre margina-
ci6 social (fig. 3).

Per grans temes, Las Provincias ultrapassa només el Levante en problematica
social i tradicions, publicant doncs menys noticies en tots els altres grans temes,
en especial en cultura i vida municipal.

3.4. Orientacio dominant dels temes esmentats

Malgrat la subjectivitat que comporta tota interpretacio, ens decidirem també
a dedicar una reflexio al to de cada referéncia fitxada. Aixi, atorgarem a cadas-
cuna d’elles la qualificacio de: «neutra» (exposicid descriptiva dels fets), «criti-
ca» 0 negativa (denuncia de problemes urbans) o «exaltadora» o positiva (resolu-
cid de problemes, exaltacio de persones, zones o col-lectius urbans, etc.). En
general, podem dir que les noticies de caire «neutre», és a dir, sense un matis evi-
dent en un o altre sentit, dominen (63%) sobre aquelles clarament negatives
{25%) i positives (12%).

Aquest apartat, que pot semblar massa abstracte pel gran nombre de referén-
cies sense qualificacid, es torna més interessant, al nostre parer, quan ’analisi de
I'orientacié es fa sobre les noticies referides als distints temes que apareixen a la
premsa valenciana. Aixi, no és estrany trobar temes que majoritariament reben
un tractament «critic» o negatiu, com ara les noticies referides a ’urbanismte 1
planificacid, salut i higiene, marginacid social 1 pobiacid. Curiosament, cap tema
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Fig. 3.—Temes tractats segons diari. Ciutat de Valeéncia. 1. Dotacions, 2. Seguretat ciutadana. 3. Ur-

banisme. 4. Salut | h‘igiene. 5. Trafic. 6. Educacié. 7. Marginacid social. 8. Cultura. 9. Tradicions.

10. Relacions exteriors. 11, Poblacid. 12. Habitatge. 13. Economia. 14. Societat. 15. Politica.
16, Participacid ciutadana. 17. Art i Historia. 18. Altres. 19, 750 Aniversari.
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Fig. 3.—Grans temes segons diari. Ciutat de Valéncia. 1. Urbanisme i planificacid. 2. Problematica
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Fig. 4. —Orientacid dels temes. Ciutat de Valencia. 1. Dotacions. 2. Seguretat ciutadana. 3. Urbanis-

me. 4. Salut i_Higiene. 5. Trafic. 6. Educacié. 7. Marginacioé social. 8. Cultura. 9. Tradicions.

10. Relacions exteriors. 11. Poblacié. 12. Habitatge. 13. Economia. 14. Societat. 15. Poljtica.
16. Participacid civtadana. [7. Art i Historia. 18. Alrres. 19. 750 Aniversari.

compta amb una orientacié positiva dominant. Malgrat tot hi ha temes per so-
bre el 20% de referéncies positives, com ara els de relacions exteriors, art i histo-
ria, tradicions i societat (fig. 4).

1.5, Temes esmentats segons el seu tractament a la premsa diaria

A la taula 1 podem apreciar les referéncies fitxades i el seu tractament perio-
distic. De les seccions habituals en les quals es divideix la informacié d'un diari,
les cartes al director tracten de tres temes principals: dotacions urbanes, urbanis-

.me i salut i higiene. En canvi, no hi ha cap referéncia als temes de relacions exte-
riors i habitatge, i molt poques (menys d’1°1% respectiu) a marginacid social,
societat i participacid ciutadana.

Les entfrevistes es centren en els apartats de cultura, tradicions i politica, que
agrupen més del 45% de les publicades. En canvi, no hi ha una sola referéncia
en aquesta seccid a ["habitatge, i tan sols un 1°5% respectiu de les entrevistes fan
esment a marginacio social i relacions exteriors.

Els editorials versen en major grau d’assumptes relacionats amb I’art i histo-
ria, tradicions, politica i urbanisme i planificacié, havent-hi molt poques oca-
sions (sempre per sota ’1%) en queé es tracte marginacid social, relacions exte-
riors, habitatge i participacié ciutadana. Com podem veure, ambdues tltimes
seccions (de les més importants dels diaris perqué canalitzen "opinié del propi

9l
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TauLa 1

Tractament periodistic de les noticies per temes

TEMES A B C D E F
Dotacions ................... 5% 11°4% 8'6% 19°8% 5'6% 10'7%
Seguretat ciutadana .......... 6'1% T . 18'6% 8’49 2’1% 5’4%
Urbanisme .................. 9'7 % 10°4%, 7'1% 14°5% 13°3% 14’3%
Salut i higiene ............... 4'6% 4’50 31% 11"5% 1"5% 13'7%
Trafic ........... .. ..., 2’6% 2°3% 2°9%, 2°3%, 2" 1% 7" 7%
Educacié .................... 2'0% 2'9% 1'8% 2’3 2’6% 0'0%
Marginacid social ............ 1’5% 0°4% 2% 0’8% 0'5% 2’4,
Cultura ..................... 16’8% 21% 15 1% 2°3% 9720%, 2'4%,
Tradicions .................. 15°8% 14°7%, 10’19 6°9% 16’4% 10"1%
Relacions exteriors ........... 1'5% 1'2% 2’8% 0% 0'0% 0'6%
Poblacio .................... 2°0% 3°5% 1’5% 61% 1°0% 5’40y
Habitatge ................... 0’'0% 0720 0°0% 0% 0750 0'(%
Economia ................... 1% 4720 4§ %% 530y 471% 1'2%
Societat ............... ... ... 6% 3'4% 31'6% 0’80 4°6% 3'6%
Politica ..................... 13’39 L1°6% 840 4'6% 13'8% 1'8%y
Participacié ciutadana ........ 6% 1’3% 1'8% 0'8% 0'5% 0’6%
Art i historia .......... ... 3'6% 6'1% 1% 2730, 17°4% 6’5
Altres .. ... ... o 4" 1% 4'6% 5730 7°6% 3'6% 12°5%
750 Aniversari ............. .. 2’0% 1"7% 20%s 3’800 170% 0'6%

Total ............. 100% 100% 100 % 100%, 100% 100%
Urbanisme i planificacio ...... 24°0% 32'0% 23'2% 54"2%, 23'6% 52°1%
Problematica social .......... 10°2% 976% 2006% 9% 36% 8'4%,
Tradicioé i societat ............ 25°0% 25'7% 17'8% 13°7% 39'5% 21'0%
Politica municipal ............ 16"3% 15°8% 13°3%, 9'9%, 17'9% 3'0%
Cultura ........ .. .. ....... 18°6% 11'0% 17°0% 4'a" 11°8% 4%
Altres ... ... 5'6% 3'8% 8’20, 76" 36% 13°2%

Total ............. 100% 100 % 100% 100% L00% 100%

Font: Levante | Las Provincias.
Elaboracié propia.
A: Entrevistes. B: Articles signats. C: Notes redaceid. i Cartes al direcror. E: Editorials. I': Fotografies.

periddic i de ’empresa) comparteixen una mateixa tematica general i reforcen la
idea de que existeix un punt de vista dominant sobre la situacié urbana i sobre
la imatge de la ciutat que els mitjans de comunicaci¢ ofereixen als seus compra-
dors.

Les fotografies publicades, un altre tractament interessant per la seua plastici-
tat i senzillesa de comprensio, expressen, en canvi, una visio més critica dels pro-
blemes urbans, ja que gairebé un 50% de les aparegudes en aquell any, tracten
dels temes d’urbanisme, de salut i higiene, dotacions urbanes i tradicions.

Els articles signats per un redactor comparteixen trets dels comentaris ante-
riors, en predominar les tradicions, politica, dotacions i urbanisme, fent poc
de cas a la problematica de la marginacio social i de I’habitatge. Per ultim, les

f10]
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notes de redaccid afecten en major mesura els temes de la seguretat ciutadana,
cultura i tradicions.

Si analitzem els grans temes, la tendéncia és molt més clara, car tant les notes
de redaccid, com les noticies signades, les cartes al director i les fotografies afec-
ten majoritariament el conjunt tematic batejat com urbanisme i planificacio. Per
contra, les entrevistes i ¢ls editorials opten pel gran tema de les tradicions.

Sembla, doncs, que hi ha dues cares de Valéncia diferents, o en tot cas, un
repartiment de les funcions dins la premsa valenciana. Per una banda, la Valen-
cia de les cartes al director, les fotografies i, en menor mesura, la dels redactors
i redaccid, amb especial interés pels problemes de dotacions, higiene, abandona-
ment, amb preocupacions per ’aspecte arquitectonic i visible de la ciutat, perd
poca atencio als problemes socials, a banda dels ocasionats per la delingiiéncia
i la inseguretat ciutadana. Per contra, la Valéncia dels editorials i de les entrevis-
tes, un poc més allunyada de la polémica urbana i que recull una tematica tradi-
cional, amb aspectes relacionats amb la societat i el caracter de la ciutat de Valen-
cia, tant des del punt de vista historic, arquitectonic com artistic.

4, ANALISI DE LA DISTRIBUCIO ESPACIAL DE NOTICIES
A LA CIUTAT DE VALENCIA

Aquesta segona part de ’analisi la centrarem sobre la freqiiéncia d’esments
a espais organitzats segons les diferents unitats administratives en les quals
Valéncia es divideix: barris 1 districtes.

La ciutat de Valéncia té una primera estructura socioadministrativa formada
per 19 districtes, i una segona o inferior de 87 barris. En aquest estudi hem optat
per deixar de banda un districte sencer {I’anomenat Pobles del Nord) i guatre
barris pertanyents tots ells al districte Pobles del Sud (Saler, Pinedo, el Palmar
1 el Perellonet). La rad d’aquesta eliminacid és ’escas caracter urba dels matei-
X0s, puix son tots assentaments rurals deslligats fisicament de I’espai urbanitzat
i allunyants del cos de la ciutat.

4,1. Fregiiéncia relativa d’esments segons districtes i barris

4.1.1.  Distribucio de les noticies segons barris

Com es recull a la figura 51 a la taula 2, els barris que reben més atencié de
[a premsa valenciana son (de més a menys): Sant Francesc, Mestalla, la Seu,
Carrasca, Cabanyal-Canyamelar, Xerea, Russafa, Exposicio i el Carme. Tots
aquests superen ¢l limit del 3°51% de les noticies fitxades. En canvi, Albors, Tor-
mos, Sant Antoni, Trinitat o Beniferri, entre d’altres, mai no son citats al llarg
de 'any d’estudi en cap dels dos diaris.

L’aglomeracid de barris de distintes formes i tamanys compliquen en certa

(11
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Tavia 2

Noticies que fan esment a barris de la ciufaf de Valencia

RARRIS A BARRIS B
Sant Francesc .............. e 178 La Carrasca .................... 5783
Mestalla .. ... 123 LaSeu .......ooooiieiiii . 3647
LaSeu .......... i 108 Sant Franeesc ... 0., 2560
La Cartascd ...........covovunnn 99 LaXerca ..., i6’14
Cabanval-Canyamelar .......... .. 81 Chitat Universitaria .......... ... 1321
Russafa ........................ 75 El Mercat ......... .. ..cccciu... 13'09
La Xerea ......oooviiniiiin.. 75 Mestalla ........................ 11’68
Exposiciod .......... . ... . 66 Exposicid ......... ... o 10°03
E! Carme ...................... 64 Penva-roia ... . .. .. 9'14
La Malva-rosa .................. 54 El Carme ................ .. ... 907
Benimamet ..................... 449 Les Tendetes ..., ... .. ..... 773
El Mercat ...................... 47 Fontsanta ............. ... .. ... 7'd]
Ei Grau ........ ... i, 44 El Grau ...... ... ... ... ...... 546
les Tendetes ................... 44 Favara ......................... 5'13
Ciutat Universitaria .., .......... 42 Natzaret ....................... 417
Campanar .............. .. .. ... 38 Benimamel ..................... . 415
Nou Maoles ..................... 16 La Malva-tosa .................. 3'97
Foatsanta ...................... 35 Campanar ...................... 3'55
Trinitat .. ... ... L 33 Trinital ..., .o 349
Natzaret .............coo i .. 31 Cabanyal-Canvamelar ............ 3'43
Benimaclet ............... ... ... 27 Russafa ................ ....... 2'81
Arrancapins  ............... ... 24 El Botanic ...................... 2'78
Mon(-Olivet .................... 20 SOLeTnes . .....ovvei 2°75
El Botanic ...................... 20 Fl Pilar ... ... .. 264
Pla del Remel .................. 19 Beterd ... 260
Patraix ......... ... ... .. ... ..., 17 Pla del Remei ...... ... . 2’17
Betero ............ . ... ... .. 15 La Roqueta .................... 1795
SOTermes o ... oo 14 Sant Isidre ..................... 1’94
El Pilar ........... . . ... .. ..., 13 La Vega Baixa ................ .. 1’88
Favara ......... ... ... ... ....... 13 Sant Lloreng . ................... 1’63
Maorvedre ... . L 13 La Torre ....................... 1’55
Sant Isidre ......... ... ... ...... 12 Fent Sant Lluis ......... ... ... 1°53
Benicalap ........ ... ... ... 12 L*Amistal ........... ... . ... ... 1'39
AOTA ... i 12 Nou Moles ... .. ... . ..... 1'36
L'Amistat .. .................... 11 La Llum ....................... 1732
Gran Via ....................... 10 Bemimaclet ... .. L. 1'29
La Roqueta .................... 10 Morvedre ........ ... ... . 0. 1"20
La Pewxina ..................... 10 Jaume Roig .................... 1’18
Ciutat Jardi ........ ... ... ..., 9 LaPunta ....................... 1'14
Jaume Roig .................... 9 Faitanar ........ ... ..., .. 1’06
La Vega Baixa .................. 9 Arrancapins . ... ..., 1'01
La Creu del Grau ............... 8 Mont-Oliver ........ ... ......... 0'98
Tres Forques ................... B Pinedo .......... ... ... ... . .... 096
L'llla Perduda ..... ............. 8 L'llla Perduda .................. 0’89
Malilla ......................... 7 Les Moreres . ................... 79
Penya-toj)a .. ... L L 7 Patraix ............... .. ... ..... w77
Sant Marcel'li ........ .. ... . ... 6 E! Forn d’Alcedo ............... o071
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BARRIS A BARRIS B
LaPunta ....................... 6 Gran Via .............. ... . ... 070
Na Rovella ..........ccovvvnn. 5 Ciutat Jardi ................. ... 070
Marxalenes ..................... 5 la Creu del Grau ............... 067
Font Sant Liufs ................. 5 Tres Forgques ................... 067
La Creu Coberta ................ 4 La Creu Coberta ................ 0'66
La Llum ....................... 4 La Petxina ..................... 0°60
Torrefiel ....................... 3 Sant Marcel'll .................. 0’57
Sant Lloreng .................... 3 AJOTA .. 0’55
La Rajosa ................co... 3 Cami Fondo ................ . ... 0’54
Sant Pau ....................... 3 Sant Pau ....................... 0’54
Cami de Vera .............. DU 2 Camide Vera ................... 052
Castellar-Otiver ................. 2 Malilla ................ ... ..., 0’49
EnCorts ... 2 Marxalenes ..................... 044
Pinedo ....... ... ... ... .. ... .. 2 Benicalap ... ... o oo o L 0741
Cami Fondo .................... 2 Na Rovella ..................... 0’40
Les Moreres . ................... 1 Castellar-Olivereta ............... 0'31
El Forn d’Algedo ............... 1 La Raigsa ...................... 022
L’Hort de Senabre .............. 1 "En Corts ... ... ... 0’18
Ciutat Fallera ................... 1 Ciutat Fallera ................... 17
La Torre ............oieiiiin.. 1 Torrefiel ... ... ... ..... ... 0’13
Els Orriols ..................... 1 L’Hort de Senabre .............. 007
Faitanar ........................ 1 Els Orriots ..................... 0’06
Albors ... . e 0 Sant Antoni ........ ... ... 000
Tormos «....... ... ... ... ¢} Tormos ............ i 000
Sant Antoni .................... ] Beniferri ....... ... ... ... . ... 0’00
Beniferri ............ ... . oL ¢ El Calvari ...................... 000
El Calvari ...................... 1] Safranar ....................... 000
Cami Real ...................... 0 Albors ... Lol e 0’00
Vara de Quart .................. 0 CamiReal ...................... 000
Safranar ... L 0 Vara de Quart .................. 000

Font: Levante i Las Provincias.

Elaboracio propia.

Celumna A: Noticies agrepades per barris.
Columna B: Noticies per 1.000 habitants i barris.

mida la comprensio. Per fer més senzilla la lectura general, hem simplificat
aquest mapa amb tres trames (fig. 6).

Aixi, amb negre i sense solucié de continuitat, els barris amb més del 3'51%
dels esments apareguts. Amb quadricula es mostren els situats entre P1701% 1 el
3’50%, i amb linies, aquells amb menys de I'1% de les referéncies. Aixi podem
parlar logicament de tres agrupacions espacials evidents: 1) Els barris centrals de
la ciutat de Valéncia: no debades de les nou seccions amb més referéncies, quatre
{Sant Francesc, la Seu, Xerea i el Carme) sén dins el centre historic i tres més
(Mestalla, Russafa i Exposicid) dins la segona ronda o Transits. 2} La corona pe-
riférica que envolta el nucli central (practicament la resta de barris inclosos dins
aquesta ronda). 3) L’area restant de Valéncia, fonamentalment fora d’allé que
es pot considerar el «cos» de la ciutat.

[14]
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Fig. 6.—Percentatge d’csments apareguts, Negre, barris amb més de 3'51%; quadricula, entre 1'01
i 3°5%; linics, menys de I"1%.

Aquest esquema és valid, pero amb alguns matissos. Potser el més important
d’ells és la preséncia de la facana maritima valenciana que retoca el possible siste-
ma concéntric gque adés comentavem. Efectivament, la importancia de les noti-
cies generades als quatre barris capitalins en contacte amb la mar (Cabanyal-
Canvamelar, Malva-rosa, Natzaret i Grau) evidencia que la premsa diaria recull
a les seues pagines, una ciutat que compta amb dos focus d’atencid fonamentals:
el centre historic (junt a alguns altres barris centrals) i, per altra banda, la facana
maritima valenciana. Aixi doncs, la ciutat de Valencia reflectida als diaris s’as-
sembla més a un eix longitudinal de direccid est-oest que a una estructura concén-
trica a partir del cor tradicional i historic urba. Un poc més avant incidirem altra
vegada en aquesta hipotesi.

Malgrat tot, la ciutat de Valéncia que apareix als seus diaris €s clarament una
ciutat parcial, selectiva, deformada i concentrada al seu centre. Algunes xifres
ens serviran per demostrar aquesta afirmacio.

Si fem un recompte de les noticies generades pels barris situats fora de la sego-

(18]
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na ronda, ens adonarem que dins el seu conjunt de gairebé 440.000 habitants
(un- 60% de la poblacio total de la ciutat) i més d’11.000 hectarees (88%
de la superficie municipal) es genera només un 44% de les noticies referents als
distints barris de Valéncia. En canvi, ’espai comprés dins [a segona ronda (amb
sols el 30% de ia poblacid i el 7% de ’espal municipal), crea practicament el ma-
teix nimero de noticies (42°6%). La desproporcio €s evident.

4.1.2. Distribucio de noticies segons districtes

Logicament, el desequilibri de noticies agrupades per districte és també im-
portant. En la figura 7 i taula 3 podem veure els districtes més al-ludits, pero
sols amb aquelles referéncies que fan esment explicit d'un districte en qiestio,
sense tenir en compte noticies dels barris que el conformen. Novament apa-
reixen clarament els dos focus d’atencié que comentavem: Poblats Maritims i
Ciutat Vella, que sumen entre els dos un 50% de les noticies. Després d’ells,
Campanar (de gran i recent dinamisme), Olivereta (capdavanter per la problema-
tica que va suposar ’any 1988, el Pont de Calatrava, nova connexio amb la resta
de la ciutat) i altres dos districtes centrals, Saidia i Eixampla (malgrat que ja
aquest, com els segiients, amb menors percentatges). Connectant els dos punts
d’atencid principals, Camins al Grau i Algirés. Al mateix grafic podem trobar

[16]
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Taura 3

Noticies que fan esment a districtes de la ciutat de Valéncia

DISTRICTES A DISTRICTES B
11. Poblats Maritims ,.......... 85 1. Ciutat Vella ................ 1593
1. Ciutat Vella ................ 48 11. Poblats Maritims ........... 14723
4., Campanar ................. 23 4, Campanar ................. 8’15
7. L'QOlivereta ................ 21 7. L'Olivereta ................ 4’09
5. LaSaidia .................. 16 13, Algirds ... . 358
2. L’Eixample ................ 13 5, LaSaidia .................. 337
13, Algirds .................... 13 2. L'Eixample ................ 2’61
12. Camins al Grav ............ 12 12. Camins al Grau ..........., 2’57
15. Rascanya .................. 8 6. ElPladel Real ............. 215
3. Extramurs ................. 7 14, Benimaclet ................. 2'01
6. ElPladel Real ............. 6 15. Rascanya .................. 1°87
14. Benimaclet ................. 5 3, Extramurs ................. 1’33
10. Quatre Carreres . ........... 4 19. Pobles del Sud ............. 0'86
9. Jesus ...l 2 10. Quatre Carreres ,........... 0’60
8, Patraix .................... 2 8 Patraix ............ .. ... ... 0’43
16. Benicalap .................. 1 9, Jesds ... ... e w42
19. Pobles del Sud ............. 1 16. Benicalap .................. 028
18, Pobles de I'Oest ............ 0 18. Pobles de I'Oest ............ 0

Font: Levante i Las Provincias.

Elaboracio propia.

Columna A: Noticies agrupades per districles.
Columna B: Noticies per 1.000 habitangs i districles.

de bell nou la corona periférica «buida», composta per districtes amb percentat-
ges per sota del 4%, al marge completament de la Valéncia reflectida als diaris.

Si sumem les referéncies a barris i a districtes, és a dir, si agrupem totes les
noticies aparegudes a la premsa de Valéncia sense distincid, observarem com la
situacio ha canviat lleugerament. Hem representat amb el cartograma segiient {fi-
gura 8) el mapa del municipi dividit en districtes, perd fent correspondre propor-
cionalment la superficie d’aquests amb el namero de noticies aparegudes als dia-
ris valencians. EI mapa s’ha distorsionat per a que com més noticies sobre un
districte hi haja, més extensi¢ li corresponga.

A hores d’ara és clarament Ciutat Vella el districte que mostra, per la seua
grandaria, una preponderancia manifesta, seguit de Poblats Maritims (tota la {a-
¢ana maritima que s’esién als dos marges del Turia), Pla del Real i Algiros. Per
contra, les zones amb menys referéncies totals, i per tant amb menor superficie
representada, son Jesas, Rascanya i Benicalap.

[17]
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Fig. 9.—Percentaige d’esments referents a Urbanisme i planificacio per districtes.

4.2, Els temes especialiment tractats als districtes

Si analitzem quins sén els grans temes predominants als districtes de la capital
trobarem certes observacions interessants.

— Urbanisme j planificacié (fig. 9): destaca el districte de Jests, amb un
69% de les seues referéncies totals que fan esment d’aquest gran tema
{malgrat que cal adonar-se de les només 16 noticies que té al llarg de
I’any). Darrere aquest, Campanar (important per una série de temes pole-
mics, com el previst parc d’atraccions al vell llit del Tvria, la terminacid
del Pont de Calatrava, I'impacte de 'avang del Pla General d’Ordenacié
Urbana sobre el terreny d’horta, els nombrosos assumptes urbanistics de-
rivats de la preséncia de grans centres hospitalaris, comercials i publics al
districte, etc.) i Patraix (obres de ferrocarril suburba, preséncia d’institu-
cions, com ’hospital Peset Aleixandre i I'avui tancat geropsiquiatric, mer-
cats, col'legis, etc.). Tots dos districtes tenen al voltant del 55% de les
seues noticies dedicades a aquest gran tema.

— Problematica social (fig. 10): amb especial atencid a Benimaclet (gracies
a les noticies ocasionades per la inseguretat del pas pel barri del ferro-
carril de via estreta: accidents, pressions populars, manifestacions veinals,
cteétera) i Camins del Grau, Benicalap, Rascanya i I’Olivereta, sobretot

[19]
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Fig. 10.—Percentaiges d’esments referents a Problematica social per districtes.

pel problema de la delingiliéncia. Aquests cinc son els unics districtes per
sobre del 25% de les seues referéncies dedicades a aquesta tematica.

— Societat t tradicio (fig. 11): dos districtes centrals destaquen per ultrapas-
sar el 40% de les seues referéncies totals: Eixampla i Ciutat Vella.

— Politica municipal (fig. 12): amb distancia, 1 com districte capdavanter,
Pobles de I'Oest (64%, gracies a la preséncia de la Fira de Mostres a Beni-
mamet), seguit per Olivereta i Campanar (al voltant de 1’11%).

— Cultura (fig. 13): Algirés (50%, sobretot per la Universitat Politécnica,
amb els seus estudis, convenis, problemes), Pla del Real (35%, preséncia
del campus de Blasco Ibanez amb diverses facultats i col'legis majors, ac-
tes celebrats al nou Palau de la Musica, etc.) 1 Quatre Carreres (28% de
les referéncies fitxades, existéncia de I’Escola de Magisteri, Collegi de

Metges, etc.).

Aquest analisi permet trobar algunes tendéncies importants. El districte cen-
tral de Valéncia, Ciutat Vella, apareix entre els cinc amb menys percentatge de
noticies generades per urbanisme 1 planificacio i problematica social, en canvi, és
dels capdavanters en tradicio i societat. Semblant comportament té un altre dis-
tricte central, I’Eixampla, amb poques noticies sobre politica municipal i, com
el primer, problematica social. També en coincidéncia amb ell destaca fortament
en tradicid i societat. Aixi doncs, sembla haver-hi una certa especialitzacio en la

[20]
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Fig. 11.-—Percentatge d’esments referents a Societat i tradicid per districtes.

tematica tractada per districtes. 5i a [a resta de grans temes la situacio és més di-
fusa, la Valéncia de la «Tradicié i Societat» és clarament central (figura {1),
ja que entre els cinc districtes amb més percentatge, quatre son céntrics, cosa des-
coneguda a les altres grans agrupacions de temes.

5. APROXIMACIO A UN MODEL EXPLICATIU DPE LA GENERACIO
1 DISTRIBUCIO DE NOTICIES

Una vegada analitzat el conjunt de noticies generades per cadascuna de les
dues divisions administratives en qué Valéncia es divideix, procedirem a establir
un possible model explicatiu d’aquesta distribucio espacial de les referéncies fit-
xades per nosaltres,

A [’hora de fer realitat aquest objectiu, acudirem a les correlacions com una
metodelogia simple i senzilla que permet veure amb major claredat les probables
interrelacions entre les noticies generades i qualsevol altra variable escollida. Aixi
doncs, elaborarem nou correlacions, sempre amb el més flexible métode Spear-
man, amb les segiients variables: poblacid, superficie, distancia al centre, renda,
lHicéncies industrials, llicéncies comercials generals i llicéncies comercials per sub-
sectors principals.
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La rad de 'eleccidé d’aquestes variables i no d’altres es justifica per la preten-
5i0 de confirmar o no les segiients hipotesis de treball:

— Afirmacio A: Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb la seua grossaria dins estructura general de la ciutat.

— Afirmacid B: Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
refacionen amb la seua renda.

— Afirmacié C: Les noticies que fa premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb el seu grau de centralitat geografica.

— Afirmacidé D: Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb la seua importancia industrial i comercial, és a dir, amb
la seua centralitat econémica.

Una premissa absolutament necessaria abans de comengar és 1’adverténcia
que, donades les caracteristiques i la funcio de la premsa diaria en la nostra socie-
tat, és gairebé impossible trobar una variable quantitativa que vinga a cor-
relacionar-se perfectament amb el nombre de noticies generades, fonamental-
ment per dues raons: tractem amb la premsa i tractem amb la ciutat. De la
premsa ja hem parlat en les primeres planes. No cal tornar a esmentar la seua
funcio ideoldgica, aliena tantes vegades als auténtics problemes i preocupacions
urbanes. Per altra banda, 1’estudi de ’espai subjectiu en geografia ens ha confir-
mat gue la ciutat (o almenys determinades zones de la mateixa} compten amb
atributs, valors i judicis que superen (i en alguns casos contradiuen) I'estricta ob-
jectivitat dels numeros i de I'estadistica. Clar exemple d’aco és el valor simbolic
dels centres historics 1 dels seus edificis singulars, la cognicid de distancies dins
la ciutat, la delimitacié subjectiva de barris, les preferéncies residencials, etc.

Aixi doncs, si bé és dificil demostrar quines son les variables responsables de
la generacid de noticies, no ho és tant demostrar com algunes que en principi
semblen importants no ho sén en absolut.

Anem a veure-ho.,

1) Afirmacid A. Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb la seua grossaria.

Per relacionar dimensio del barri i noticies generades, utilitzarem dues varia-
bles fonamentals, com son poblacio i superficie. En principi, pareix raonable
pensar que existeix una relacié entre les noticies que un barri produeix i la seua
importancia respecte a habitants i extensié. Es ldgic suposar que un barri de
25.000 veins i 30 hectarees produesca més referéncies periodistiques al llarg d’un
any que un altre amb un miler d’habitants i poc més de 5 hectarees.

Primer de tot elaborarem un index general que establira la importancia relati-
va dels barris en la generacid de noticies i que, al contrari de 1’analisi general fet
en linies anteriors, tinguera en compte la seua poblacid. De fet, si poc abans ha-
viem dit que els cinc barris amb més noticies durant Pany 1988 havien estat (de
meés a menys) Sant Francesc, Mestalla, Seu, la Carrasca i el Cabanyal-
Canyamelar (veure la taula 2, columna A), ara, amb un index com noticies per
cada 1.000 habitants (taula 2, columna B), el resultat varia, ja que com a barris
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capdavanter’s apareixen (de més a menys), la Carrasca, Seu, Sant Francesc, Xerea
i Mestalla. Es clar que amb aquest index alguns barris apareixen sobredimensio-
nats com, p. €., la Carrasca (preséncia de la Universitat Politécnica), Seu (valor
simbolic i historic important dins la ciutat) i Sant Francesc (centre terciari admi-
nistratiu i financer). Altres barris, en canvi, destaquen per la seua sorprenent bai-
xa xifra, com Patraix, Gran Via, Tres Forques o la Petxina, tots ells amb pobla-
cions superiors als 12.000 habitants.

Respecte als districtes (taula 3), destaquen per la seua importancia respecte
a la seua poblacid, Ciutat Vella, Poblats Maritims i Campanar, i en el sentit con-
trari, Pobles de 1’Oest, Benicalap, Jesus i Patraix.

Ei resultat de la correlacié entre nombre d’habitants i de noticies per cada
barri, ens dona un coeficient del 0°22, amb la qual cosa es pot concloure que hi
ha poca relacio entre aquestes dues variables.

Si aquest analisi el fem amb la superficie de cada barri el resultat és del 0°01,
molt menys significatiu encara que I’anterior. Podem concloure que el tamany
del barri (tant des del punt de vista de la seua poblacié com de Ia seua extensio)
té poca influéncia en les noticies generades 1 recollides pels diaris valencians.

2) Afirmacio B: Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb la seua renda.

Si el factor quantitatiu d’un barri (numéric i geografic) no és altament defini-
tori dins Pesquema explicatiu de la generacié de noticies, pot semblar més adient
recOrrer a utilitzar una variable d’importancia qualitativa com és la renda.

Per poder comptar amb un coeficient de correlacié respecte la renda, optarem
per utilitzar els resultats d’una investigacio realitzada per ’Oficina d’Estadistica
(Ajuntament de Valéncia, 1988) sobre la renda municipal.

El resultat de la correlacio amb el ndmero de noticies va ser del 0’33, superior
als anteriors coeficients i que vé a demostrar que, dins la relativament baixa rela-
cid entre aquestes variables, a I'hora de cercar explicacions a la Valéneia recollida
en els diaris locals, és més correcte dirigir-se cap a la renda d’un barri que cap
al seu pes especific dins Iestructura poblacional i geogrifica de la ciutat de Va-
léncia.

3y  Afirmacié C: Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb el seu grau de centralitat geografica.

La cognicié ambiental d’una ciutat, com ha demostrat estudi de ’espai sub-
jectiu en geografia, sempre és reduida i selectiva. Moltes vegades una part de la
ciutat es pren com el tot i aixi, unes poques zones urbanes s’erigeixen com a re-
presentatives de tot I'espai urbd. Amb 'analisi ja realitzada sobre els espais més
esmentats a la premsa diaria al llarg de ’any 1988 (recordem ’epigraf anterior),
hem trobat que la propia ciutat de Valencia reflectida es redueix a I’espai interior
de la segona ronda. Es per aixd que podem pensar que la centralitat geografica
és una variable important a I’hora d’explicar la generacié de noticies.

Per poder fer aquest calcul hem mesurat la distancia del punt mitja de cada
barri amb Pedifici de I’Ajuntament de Valéncia, el cor politic i administratiu de
la ctutat.
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El resultat &s del —0’37, interpretant el seu valor negatiu com que a major

distancia al centre urba menor nombre de noticies. Aquest coeficient és encara
major que en casos anteriors, perd no sembla molt encoratjador per fer-hi recau-
re gran part del pes d’aquest model interpretatiu.
" Partint de les reflexions exposades anteriorment, hem pogut deduir que la
ciutat de Valéncia té dos focus d’interés destacats per a la premsa diaria: el centre
historic junt a alguns barris veins i la fagana maritima. A més a més, alguns ba-
rris amb un nombre alt de referéncies, com la Carrasca i Benimamet, deuen la
seua preséncia capdavantera a elements aliens a si mateixos (Universitat Politéc-
nica i Fira de Mostres, respectivament). Si de la correlacio amb la distancia elimi-
nem els barris de la facana maritima (que distorsionen el mode! de distancia al
centre urba per conformar ells mateixos un altre centre d’atencid) i els dos casos
citats (per alludir a fenémens clarament identificables al marge del factor distan-
cia), podriem esperar una millora del nostre model interpretatiu. Efectivament,
eliminats Grau, Malva-rosa, Natzaret, Cabanyal-Canyamelar, Carrasca i Beni-
mamet, €l coeficient de correlacié arriba a un significatiu —0'60 que, donades
les caracteristiques d’aquest estudi, representa un alt valor.

Podem afirmar, doncs, que un barri tindra més possibilitats d’aparéixer com
més proxim estiga al centre urba 1 vice-versa, cosa que evidentment resulta més
preocupant.

4) Afirmacio D: Les noticies que la premsa diaria recull sobre cada barri es
relacionen amb la seua importancia industrial i comercial, €s a dir, amb la seua
centralitat economica. ’

Per a aquest estudi acudirem a I’analisi de 'estructura econdmica dels barris
de la ciutat. Es possible que la seua activitat industrial reforce I’interés per a la
premsa O que siga, en canvi, la seua major activitat comercial i especialment ter-
ciaria,

Per a fer aquest calcul hem utilitzat les llicéncies comercials de 'any 1988, tant
en conjunt (llicéncies industrials i comercials), com les comercials desagregades
en diversos subsectors.

El coeficient de correlacid per a les llicéncies industrials €s 0°24, que, dins de!
conjunt d’aquest estudi, sobrepassa tan sols el coeficient de 'extensié i ¢s
col-loca quasi a I'altura del corresponent al nombre d’habitants.

En canvi, si aquest calcul el fem amb les llicéncies comercials, el resultat mi-
llora, doncs arriba a un 0’34, Desagregant les llicencies comercials en tres bran-
ques (el subsector 6, que comprén comerg, restaurant i hostaleria i reparacions,
el 8 amb les institucions financeres i d’assegurances i el 9 amb altres servicis per-
sonals, com sanejament, ensenyament, perruqueria, fotografia, ¢inema, teatre,
etcétera) comprovem que els coeficients tornen a millorar sensiblement, ja que
per al sector 6, I'index és del 0°41, del 0’43 per al sector 9 i del 0’49 per al
sector 8.

Es a dir, a mesura que definim un espai més terciaritzat, la correlacié amb
el nombre de noticies augmenta. No resulta estrany que siga el subsector d’insti-
tucions financeres i d’assegurances aquell que millor es relacione amb les noticies
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generades. Es tracta d’una branca de I’activitat econdomica que ve a definir un
altre tipus de centralitat, no estrictament geografica, pero si economica.

Alataula 8 hem col‘locat tots els coeficients i les variables a les que pertanyen
aquests.

En definitiva, dues mesures de centralitat (geografica i econOmica) ens mos-
tren les millors relacions amb la generacid de noticies.

Com ja hem tingut oportunitat de comentar, és gairebé impossible trobar un
model explicatiu complet de la generaci6 de noticies i [a seua distribucio espacial.
Quantitativament, només podem acostar-nos a una aproximacid general explicati-
va, Aixd és el que hem volgut fer amb un petit model de regressio, que ha de
ser entés dins aquest context. En aquest model, les variables dependents son les
que millor han correlacionat amb les noticies per barri: la distancia al centre de
la ciutat (excloent el segon focus d’atencié de la facana maritima) i la distribucid
de llicéncies comercials del sector d’assegurances i institucions financeres. El
resultat explicatiu de la r* del model és del 41%, que trobem no és un mal
resultat.

6. CONCILUSIONS

Aquest treball d’investigacio sobre 1a imatge publica de la ciutat de Valéncia
que la premsa diaria mostra als seus habitants | visitants confirma que la «reali-
tat» reflectida no és sempre la que podem suposar com «objectiva» a priori. Sén
¢ls auténtics problemes i interessos dels ciutadans els que analitza la premsa lo-
cal? Existeix una consonancia entre la importancia d’un barri i el seu pes als dia-
ris? Es transmet la informacid sense barreres i controls? La resposta a aguestes
i a altres questions semblants és, probablement, negativa. La realitat auténtica
¢és que la grossaria de la poblacié resident en un barri, la seua extensid fisica o el
seu dinamisme demografic, industrial o constructor tenen molt poca influéncia
en les noticies generades.

Caldra continuar explorant les relacions entre 1’espai, la societat i la premsa,
perd podem concloure, a la vista dels resultats 1 amb tots els matisos que pot
comportar un estudi com aquest, que bona part de la creacio i distribucié espa-
cial de les noticies en un medi urba depén de tres condicions fonamentals.

a) Centralitat geografica respecte al cor administratiu i sociopolitic de la
ciutat. Els barris més proxims a ailo considerat usualment «centre» urba sén els
que tenen meés possibilitats de veure reflectits els seus problemes, opinions i fets
quotidians a la premsa diaria. Tanmateix, es poden trobar altres focus d’atencid
(barris, carrers, arees) no geograficament centrals, que molt dificilment arriba-
ran al caracter d’aquells,

b) TImportancia econdmica terctaria com a mesura del grau de renovacio i mo-
dernitzacié de les activitats en espais concrets. Hem pogut veure com hi ha una
significativa relacié entre la generacié de noticies i un indicador del grau d’espe-
cialitzacié terciaria de cada barri. Es d’esperar, doncs, que siguen les zones més
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renovades en llurs estructures econdmiques, aquelles que atraguen més |’atencié
dels diaris locals. :

¢/ Importancia del sentit de lloc («sense of place») de determinades zones.
A les nostres ciutats, els espais que compten amb un sentit de lloc més desenvolu-
pat sén, per raons facils d’entendre, els centres historics. Cap espai com ells,
exemplifica uns valors 1 uns simbols publics compartits per una mateixa societat
o per un grup d’ella. $6n barris que no destaquen ni deuen-1a seua preeminéncia
a cap factor estadistic quantitatiu. Cada ciutat té un esperit, un sentit del Iloc,
una série de valors i simbols compartits per la majoria dels ciutadans i que es
veuen materialitzats als seus elements, espais o barris. Aixi, p. e., tot o part del
centre historic és part de la historia viva d’una ciutat i esdevé idoni marc per a
festes, tradicions, itineraris turistics, actes culturals, celebracions pabligues i po-
litiques 1 tot alld que puga reflectir un sentit de vida comunitari, i per aixd és a
la vegada un centre d’atencié continu on problemes comuns a tota la ciutat pre-
nen una significacio especial, amplificada pel seu caracter especial. Tanma-
teix, també pot haver-hi altres zones amb una carrega simbolica { piblica molt
important, com ara la fagana maritima, gracies als seus barris tradicionals, zones
d’expansid i oci, activitats portudries, preséncia de la mar, historia propia, etc.,
malgrat que probablement no arriben a comptar amb el mateix consens social
que els altres.

Fins a cert punt, el model centre-periféria és reproduit en la relacio premsa-
espai urba, perqueé son els barris céntrics, modernitzats i cognitivament definits
per una imatge publica clara els que més atencié generen en la premsa local. La
contrapartida és molt més preocupant: les zones allunvades del centre urba, tra-
dicionals en les seues activitats o sense una personalitat definida (qliestié aquesta
dissortadament tan comu a les nostres ciutats) sén aquelles que més dificilment
trobaran ressd dels seus afanys i problemes als mitjans de comunicacié locals.
Com passa també en altres escales del mon de la informacié, molt sovint, un ma-
teix fet no ho és tant segons la localitzacio i el context del lloc on ocorrega.

{27}






