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RESUMEN

La difusi6én de la agricultura comercial en el Pais Valenciano desde mediados del siglo xx
produce una transformacitn radical del espacio econdémico regional. El anlisis de este fendmeno
desde la teoria de la difusién de las innovaciones permite destacar la importancia que tienen los
factores no econémicos y en particular la forma enque circulala informacién en la conformaciéndel
modelo espacial de difusién de los nuevos cultivos. La comparacidn de los procesos de difusion de
distintas innovaciones permite ademés subrayar el predominio de los fendmenos agricolas, a
diferencia de lo que ocurre con las innovaciones industriales, que adoptan preferentemente un
modelo jerdrquico. Este hechocondiciona en gran medida el modelo espacial de desarrollo regional,
ya que tina parte sustancial de las transformaciones econémicas regionales estin ligadas la moder-
nizacién del sector primario.

ABSTRACT

The diffusion of commercial agriculture in the region of Valencia from the middle of 19th.
century causes a radical tranformation in regional economic geography. Analyzing this phenomena
from the point of view of "innovation diffusion theory" we can to emphasize the importance of non-
economic factors and, in particular, the way of circulation of the information in the conformation of
spatial patternof new cultures diffusion. Furthermore, the comparison between diffusion processes
of different innovationsallows to emphasize the predominance of contagion phenomena in agricul-
tural innovations unlike the industrial innovations, which take usually a hierarchical pattern. This
fact conditionates largely the spatial model of regional development, since a larger part of regional
economic transformations is joined to modernization of primary sector.
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20 JULLA SALOM

1. INTRODUCCION

Uno de los temas clave de la historia econémica valenciana es la entidad y
profundidad de las transformaciones econémicas que experimenta la region
entre la segunda mitad del siglo xax y principios del siglo xx. Segtin los estudios
mas recientes, en esta época se producen en el drea una serie de grandes cambios
econdmicosque afectan especialmente al sector agricola. Asf, Garrabou (1985) ha
definido la agricultura valenciana del momento como una actividad con un alto
grado de flexibilidad ante las nuevas condiciones, tanto desde el punto de vista
de la introduccién de nuevos cultivos y técnicas como de la adaptacitn a una
situacion caracterizada por la escasez cronica de ganado. Se opone pues al plan-
teamiento tradicional que consideraba poco dindmico este sector debido al
escasodesarrollodel ganadoylosabonos y aotras caracteristicasnegativas como
la baja mecanizacion y el predominio de la pequefia explotacién de funciona-
miento no capitalista. Garrabou argumenta a este respecto que la no aplicacién
del modelo capitalista inglés no significa irracionalidad y rutina, sino que el
medio natural, la realidad histérica y las experiencias acumuladas han levadoa
lineas de desarrollo y tecnologias diferentes.

En efecto, en el dltimo cuarto del siglo xix y primero del siglo xx la agricul-
tura valenciana presenta algunas caracteristicas muy positivas: unelevadoapro-
vechamiento de las aguas superficiales y el empleo de motores y técnicas muy
desarrolladas en la captacién de aguas subterraneas, unas inversiones bastante
cuantiosas en aterramientos, abancalamientos y preparacién de terrenos, el cre-
cimiento de la superficie regada, la utilizacién de técnicas evolucionadas en el
cultivo del regadio, un uso creciente de abonos naturales y artificiales que
posibilita la intensificacién de los cultivos, la introduccién de nuevas plantas y
la concentracién de recursos en aquellos cultivos con expectativas de ganancias
y el abandono de los poco rentables, y, en resumen, la desintegracion en gran
parte de la regién de la agricultura de autoabastecimiento y la creacién de otra
con relaciones estrechas con el mercado (GarraBou, 1985). Estas caracteriticas son
confirmadas por Piqueras (1985) en su estudio sobre la creacién de la agricultura
comercial valenciana: Ampliacién de regadios, rompimientos de baldios, mon-
tes y dehesas, y renovacion de cultivos, tanto en secano como en regadio son
algunas de las transformaciones agricolas de esta época.

Parece pues indudable que hoy no se puede decir que la agricultura valen-
ciana finisecular sea un sector estancadoy tradicional y que su falta de evolucién
sea, como a veces se ha argumentado (GIRALT, 1968), una de las causas de la no
industrializaciéndela region. Masbien sucede lo contrario, es decir, el desarrollo
agricola del 4rea es lo que ha posibilitado su industrializacién, si bien por cami-
nos distintos a los seguidos por otras regiones (Tomés Carpi, 1975). Sin embargo,
hay que resaltar que este desarrollo agricola no se produce con la misma inten-
sidad en toda la region, porlo que existen grandes desigualdades intercomarca-
les en el grado de transformacién agricola. Esto da lugar a evoluciones econémi-
cas y territoriales distintas cuyas consecuencias se perpetitan en algunos casos
hasta la actualidad.
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Una posible via de anilisis de los factores que contribuyeron a la existencia
de dichas desigualdades espaciales la proporciona la teoria de la difusion delas
innovaciones. Si consideramos cada una de las transformaciones citadas como
una innovacién (un nuevo proceso, producto o forma de organizacion que per-
miteaumentar la productividad delaactividad econémica), dicha teoria permite
analizarlas variables condicionantes del proceso porelque talesinnovaciones se
difunden espacialmente en la regién a partir de un punto dado. En el presente
articulo se analizan, a la luz de la teoria de la difusién de las innovaciones,
algunas de las transformaciones agricolas experimentadas por la regién en el
ultimo cuarto del siglo xix y primero del siglo xx.

2. LA TEORIA DE LA DIFUSION DE LAS INNOVACIONES Y EL ENFOQUE DE OFERTA

La importancia del proceso de difusién de las innovaciones se basa en su
consideracién como base del proceso de desarrollo. Lasuén y Racionero (1974),
siguiendoa Friedmann y Berry, opinanque éste se produce precisamente gracias
a la difusién de las innovaciones. Al afectar a los niveles de produccién y renta
de una economia, lasinnovacionescrean una serie de desequilibrios que inciden
siempre en el mismo sentido y que tienen como consecuencia el reforzamiento
dela desigualdad. Pero quizas lo mas importante sea que los efectos espaciales
dela difusion de una innovacién no se limitan a un momento determinado, sino
que la desigualdad inicial creada por la adopcién tiende a perpetuarse en el
tiempo, a través no sélode los efectos multiplicadores dela creaciénoampliacién
de empresas relacionadas con la innovacién, sino también del aumento de la
cantidad de informacién especializada, la complejidad de las redes de informa-
ciény la velocidad de diseminacién de nuevas ideas, elementos todos ellos que
aumentan la probabilidad de una nueva invencién o innovacién (PRep, 1975).

En este hecho radica la importancia del estudio de los factores que confor-
man el modelo regional de difusién que existe en el Pais Valenciano a mediados
del sigloxix. Enla fecha citada, los desequilibrios comarcales en poblacion, renta,
crecimiento econémico, etc., que posteriormente se convertiran en uno de los
problemas bésicos de la ordenacién del territorio valenciano, no existian; o al
menos no eran tan evidentes como lo serdn posteriormente. Por tanto, puede
decirse que es a raiz de las transformaciones que ocurren en el Giltimo cuarto del
sigloxax cuando se inicia la cadena de desequilibrios territoriales, ya que las pos-
teriores oleadas de innovacién se verdn afectadas por la pauta espacial de
difusién de esta etapa. Esta estd influida por una serie de factores cuya conside-
racién nos lleva al anilisis de lo que se ha llamado teoria de la difusion de las
innovaciones, que en su vertiente espacial es una de las propuestas mds intere-
santes de los geégrafos.

Es conocido que esta teoria fue iniciada por los trabajos de Hagerstrand
(1965}, que fue el que primero habld de la influencia de la friccion de 1a distancia
enestos procesos y delosdesfases temporales (lacurvaen 5), aplicando modelos
probabilisticos a la difusién de nuevos productos. El disefio de Hagerstrand
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estaba dirigido fundamentalmente al estudio de las innovaciones de consumo y
llegaba a la conclusion de que la propagacién por “vecindad” o contagio es el
modelo mas usual. El predominio de este modelo se debe a que las relaciones de
informacién implicadas en el proceso de adopcién son las de tipo personal que
circulan por canales informales (conversaciones privadas), un tipo de relaciones
quese muestra muy afectado porla distancia. El papel de la informacién es bésico
en toda la discusion del tema de la difusién de las innovaciones, puesto que un
mayor nivel de informacién reduce el riesgo real y percibido de la adopcién.

Pero desde estas primeras aportaciones de Hagerstrand ha habido una gran
cantidad de trabajos empiricos que han conducido a la discusion de sus resulta-
dos. Los trabajos posteriores han llegado a la conciusién de que este proceso por
contagio puede ser modificado y a veces sustituido por uno de difusién “jerar-
quica”, es decir, un proceso que actiia a través de la jerarquia de ciudades o del
sistema urbano. Este fenémeno apunta en principio a la existencia de otros
canales de informacién fuertemente jerarquizados y diferentes de la comunica-
cion personal. En este sentido resulta significativa la clasificacién que establece
Abler (1974) en funcion de los tipos de medios (de masas o interpersonales) y su
estructura (formal o informal). El primer concepto hace referencia a las personas
que son objeto de la comunicacién; el segundo, a la existencia de un canal
interpuesto, es decir, a la necesidad de una infraestructura en la comunicacién.
Ejemplos de medios de comunicacion de masas formales serian la prensa, radio
y television; de masas informales, la fotocopia y mimeografia, interpersonales
formales serian las comunicaciones postal, telegrafica y telefénica, e interperso-
nales informales las conversaciones. Segiin Abler, los movimientos de informa-
cion a través de canales informales interpersonales producen modelos de adop-
cién por contagio (por ondas que emanan desde loscentros de innovacién) como
los encontrados por Hagerstrand, yaque generalmente la friccién dela distancia
es alta para los medios interpersonales y aproximadamente similar en todas las
direcciones en torno a la fuente de informacidn. Asi pues, la distancia seria la
variable determinante en el modelo espacial de difusion. Por el contrario, los
medios formales se acomodana relaciones entre lugares ycambian radicalmente
algunas fricciones de la distancia, por lo que los modelos de adopcién que
dependen de informaciones transmitidas a través de canales formales interper-
sonales dan lugar a menudo a modelos més jerdrquicos que de contagio.

El papel que juega el tipo de canal difusor de la informacién puede ponerse
en relacion con las diferencias histéricas y geogréficas en cuanto al modelo y la
velocidad de difusion de la misma. Pedersen (1970) indica a este respecto que el
nivel dedesarrolloinfluye de manera decisiva enestas variables: Cuandoel nivel
dedesarrollo es alto, la difusién es mas rapida y se realiza a través de la jerarquia
urbana; cuando es bajo, el ritmo es més lento y es méas importante la distancia.
Estas diferencias parecen estar relacionadas, entre otros elementos, con et grado
dedesarrollodeloscanales de informacién, mucho maselevadoen las dreas mas
desarrolladas, y con el tipo de canal que predomina en cada sociedad. Logica-
mente, las sociedades mas evolucionadas se caracterizan por la presencia de
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canales formales de comunicacién (correo, teléfono, telégrafo, télex, fax, etc.),
mientras que en las sociedades menos complejas predominan los canales infor-
males y sobre todo la comunicacion oral directa.

Lasuén y Racionero (1974) han insistido especialmente en la importancia de
la difusién jerdrquica para Ia creacién de las desigualdades espaciales. La
difusién jerarquica delasinnovaciones empresariales se extiende por losdiferen-
tes tamafios de ciudades hasta que se llega a cierto umbral, y entonces cesa. En
las innovaciones familiares actiian los procesos de contagio, con una tendencia
alasaturaciéndentrodelasdreasaccesibles aloslugarescentralesque hantenido
lainnovaciénempresarial. Lasdreasque caenfueradelainfluencia deloslugares
centrales que han adoptado la innovacién, se quedan sin ella. La adopcién dela
innovacidn proveera a la region adoptadora con un aumento del empleo y por
tanto de la poblacién, de modo que, cuando se difunda por la jerarquia urbana
una sucesién de innovaciones, todas las regiones por debajo del umbral minimo
se estancaran y las regiones que tengan tamafios entre los umbrales minimo y
méximo de las innovaciones tendrén unas tasas de crecimiento de su poblacién
proporcionalesa su tamafio. Ademas, los efectos sobre los ingresos que tiene una
innovacién disminuyen con el tiempo, por lo que los primeros adoptadores ga-
nan més que los que los siguen —es lo que se llama renta de primeros adopta-
dores-, y por tanto las ciudades grandes que adoptan primero la innovacién
crecen mas que las medianas o pequefias que la adoptan mas tarde. La frecuencia
de lainnovacién es una funcién de la probabilidad de interaccion o intercambio
de informacién en los sistemas abiertos que son las grandes ciudades o regiones
urbanizadas, de modo que lo que se desarolla en una fase de crecimiento se
convierte en el marco de las fases siguientes y se generan fuertes presiones de
mantenimiento del sistema.

Peroenrelacién con el caso que nos ocupa, quizés el modelo de andlisis mas
interesante y explicativo es el desarrollado por Brown (1975). Este autor hace
referencia a que existen o pueden existir ires fases en el proceso de difusién de
las innovaciones de las que Hagerstrand tan sélo ha estudiado la tercera. La
comunicaciéninterpersonal tiene un papel critico en esta 1iltima fase, peromenor
enlas precedentes. Enla primera etapa se produce el establecimiento de agencias
encargadas de la difusién, un proceso que estd condicionado por las estrategias
de estas mismas agencias. Bajo el concepto de agencias cabe incluir tanto a los
establecimientos dedicados a la venta de nuevos productos como a las agencias
estatales sin &nimo de lucro, por lo que las estrategias de localizacién pueden
diferir de manera importante. Estas agencias interesadas en la difusién no
existen necesariamente en todos los procesos-unejemplo de difusion sinla inter-
venciondelasagenciasesla introduccién dela agricultura comercial, aunqueen
algunos casos los comerciantes pueden hacer este papel-, pero si en gran parte
deellos. Enunasegunda fase se producela elaboracion de las estrategias de difu-
sién por parte de lasagencias; y, finalmente, la adopcién de la innovacién porlos
consumidores, adopcidn que responde a las caracteristicas de la innovacién y a
las estrategias desarrolladas por las agencias.
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Coneste planteamiento, Brown desarrolla varios modelos de difusién delas
innovaciones segiin las condiciones de establecimiento de las nuevas agenciasy
lasestrategias adoptadas por ellas. La estructura delasagencias puede sermono-
nuclear o polinuclear, en un continuo de posibilidades que abarca desde un cen-
tro que planifica la localizacion y estrategia de todas las agencias hasta empresas
individuales que deciden de manera absolutamente independiente su localiza-
ci6n. Las estrategias adoptadas por las agencias de manera mds usual son las de
maximizar las ventas, minimizar los costes omaximizar el provecho. Estascarac-
teristicas, estructura y estrategia, determinan las variables que influyen en la
localizacién de las agencias y el sentido —como umbral o como probabilidad- en
que actian las citadas variables. El predominio de un proceso jerdrquico o de
contagio dependera en viltimo término de estas caracteristicas y, por tanto, el
mapa delainnovacién variard y, conél, lalocalizacién delas ventajasadquiridas
por los nuevos adoptadores.

En la primera fase del modelo de Brown, las variables implicadas en el
procesode establecimiento de lasagencias de difusion dependen dela estructura
de propagacién que éstas adoptan. En el caso de una estructura de propagacién
mononuclear las variables implicadas son el potencial de mercado, que en la
mayor parte de los casos ~pero no en todos, como sucede con las innovaciones
detipoagricola—es el niimero de personas del drea, y los gastos. Bajo esta tiltima
consideracion se incluyen la accesibilidad de una localizacién potencial a la
entidad matriz ylos costes de transporte, pero también el grado de conocimiento
de la innovacion, factor que puede suponer una disminucién de los riesgos. La
actuacién de estas variables puede sin embargo dar lugar a modelos espaciales
de difusion diferentes. El peso del potencial de mercado conduce a procesos de
difusion jerdrquicos, mientras que la accesibilidad prima la vecindad. El predo-
minio de una u otra variable depende de la estrategia adoptada, que a su vez
depende del capital disponible por las agencias. En la estrategia de minimizar
costes se da mdsimportancia a la variable accesibilidad, en especial en dreas con
menor tasa de desarrollo. Por tanto, esta estrategia produce tendencias de
vecindad y un modelo de concentracion espacial funcién de los costes de trans-
porte. Porel contrario, en la estrategia de maximizar beneficios el primerobjetivo
es maximizar ventas, porloque, al adaptarseal potencial de mercadodelasdreas,
el efecto resultante es el jerdrquico. La estrategia de maximizar ventas es la que
produce una mayor tasa de difusién. El modelo espacial resultante es uno jerar-
quico modificado segin las caracteristicas de lainnovacién y por tanto su merca-
do potencial. &

En el caso de una estructura de propagaci6n polinuclear el modelo es algo
mas complejo, al tener que analizar también las variables relacionadas con la
probabilidad de la existencia de un empresario y las caracteristicas de éste, El
modelo estocastico elaborado por Brown incluye los siguientes elementos nece-
sarios para la localizacién de la agencia:

— Un nivel de informacién minimo, factor que esta relacionado con la
accesibilidad y los flujos respecto al centro (de acuerdo con un modelo
gravitatorio—probabilistico).
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- Un potencial de mercado minimo.
— Una probabilidad elevada de que exista al menos un empresario adop-
tador, factor que depende del nimero de empresarios de la zona.

Elresultadodel funcionamiento conjunto de estas variableses generalmente
un modelo de difusién jerdrquico, aunque también pueden aparecer modelos de
vecindad o aleatorios segtin las caracteristicas de la innovacién y, sobre todo,
cuando el proceso se ve afectado por la existencia de un propagador central y su
estrategia.

Una vez establecida la agencia, se convierte en un vehiculo para difundir la
innovaciénenel drea que larodea. La estrategia de difusion se convierte puesen
esta fase en un factor primordial. En este sentido, la adopcion de la innovacion
esta condicionada por dos tipos de factores:

a) Lanecesidad o deseo del adoptador potencial por la innovacién y la
habilidad para obtenerla, factores que dependen en gran medida de la
informacion disponible —que es a veces lo mas importante (HAGERs-
TRAND, 1966)-, de la utilidad para el adoptante y de su habilidad
financiera.

b) Laexistencia de una infraestructura no dependiente del adoptador que
permita el uso de la innovacién -red de energia, sisterna de comunica-
ciones que permitan el transporte del producto al mercado, etc.~y sus
costes de utilizacién. 5in embargo, no todas las innovaciones requieren
de una infraestructura para su uso, por lo que puede distinguirse entre
difusién afectada por la infraestructura o no afectada. En este dltimo
caso, el modelo s6lo estara limitado por el 4rea de servicio de la agencia
de difusion, y estard formado por agrupaciones de adoptadores distri-
buidos aleatoriamente, reflejando flujos interpersonales de informa-
cion. Aparte de los costes de transporte, hay que tener también en cuenta
la informacién (que puede ser ubicua) y los costes de desplazamiento
hasta la agencia (que pueden ser necesarios).

El caso mas frecuente de difusién afectada por la infraestructura es el de un
proceso de produccién que genera un oufput transportable a un mercado, conel
precio relacionado con la demanda. Las variables que actiian en el proceso de
difusién en este caso son el precio del mercado, los costes de producir y
transportar lainnovacién, los costes de oportunidad y el nivel de informacitn. La
difusion también se ve afectada por la estructura del mercado: En mercados de
competencia perfecta, con iguales niveles de informacién, la densidad de adop-
tadores decrece con la distancia. Ya que todos reciben el mismo precio, los més
cercanosreciben mayorrenta marginal, una ventaja econdmica que se denomina
renta locacional. Con monopsonio, la renta locacional crece para el comprador
mésque paralosadoptadores, yaqueel preciocubre los costes de transporte. Por
tanto, el modelo espacial resultante es de densidad uniforme. Sin embargo, al
incluir la variable informacion, que decrece con la distancia, ambas tendencias
resultan decrecientes, aunque el decrecimiento es més fuerte en competencia
perfecta. Finalmente, como la infraestructura puede o no ser ubicua desde el
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centro urbano, los costes pueden ser uniformes en las dreas penetradas por la
infraestructura, mientras que en el resto son significativamente maés altos. En
realidad, el modelo resultante es normalmente el de arterias lineales, modelo de
telarafia, sesgado tanto direccionalmente como por la distancia.

Los dos casos que estudiamos a continuacion pueden ser analizadosalaluz
delos planteamientos tedricos resefiados. La difusion de nuevos cultivos comer-
ciales puede ser considerada como un procesode difusidn sin agencias propaga-
doras, porloque las variables relevantes serdn las que afectana la tercera fase del
proceso. Por el contrario, la difusion de los abonos y la maquinaria puede ser
considerada como un proceso de difusién en el que intervienen agencias (los
establecimientos de venta de dichos articulos), lo que aumenta la complejidad
del analisis.

3. Los CULTIVOS COMERCIALES COMO INNOVACION

Como ya se ha dicho, la segunda mitad del siglo xix es un momento de clara
transformacion en el campo valenciano. Quizas el cambio de mayor relieve sea
el referido a los tipos de cultivo: El Pais Valenciano, tras el estancamiento
experimentadoen la primera mitad del siglo xix, continia el proceso, iniciado en
el siglo xvmn, de adaptacién de los cultivos a las demandas nacionales y, sobre
todo, internacionales. El proceso de sustitucion de los cultivos estd provocadoen
parte porlanecesidad de adaptarsea los cambios producidos en la demanda tras
la crisis agraria de finales del siglo x1x, Ia denominada Gran Depresidn de 1873.
En ese afio, la aparicién de nuevos competidores en el mercado internacional y
la eliminacién de aranceles provoca una inundacién de productos agricolas ex-
tranjeros que lleva al descensode los precios de los cereales, del arroz y del aceite
(CArNERO, 1980). En el Pais Valenciano se produce ademas la crisis de la seda,
provocada aparentemente por la epidemia de pebrina de 1852 y en realidad de
caracter estructural (MARTINEZ SanTos [sERN, 1981). Simultaneamente, ascienden
los precios del vino gracias al aumento de la demanda producido porla filoxera
francesa, y los de las frutas y las verduras debido al proceso industrializador de
los paises europeos y su consiguiente transformacién agricola. La aparicion de
los barcos a vapor permite ademds la ampliacién del mercado potencial de los
productos, al abaratar notablemente el tiempo y los costes del transporte.

En la mayor parte de Espafia este vuelco en el sistema de intercambios
produce una crisis generalizada, pero el Pais Valenciano va a responder de una
manera bastante flexible a estos cambios: En el paso de la primera a la segunda
mitad del siglo xix se produce en la regi6n el retroceso e incluso desaparicién de
los cultivos menos rentables cuando estaban ubicados en zonas que permitian la
implantaci6n de otros cultivos competitivos (como ocurre con la seda, barrilia,
aguardiente y azafrdn) y el estancamiento de otros que presentaban una més
dificil sustitucién debido a las duras condiciones fisicas de la zona en que se
asentaban {como es el caso de la almendra). En los casos de sustitucién, los
cultivos en crisis son reemplazados por la vid para vino en secano (&reas de pro-
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duccién de la barrilla y el aguardiente) y por la naranja en regadio (dreas de seda
y cafiamo). El atractivo de estos cultivos es tal que especialmente en el caso del
vino- la produccion se extiende también a muchas dreas marginales, ya que los
elevados precios compensan los altos costes de transporte y permiten sustituir
los cultivos de autoconsumo. Se produce asi la integracidon de amplias zonas
marginales en el sistema comercial y por consiguiente un cambio territorial
importante. Las dreas en que se introducen los cultivos comerciales mds renta-
bles disfrutan a partir de este momento de una serie de ventajas comparativas
que repercuten en sus ulteriores posibilidades de desarrollo, iniciandose asi en
la region la cadena de desequilibrios territoriales.

La teoria dela difusion de las innovaciones permite estudiar este procesode
sustitucidon de cultivos tratando a los nuevos cultivos comerciales como una
innovacion que se difunde en un espacio regional estructurado y, por tanto,
proporciona un marco tedricoadecuado para analizar las variables queintervie-
nen en este proceso de introduccion y expansion de nuevos cultivos. Aplicando
el esquema de Brown, se trataria de un proceso de difusién sin intervencién de
agenciasinteresadasenla propagacion, porloquelas variables relevantesson las
que afectan a la tiltima fase del proceso, es decir, a la adopcion de la innovacion
por parte de los consumidores. Estas variables pertenecen principalmente a dos
gTupos:

a} Variables que afectan al adoptador: Informacién del adoptador poten-
cial, utilidad para él (costes de oportunidad} y habilidad financiera para
adoptar la innovacidn. Esta dltima se ve en parte condicionada por la
estructura de la propiedad, pero también por el nivel de formacién,
experiencia en otras innovaciones, etc.

b} Variables que afectan al producto difundido, en especial las que se rela-
cionan con las condiciones para su arraigo y rentabilidad. En el caso de
laagricultura comercial, la condicién mésevidentees laexistenciadein-
fraestructuras de transporte que permitan enviar los productos al mer-
cado, asi como una relacion favorable de los costes de esta operacion en
relacién con los precios del producto.

Estos dos grupos de variables pueden explicar, al menos en sus rasgos

_ generales, el proceso de difusion espacial de los dos productos agricolas mds
importantes en esta época: el vino y la naranja. Pero antes de pasar a ver el com-
portamiento especifico de las variables en cada caso, es necesario realizar una
consideracion de caracter general: En la fase econdmica en que se encuentra el
area de estudio no existen practicamente canales de informacién formales, la
friccion de la distancia es elevada debido a la ausencia de técnicas de transporte
adecuadas, y el sistema urbano esté escasamenteintegrado. Esto afecta demane-
ra importante a las relaciones entre centros y especialmente a las relaciones de
tipo jerarquico. Por tanto, es previsible quela difusidén delas innovaciones se vea
fuertemente afectada por la vecindad a los centros mayores a través delos cuales
entra en el area la innovacion.

{9}
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En el caso del vino, el proceso de expansion se habia iniciado ya en el siglo
xvIH, aunque se habia limitado a las zonas mas proximas a los puertos exporta-
dores. Pero desde mediados del siglo x1x los precios aumentan de manera conti-
nua, provocando en el Pais Valenciano una expansion espacial del cultivo de tal
entidad que llega a afectar a zonas muy alejadas del litoral. Las variables mas
importantes en el modelo espacial de difusion del cultivo son la rentabilidad
potencial de las dreas de acogida, que depende de la accesibilidad (costes de
transporte) y de factores fisicos, y la capacidad de recepciéndela innovacion, que
depende de los costes de oportunidad de la adopcién y del nivel de informacién
que acerca de la innovacién disponen los adoptadores potenciales.

Encuantoalos factores fisicos que condicionan la rentabilidad del producto,
el cultivo de la vid presenta una serie de limitaciones importantes que se
relacionan con el clima y la altitud. Asi, la aridez en Xixona y Alicante impide el
cultivo en secano de la vid, por lo que estas zonas mantienen su especializacién
enelalmendroy los cultivos horticolas; y las bajas temperaturas delas comarcas
deElsPorts, Tinenga de Benifassa, !’ Alcalatén e interior del AltMaestrat suponen
la continuidad del cereal y laslegumbres. Segtin Piqueras (1981}, la competencia
dela vid con otros cultivos de secano fue absoluta por encima de los 500 metros
de altitud y nula por encima de los 900.

Pero fuera de estas limitaciones de tipo fisico, el factor mas importantees la
competenciaencuantoarentabilidad conotros cultivos. Asi, ladifusién dela vid
esescasa en zonas deregadio, donde debia competir con productos tan rentables
como las hortalizas y, posteriormente, la naranja. Por tanto, el proceso de
difusién no afecta practicamente a dreas regadas comola Huerta de Valencia, la
Ribera del Xiiquer o el Bajo Segura. Cuandola vid se cultiva en regadio (especial-
mente en la provincia de Alicante, donde més de la mitad de la vid esregada) es
porque estd destinada a la produccién de pasa, como ocurre en los partidos
judiciales de Denia, Pego, Vilajoiosa y Callosa (Garrasou, 1981). Los cultivos hor-
ticolas intensivos, mds rentables y con elevadas exigencias en cuanto a la proxi-
midad a losmercados y puntosdeexportacion, suponenuna fuerte competencia.
Por otra parte, el naciente proceso de difusién de la naranja limita de manera
importante el peso econémico de la vid en estas areas. Por tanto, la expansion se
realiza sobre todo en competencia con el algarrobo y el olivo en las zonas bajas,
y con el cereal en las tierras mesetefias como Villena y Requena (PiQueras, 1981).

El otro factor determinante de larentabilidad esla accesibilidad de las ireas
alos puntos de comercializacion del producto, gue en este caso son los principa-
les puertos. En esta época, el aumento de los precios del vino permite cubrir més
facilmente los costes de transporte, permitiendo la rentabilidad del cultivo en
zonas relativamente alejadas de los puertos. La importancia del aumento de los
precios estal que Gémez Mendoza (1982) ha podido demostrar mediante unana-
lisis econométricoque, atin en ausencia del ferrocarril, se cubririan los mérgenes
de rentabilidad del cultivo de la vid a una distancia del puerto que abarca
précticamente todo el Pafs Valenciano, incluida la mayor parte de la comarca de
Requena-Utiel. Los resultados de este estudio minimizan pues, al menos en el
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caso de nuestra regidn, laimportancia de la introduccién de las nuevas tecnolo-
gias de transporte en el proceso de difusion de los cultivos comerciales. Por otra
parte, el analisis del proceso de construccién del ferrocarril demuestra que éste
tampoco generd en el drea un cambio significativo del modelo espacial de
desarrollo, yaque su implantacion tiende a coincidir en sus distintas fases con la
red de comunicaciones previamente existente en el drea (SALOM, en prensa). S0lo
en el caso del eje Valencia-Requena se produce una alteracion sustancial del
esquema de accesibilidad regional, y se debe, mas que al ferrocarril, a cambios
importantes en la red de carreteras (apertura del paso de las Cabrillas).

Sinembargo, esto no quiere decirque el ferrocarrilno tuvieraunimportante
papel enlaintensificacion del proceso de difusion delos cultivos comerciales, ya
que es indudable la importancia que tuvo en el acortamiento de las distancias
sobre algunos de los principales ejes del drea. Esto fue probablemente decisivo
enel mantenimientode larentabilidad cuando los precios decayeron despuésde
la crisis de la filoxera, y quizds también contribuya a explicar la desigual
reparticion espacial de las replantaciones y la importancia que alcanzaron en la
comarca de Requena-Utiel (Piqueras, 1981). De todas maneras, la accesibilidad
no tiene una influencia puramente econémica, sino que es también muy impor-
tante en términos de la difusién de la informacién. La existencia de vias comer-
ciales tradicionales facilita los intercambios de la informacién imprescindible
parala adopcion de una nueva actividad. Por otra parte, una experiencia previa
en actividadescomerciales, mas frecuente enlas dreas mejor comunicadas, esun
elemento que facilita la iniciativa. Por tanto, es més ficil la sustitucién de un
cultivoen una zona informaday con unagricultor acostumbradoala experiencia
comercial, es decir, en una zona accesible, que la introducciéon de un cultivo
comercial en una zona que previamente era absolutamente marginal.

El funcionamiento de estas variables da como resultado el modelo espacial
de difusion visible en la serie de mapas adjunta (figs. 1, 2 y 3). La informacién
utilizada en su elaboracion ha sido, ya que no se disponia de datos detallados
sobre la evolucion de la superficie cultivada, el niimero de cosecheros y comer-
ciantes de vinoen 1878, 1901 y 1920 (BamLy-BAILLIERE, 1878, 1901 y 1920). La com-
paracion de las zonas que contaban con cosecheros de vino en estas fechas con
el &rea con excedentes comercializables de vino segiin Cavanilles* nosha permi-
tido realizar un mapa aproximado del proceso de expansién de la comercializa-
cion de este producto desde fines del siglo xvin (fig.4). El modelo de difusi6n es
el de un proceso de contagio desde las proximidades de los principales puertos
hacia el interior siguiendo lo condicionado por los costes de oportunidad de la
adopcién del cultivo, de forma que el vino va ocupando las dreas marginales y

* Seha considerado excedentaria laproducciénquesobrepasabael consumolocal, estimadoa partir
delaproduccionmedia por vecino enlaregiény el nimero de vecinos del municipio. Obviamente,
este cdlculo es sélo indicativo de Ja importancia del cultivo, ya que estima el consumo medio por
veciﬁo partiendo del supuesto, incierto, de que toda la produccién de vinodela region se consume
enella.
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Fig.1.- Actividades relacionadas con la comercializacién de la vid en 1879. Fuente: Bailly-Batllitre

(1879)

1y 2.- Comerciantes de vino: I.- Cinco comerciantes; 2.- Un comerciante. 3, 4y 5.- Cosecheres
devine:3.- Veinte cosechero;4.- Cinco cosecheros; 5.- Uncosechero. 6,7 y 8.- Lagares de vino:
6.- Veinte lagares; 7.- Cinco lagares; 8.- Un lagar. 9 y 10.- Cosecheros de pasa: 9.- Cinco cose-

cheros; 10.- Un cosechero.
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Fig. 2.- Actividades relacionadas con la comercializacién de la vid en 1901. Fuente: Bailly-Bailliére
(1901).
1, 2y 3.- Cosecheros de vino: 1.- Veinte cosecheros; 2.- Cinco cosecheros; 3.- Un cosechero.
4,5y 6.- Lagares de vino: 4.- Veinte lagares; 5.- Cinco lagares; 6.- Un lagar. 7y 8.-Cosecheros
de pasa: 7.- Cinco cosecheros; 8.- Un cosechero. 9 y 10.- Comerciantes de pasa: 9.- Cinco
comerciantes; 10.- Un comerciante, 11, 12 y 13.-Comerciantes de vino: 11.- Diez comercian-
tes; 12.- Cinco comerciantes; 13.- Un comerciante.
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Fig.3.- Actividades relacionadas con la comercializacién del vino en 1920. Fuente: Bailly-Baillidre
(1920).
1, a 6.- Comerciantes de vino; 1.- De 40 a 50 comerciantes; 2.- De 20 a 25 comerciantes; 3.- 10
comerciantes; 4.- Cinco comerciantes; 5.- Dos comerciantes ; 6.- Un comerciante. 7a 12.- 7.-
De 40 a 50 cosecheros; 8.- De 20 a 25 cosecheros; 9.- Diez cosecheros; 10.- Cinco cosecheros;
11.- Dos cosecheros; 12.- Un cosechero.

(14]
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Fig. 4.- Elproceso de difusién espacial de la comercializacién del vino 1787-1920.
1.- Areade cultivocomercial de la vid para vinosegiin Cavanilles (1787). 2.- Areas no citadas
por Cavanilles y en las que aparecen cosecheros o comerciantes de vino en 1789, 3.- Areas
donde aparecen cosecheros o comerciantes de vino entre 1879 y 1901. 4.- Areas donde
aparecen cosechercs o comerciantes de vino entre 1901 y 1920.

(5]
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aquéllas quea fines del siglo xvin estaban especializadas en el cultivo de produc-
tos que entraran en crisis a lo largo del siglo xix. Es decir, que el proceso de difu-
sidn se realiza basicamente en dreas en las que predomina el cultivo de los cerea-
les, el algarrobo y el olivo. S6lo muy puntualmente se produce una expansion en
tierras de regadio, y siempre en zonas especializadas en cultivos en crisis como
el cdfiamoylasedaolabarrilla (enlacuencadel Vinalopdy cercaniasde Alicante,
segiin PIQuEras, 1981). Enlas Gltimas fases de difusi6n, y en mucho menor grado,
se extiende también a zonas especializadas en productos de demanda estable
como la pasa y la almendra.

La diferenciasintrarregionales que establece este proceso no sereducenalas
que existen entre las dreas que han adoptado el cultivo y la que no lo han hecho
asi, sino que también el momento de la adopcidn esté relacionado con el grado
de transformaciény, por tanto, conla evolucién futuradelas areasadoptadoras.
Esto resulta evidente cuando, tras la epidemia filoxérica, hay que reconstituirel
vifiedo: las zonas que adoptaron la vid durante la primera fase de expansién
(1787-1878), fueron las que, debido a una intensa actividad de replantacion,
mantuvieron la especializacidn vitivinicola tras la crisis. Por el contrario, en las
areasdeexpansion de la segunda (1878-1901) y tercera fase (1901-1920), el cultivo
desaparecié definitivamente por dos procesos paralelos: sustitucién porcultivos
mads rentabies (especialmente la naranja) en las zonas de regadio, y reversion a
cultivos endecadencia en las zonas marginales. Existen varias razones para este
hecho: En primer lugar, el descenso de los precios del vino hace que queden por
debajodel umbral de rentabilidad los cultivos ubicados en las zonas menos acce-
sibles, que son las que, debidoalas caracteristicas del proceso de difusion, habian
adoptado mas tardiamente el nuevo cultivo. En segundo lugar, la renta de pri-
merosadoptadores favorece alas dreasincorporadasen la primera fase de expan-
sion, facilitando la acumulacion del capital necesario para las replantaciones.

Pero quizas el factor decisivo sea la distinta posicion previa de las 4dreas en
el sistema regional. Las zonas marginales incorporadas en la segunda y tercera
fase muestran, con el regreso a la situacion de marginalidad anterior, la debilidad
de su integracion en el sistema comercial, provocada mas por circunstancias ex-
ternas extraordinarias (las alzas de los precios del vino y un fenémeno de imita-
cién) que por un verdadero proceso de desarrollo interno. Por el contrario, las
zonas en que el cultivo se difundi6é durante la primera fase de expansién, antes
delos crecimientos extraordinarios de los precios, son las que, debidoa un inten-
so proceso de replantaciones, mantienen su integracion en el sistema econdmico
comercial. Posteriormente, se verana su vez afectadas por nuevas transformacio-
nes agricolas orientadashacia cultivos masrentables (uvade mesa, frutales, etc.),
lo que demuestra la madurez de su proceso de desarrollo. Finalmente, las dreas
de regadio, en las que el proceso de difusion fue en general bastante tardio, pero
que estaban previamente bien integradas en los circuitos comerciales, no encon-
traron ninguna dificultad en adaptarse a las nuevas circunstancias, constituyen-
do la zona preferente de difusién de la naranja y las hortalizas, los nuevos
cultivos dindmicos.

[16]
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Por tanto, la respuesta de las distintas dreas a la regresién postfiloxérica estd
estrechamente relacionada con factores de tipo cualitativo, no econémicos, que
no siempre son considerados relevantes: accesibilidad, niveles de informacion
enlaetapa previaala difusién delnuevo cultivoy experiencia comercial (medida
por el grado de integracién en el sistema). La flexibilidad de respuesta y la
capacidad de adaptacién de las dreas esta condicionada por la capacidad de
innovacion y riesgo de los agricultores, y ésta se muestra absolutamente condi-
cionada por la cantidad de informacién de que disponen. Asi, las zonas con
mayor nivel deinformacién consiguen superarla crisis mediantela reconversion
de sus cultivos o mediante una serie de replantaciones generalizadas cuyo éxito
depende en gran medida de las otras dos variables mencionadas: accesibilidad
y experiencia comercial del agricultor. Esto puede contribuir a explicar porqué
determinadas zonas como Requena-Utiel o el valle del Vinalopé mantuvieron
después de la crisis la situacion que habian alcanzado en el sistema comercial,
mientras que otras, comoel interior castellonense, perdieron sus posiciones hasta
regresar a la situacién marginal previa.

Las primeras etapas del proceso de difusién del cultivo de la naranja mues-
tran un modelo mas simple que el del vino. Las condiciones fisicas del cultivo
limitan su expansién a las tierras de regadio, por lo que la adopcién se produce
en zonas ya previamente integradas en el sistema comercial. En la primera fase
de difusion, enla que se centra este articulo, se extiende sobre antiguas zonas de
huerta sustituyendo a otros cultivos de regadio en declive, por lo que afecta
exclusivamente a las zonas de mayor riqueza y mejor integradas en los circuitos
econdmicos. Enépocas posteriores, su extensién supone costosas transformacio-
nesde tierras de secano en regadio, lo que exige un nivel técnico y de innovacion
que s6lo se alcanza en dreas bien estructuradas en cuanto a informacién, flujos
de intercambio y nivel econémico. Por tanto, su proceso de difusion, aunque
tiene repercusiones decisivas en el plano econdémico, no tiene tanta significaciéon
comoel dela vid en el plano territorial, ya que nomodifica el modelo espacial de
desarrollo sino que mds bien tiende a consolidarlo.

Como en el caso del vino, la localizacion exégena de la demanda y las con-
diciones del transporte en la época hacen que la accesibilidad respecto a los
puertos sea una variable fundamental para la adopcion del cultivo. Histérica-
mente, el transporte maritimo ha monopolizado siempre el comercio de la
naranja hasta que, después de la guerra civil, se generaliza el transporte por
camiones. Por otra parte, al tratarse de un cultivo practicamente desconocido en
elarea hastaese momento, la existencia de corrientes de informacidénse convierte
en un elemento de primer orden. El peso de esta variable se hace mas patente si
pensamos en la vinculacion de la naranja a la difusién de tecnologias como las
transformaciones de secano en regadio y el uso intensivo de fertilizantes.

Uniltimofactor aconsiderar es quelaslimitaciones fisicas del cultivo, esde-
cir, el hecho de que el naranjo deba ser cultivado en regadio, hace que su expan-
sionesta limitada por unosaltos costes de oportunidad. Estos costes son especial-
menteelevadosenlas zonas dehuerta. La horticultura de cardcter intensivo tiene

n7



106 JULIA SALOM

una alta rentabilidad, en especial en esta época en que aumenta la demanda in-
ternacional. Los productos horticolas, altamente perecederos, tienen elevadas
exigencias de proximidad alos mercados, por lo que se establece entre éstos y la
naranja una competencia por el espacio que, al menos de momento, se resolver
a favor de los cultivos herbaceos. Por tanto, la difusién espacial de la naranja estd
subordinada ala crisis de determinados productos de regadio, y en especial de
los textiles (cAfiamo y seda). S6lo en una fase posterior, cuando su precio alcanza
al del arroz, que se habia estancado, llega a convertirse en el principal cultivo de
los niicleos arroceros. Finalmente, ya en el siglo xx, comienza a extenderse por tie-
rras de secano paralelamente a un importante proceso de transformaciones agri-
colas. Sin embargo, su competencia con las verduras y hortalizas se mantendra,
y sélo aparece en las huertas de mayor rentabilidad de manera muy puntual.

El proceso de expansion se realiza a partir de dos niicleos iniciales, Carcai-
xent y Borriana. El primer huerto aparece en Carcaixent en 1791, y las primeras
plantaciones a fines del siglo xviz. En Vilareal el proceso es algo posterior, con el
primer huerto a fines del siglo xvi, y las primeras plantaciones a principios del
siglo xix. Existe un tercer enclave en Orihuela, que no participa en la comerciali-
zacién y escasamente en la posterior expansién. Esto puede explicarse en térmi-
nos de lamayor rentabilidad de los productos directamente competidores de la
naranja {(menor entidad delacrisis de la seda, regadiointensivo mds productivo),
pero probablemente la principal causa sea su relativa lejania de Valencia, princi-
pal centro de difusién de esta innovacién y principal puerto exportador. Esto
sitiia ala comarca fuera de la corriente principal deinformacién, y disminuyelas
posibilidades de adopcién de la innovacién.

Comoen el caso anterior, se han utilizado datos de cosecheros y comercian-
tes de naranja para analizar la difusién del cultivo en el dltimo cuarto del siglo
XX y primerodel xx (BAILLY-BAILLERE, 1901 y 1920). Esto presenta algunas dificul-
tades, ya que en las primeras etapas la comercializacion era muy frecuentemen-
te realizada junto conotros productos (arroz, frutas), por lo que el mapa (fig. 5),
realizado a partir del registro de los comerciantes de frutas, puede incluir
algunos niicleos interiores no significativos. El modelo dedifusién que se dibuja
eneste mapa resalta laimportancia dela proximidad a Valencia, principal niicleo
de difusidn y comercializacién, y el predominio de un proceso de contagio
guiado porlos principales ejes de comunicacién einformacion. La expansion estd
condicionada a laexistencia de zonas de huerta de menor rentabilidad: En primer
Iugar, aparece en las huertas en crisis, es decir, en las antiguas dreas productoras
de lino, seda y cafiamo; y sélo posteriormente (1901 a 1920), ademds de seguir
ocupando estas zonas, se introduce en el drea arrocera de la Ribera Alta y la
Costera. Quedan fuera del marco temporal de este estudio dos fases ulteriores:
La propagacién a zonas proximas de secano con altos niveles de informacién e
integracidn enel sisterna comercial -la adopcionexige la reconversion de secanos
en regadios- y la sustitucién de los cultivos horticolas mas rentables, sobre todo
en la Huerta de Valencia y en funcién de otros procesos como expansién de la
urbanizacion, aumentodela actividad industrial en el drea y establecimiento de
la agricultura a tiempo parcial.
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Fig.5.- El proceso de difusién espacial de la comercializacién de la naranja 1900-1920. 1 a 5.-
Comerciantes de naranjas: 1.- Uncomerciante; 2. - Cinco comerciantes; 3.- Diez comerciantes;
4.-Veinticinco comerciantes; 5.- Cincuenta comerciantes. 6 a10.- Cosecheros de naranja: 6.-
Uncosechero; 7.- Cincocosecheros; 8.- Diez cosecheros; 9.- Veinticinco cosecheros; 10.-Cin-
cuenta cosecheros. 11.- Limite de las dreas de cultivo de productos textiles y arroz segiin
Cavanilles (1797).

En negro se representa el niimero de cosecheros y comerciantes en 1901 (BAnLy-BATLIERES,
1901); en blanco, los que aparecen entre dicha fecha y 1920 (Banry-BArLERE, 1920).

[19]



108 JULIA SALOM

4. LA DIFUSION DE LOS ABONOS Y LA MAQUINARIA

Las transformaciones agricolas valencianas de fines del siglo xix no s6lo su-
ponen la sustitucion de cultivos, sino que también incluyen la introduccién de
algunas innovaciones del tipo mas clasico, es decir, de corte tecnolégico. Una de
las de mayor repercusion es el uso de los abonos quimicos, innovacién que
supone unimportante aumento de productividad para laagricultura valenciana
y que es un indicio claro de modernidad, ya que llega a la regi6n en fecha muy
temprana, no sélo respecto al resto de Espafia, sino también respecto a otros
paises europeos.

Ya Cavanilles (1797) comentaba ¢6mo la escasez de ganado en la region
habia generado un problema crénico de carestia de abonos. En respuesta a esta
problemtica, la introduccion del guano se realiza por primera vez en 1844 (Asab,
1984, p.32), alcanzando una gran difusién sobre todo en la provincia de Valencia,
donde arraiga especialmente en las dreas arroceras. Los abonos minerales llega-
rona fines del siglo xix, y su difusion en el Pais Valenciano estd ligada intimamen-
te a la expansién del comercio citricola con Gran Bretaiia, pais que ejercia el
control del mercado mundial de abonos. Tanto el introductor, Llano y Vagiie,
que acabé convirtiéndose en el almacenista exclusivo para toda la costa medite-
rrénea espafiola, comoelimportador de guanos irlandés Trénor aparecen vincu-
ladosa firmas de comercializacién agraria hispano-britanicas y briténicas, porlo
que puede decirse que en la difusién de esta innovacién intervienen unos pocos
propagadores centrales vinculados a corrientes exteriores. Asi pues, la inno-
vacion seintroduceen laregiénatravésdelos puertoscomerciales, y laestrategia
adoptada por los principales propagadores ser decisiva en el proceso de difu-
sién.

Para el andlisis de este proceso se ha adoptado el punto de vista de la oferta,
es decir, se ha optado por seguir, de acuerdo con el modelo de Brown (1981), el
procesodeinstalacién de lasagencias propagadoras de lainnovacion, que sonen
este caso los almacenes mayoristas y minoristas de abonos. La informacién
procede, como en los casos anteriores, de los Anuarios de Bailly-Bailliere (1879,
1901 y 1920). Ya que se trata de un proceso afectado por la existencia de
propagadores cenfrales, las variables relevantes en el establecimiento de las
agencias son sobre todo tres: el potenc1a1 de mercado, los costes de transporte y
el conocimiento de la innovacion (ver punto 2):

- El potencial de mercado de la innovacién depende, log1camente, dela
importancia agricola de la zona. Pero no todos los cultivos suponen la
misma demanda: El principal mercadode este productoesla agricultura
deregadio, debido tantoa susmayores rendimientos, que permitianuna
mayor intensidad factorial, como a las condiciones técnicas de su
aplicacion —la capacidad de consumo de abonos es mayor en los suelos
regados, ya que éstos admiten mayor cantidad de abono sin que se
dafien los cultivos (SancHis Deusa, 1985)—, Aparte de esta diferenciacion
entre secano y regadio, la intensidad y la tasa de expansién de los
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cultivos condicionan también laimportancia del mercado. Asi,el mayor
numero dealmacenes se ubica enlas areas productorasde naranja, arroz
y productos horticolas, y, dentro de las areas de secano, en aquéllas en
las que se cultiva el vifiedo.

Debido a la vinculacidon del producto con el comercio de citricos, la in-
novacidn se introduce en la regién por los puertos, sobre todo por el de
Valencia, que centralizaba el comercio de la naranja. También en el caso
delasfébricas, que son el segundo punto de referencia para el calculo de
los costes de transporte, la localizacién preferente era la proximidad de
la capital, ya que las materias primas eran importadas en su totalidad
por via maritima, especialmente por el puerto de Valencia y, en mucha
menor cantidad, por Gandfa y Cullera (Sancris DEusa, 1985). Por tanto,
las condiciones de rentabilidad de las agencias estaban condicionadas,
via costes de transporte del producto, por la accesibilidad al puerto de
Valencia y a las fibricas de abonos, ubicadas en sus alrededores. En ese
sentido, el ferrocarril, a partir del momento de su construccion, es un
elemento decisivoen la localizacién delos almacenes, ya que minimiza-
ba los costes de transporte tanto de abastecimiento como de distribu-
ci6n. Sanchis Deusa (1985) ha estimado que el 90% de las expediciones
deabonospor ferrocarril procedian de Valencia, donde selocalizaban la
mayor parte de las fibricas, con un 4rea de abastecimiento que incluia
a la Mancha y Aragon,

La cantidad y calidad de la informacién disponible sobre la innovacion
condiciona de manera importante el riesgo de 1a adopcion. En el caso
que nos ocupa, el de un medio agrario con escaso nivel de informacion
y reducida movilidad -la movilidad de la poblacion rural del drea esta
lipada a las necesidades de subsistencia en las zonas de agricultura
marginal, y practicamente no se produce en el regadio-, las comunica-
ciones mas importantes son las de tipo informal, lo que favorece los
procesos de contagio. La organizacion funcional del drea —el papel del
mercado como punto de intercambio de informacién- y la distribucién
espacial delosniveles educativos, sobre todo de las tasas de analfabetis-
mo, son elementos adicionales que condicionan la difusion de la infor-
macion.

El peso relativo de cada una de estas tres variables viene condicionado por
la estrategia de los propagadores centrales. Aunque desconocemos la motiva-
cién que guia el proceso de establecimiento de los almacenes de abonos (maxi-
mizar ventas, maximizar beneficios 0 minimizar costes), parecen observarse di-
ferencias significativas en el comportamientolocacional de fibricas y almacenes
mayoristas, por un lado, y establecimientos minoristas por otro. En el primer
caso, la influencia delos propagadores centrales es mayor, y, por tanto, también
lo es el grado de centralizacion de las decisiones. Por tanto, el objetivo de
maximizar ventas puede adquirir mas importancia que en el caso de los mino-
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VALENCIA

Fig. 6.- Fibricasy puntosde venta deabonosen1879. Fuente: BanLy-Baniiwe (1879). 1a 6.- Niimero
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de establecimientos: 1.- Cincuenta establecimientos; 2.- Veinticinco establecimientos; 3.-
Diez establecimientos;4.- Cincoestablecimientos; 5.- Dos establecimientos; 6.- Un estableci-
miento. 7.- Superficie de regadfo superior al 20 % de la superficie agricola total segiin
Carreras Candi (1920). 8.- Superficie de regadio entre el 5 y el 20 % de la superficie agricola
total segun Carreras Candi (1920). 9.- Principales carreteras a principios del siglo xx. 10.-
Fabricas.11.- Mayoristas. 12.- Minoristas.
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1901

CASTELLO
BORRIANA

ALMASSORA
SAGUNT

ORIHUELA

Fig. 7~ Fébricasy puntosde ventadeabonos en1901. Fuente: BALLLY-BAnLERE (1901). 14 6.- Nimero
de establecimientos; 1.- Cincuenta establecimientos; 2.- Veinticinco establecimientos; 3.-
Diez establecimientos; 4.- Cinco establecimientos; 5.- Dos establecimientos; 6.- Unestableci-
miento. 7.-Superficie de regadiosuperioral 20 % de la superficie agricola total segiin Carre-
ras Candi (1920). 8.- Superficie de regadio entre el 5 y el 20 % de la superficie agricola total
segiin Carreras Candi (1920). 9.- Principales carreteras a principios del siglo xx 10.-Fébricas.

11.-Mayoristas. 12.- Minoristas.
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3VINAROS |
BENICARLO

ORIHUELA

Fig.8.- Fabricasy puntosde venta de abonosen 1920. Fuente: BanLy-Bar1#RE (1920). 12 6.-Niimero
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de establecimientos: 1.- Cincuenta establecimientos; 2.- Veinticinco establecimientos; 3.
Diez establecimientos; 4.-Cincoestablecimientos; 5.- Dosestablecimientos; 6.- Un estableci-
miento. 7.- Superficie de regadio superior al 20 % de la superficie agricola total segiin
Carreras Candi (1920}, 8.- Superficie de regadfo entre el 5y €1 20 % de la superficie agricola
total segiin Carreras Candi (1920). 9.- Principales carreteras a principios del siglo xx. 10.-
Fébricas, 11.- Mayoristas. 12.- Minoristas.
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ristas, cuya estructura tiende hacia lo polinuclear. Esta hipétesis parece confir-
mada por el modelo espacial de difusion que presentan ambos tipos de estable-
cimientos: jerdrquico en el primer caso, lo que apuntaria al predominio del
potencial de mercado sobre la accesibilidad; y de contagio en el segundo, lo que
demostraria un criterio de localizacion opuesto.

En este tltimo caso —el de los establecimientos minoristas— el modelo de
difusion, bastante similar al de la agricultura comercial, estd basado en las
siguientes variables: a) El potencial de mercado como umbral: s6lo se produce la
expansion —al menos en el periodo estudiado-en dreas de regadio, b) El nivel de
informacién como umbral: sélo se difunde en dreas bien integradas en el sistema
urbano-comercial, ¢) los contactos informales dentro del sistema urbano (proxi-
midad, vinculacién a las dreas de lugar central) como probabilidad-tiempo: el
momento en que aparece la innovacion depende de la intensidad de dichos
contactos con las dreas que ya la han adoptado; y d) una estrategia de minimiza-
cidén de los costes de transporte que lleva a una localizacién condicionada por la
proximidad a la ciudad y puerto de Valencia, la existencia de una buena
infraestructura de comunicaciones especialmente de estacién de ferrocarril-y la
ubicacién delos puntos de ruptura de carga. La accion conjunta de estas variables
da como resultado un proceso de difusién muy afectado por la accesibilidad, lo
que conduce a un modelo de contagio desde Valencia modificado porlas condi-
ciones locales de acogida (sobre todo existencia 0 no de regadios). No parece
haber etapas de difusién jerdrquica intermedia (HAGERSTRAND, 1966), ya que no
aparece la innovacidn —al menos en la época estudiada- en centros intermedios
de regadio como Xitiva, Castellon o Alicante, relativamente alejados de la capi-
tal. Porel contrario, aparece sucesivamente en 1) Valencia y su drea de influencia,
2) dreas de Sagunto, Alzira y Gandia, 3) dreas de Castellén, Ontinyent, Elda,
Orihuela y Oliva, y 4) resto del sistema urbano.

Este modelo de difusién fuertemente afectado, como en el caso de la intro-
duccién de nuevos cultivos, por los procesos de contagio, contrasta vivamente
con el modelo marcadamente jerarquico que presentan la mayor parte de los
productos, industrialeso de consumo, que se introducen en laregion enla misma
fecha (maquinaria agricola e industrial, aparatos eléctricos, de fonografia y
fotografia, etc.). La clave de la diferenciacién de los procesos espaciales parece
estar, al menos en los casos estudiados, en dos variables concretas: el peso relati-
vodelos propagadores centrales, y el tipo de canal (formal-informal) por el que
se difunde la informacion sobre la innovacién. En el caso de las innovaciones
citadas, los procesos de difusion adoptan una estructura totalmente polinuclear,
porloque pierden importancialas estrategias dirigidas a la minimizacién de los
costes de transporte. Tampoco existe ahora larelacién que habia en el casode los
abonos entre la accesibilidad y el nivel de informacién que tiene el propagador
central sobre cada area. Estos dos elementos primaban los procesos de contagio
por encima de los de difusién jerarquica. Por otra parte, la informacion sobre la
innovacién se difunde principalmente en un medio social urbano y circula pre-
ferentemente por canales formales. Mientras que los canales informales favore-
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cian la existencia de modelos de contagio, la distribucién espacial de los canales
formalesfavorecelos procesos dedifusion jerdrquica, ya que el nivel de dotacién
de los centros en cuanto a medios de comunicacién formal esté relacionado con
el puesto ocupado por éstos en la jerarquia urbana.

Pero también las otras dos variables implicadas en el proceso dedifusién de
la maquinaria y las innovaciones de consumo -potencial de mercado y probabi-
lidad de la existencia de empresarios— presentan caracteristicas concretas que
influyen en la especificidad de los modelos espaciales. El potencial de mercado,
que actiia como umbral, depende estrechamente de la poblacion del centro, ya
que no existe, como en el caso de los abonos, un mercado especifico para lainno-
vacién. 56lo en el caso de la maquinaria para la industria hay que tener en cuenta
la existencia del niicleo industrial de Alcoi. Incluso en el caso de la maquinaria
para la agricultura el modelo de difusién se ve mas afectado por los rasgos
jerarquicos de los flujos de informacién que por las caracteristicas de la agricul-
tura. En cuanto a la probabilidad de la existencia de empresarios, este elemento
depende del niimero de empresarios en la zona, aunque también esta condicio-
nado porlacapacidad de iniciativa del empresariadolocal, loquea su vezdepen-
de de la experiencia acumulada y de los niveles de formacién e informacién. En
el caso de las innovaciones citadas, no existen costes de oportunidad elevados ni
la necesidad de que las dreas presenten unas caracteristicas especificas —fisicas o
de otro tipo- para que la adopcion del producto sea iitil.

El modelo de difusién resultante es claramente jerarquico, adaptandose el
momento en que aparece la innovacién a los niveles del sistema urbano. Los ma-
pas(fig. 9a 11) muestran las siguientes fases en la introduccién de la innovacién:

1) Inicialmente la innovacién aparece en la ciudad de Valencia.

2) Se difunde a los subcentros regionales: Castellon, Alicante y Alcoi.

3) Lainnovacionsedifundealoscentros de subérea: A partirde Castellon,
a Morella y Vinaros; desde Valencia a Utiel, Carcaixent, Xativa, Pegoy
Denia; desde Alicante, a Villena, Novelda, Elx, Santa Pola y Benidorm.

4) Finalmente, aparece la innovacidn en otros centros urbancs de menor
entidad. Dentro del sistema valenciano, la innovacion se difunde a Sa-
gunto, Segorbe, Lliria, Requena, Alzira, Algemesi, Alberic, Sueca, Culle-
ra, Ontinyent, Albaida, Gandia y Oliva. En el sistemaalicantino, aparece
en Elx, Crevillent, Petrel, Castalla, Biar y Xixona. El déficit de centros
intermedios en Castellén dificulta la difusién dela innovacién masalla
delos tres centros mayores (Castellén, Vinards y Morella), por lo que el
proceso de se estanca en esta fase.

[26]
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1879

CASTELLO

> VALENCIA

o COCENTAINA
° ALCOI

Fig.9.- Establecimientos relacicnados con el comercio de maquinaria en 1879. Fuente: BArry-
Banvmrs (1879), 1.- Maquinaria industrial 2 - Maquinaria de transporte. 3.- Maguinaria
agricola. 4.- Fabricas. 5.- Talleres. 6.- Mayoristas. 7.- Comerciantes minoristas. 8 a 11.-
Ntimero de establecimientos: 8 - De 40 a 50 establecimientos; 9.- De 8 a 15 estacimientos; 10.-
De 3 a 7 establecimientos; 11.- De 1 a 2 establecimientos.
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YY) VALENCIA

CARCAIXENT o
XATIVA o

=]
COCENTAINA

6]
ALCOI - « BENILLOBA
VlLLE R o

2/ BENIDORM
VILAJOIOSA

Fig. 10.-Establecimientos relacionados con el comercio de maquinaria en 1901. Fuente: Banry-
BALLERE (1901). 1.- Maquinaria industrial. 2.- Maquinaria de transporte. 3.- Maquinaria
agricola. 4.- Fibricas. 5.- Talleres. 6.- Mayoristas. 7.- Comerciantes minoristas. 8 a 11.-
Nuamero de establecimientos: 8.- De 40 a 50 establecimientos; 9.- De 8a 15 estacimientos; 10.-
De 3 a 7 establecimientos; 11.- De 1 a 2 establecimientos.
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Fig. 11.-Establecimientos relacionados con el comercio de maquinaria en 1920. Fuente: Bamyy-

Banimre (1920). 1.- Maquinaria industrial. 2.- Maquinaria de transporte. 3.- Maquinaria
agricola. 4.- Fabricas. 5.- Talleres. 6.- Mayoristas. 7.- Comerciantes minoristas. 8 a 11.-
Niimero de establecimientos: 8.- De40 a 50 establecimientos; 9.- De 8a 15estacimientos; 10.-
De 3 a 7 establecimientos; 11.- De 1 a 2 establecimientos.
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5. CONCLUSION

Enlas paginas precedentes se han demostrado las posibilidades que presen-
ta la aplicacién de los conceptos y principios extraidos de la teoria de la difusién
de las innovaciones a las transformaciones econdmicas ocurridas en el Pais Va-
lenciano en el periodo situado en torno al cambio de siglo. Pese a que carecemos
de toda la informacion necesaria para realizar de manera sistematica la modeli-
zacién de los procesos de difusién ocurridos en esta época —concretamente, no
disponemos de informacion sobre el papel y estrategia del o los propagadores
centrales—, el andlisis ha permitido destacar la importancia de factores que no
siempre son considerados relevantes en los estudios sobre la formacién de los
desequilibrios regionales. Nos referimos sobre todo al papel de la informacién y
a lainfluencia que tiene el tipo de canales por la que ésta circula en la conforma-
cion de los modelos espaciales de difusion. Las diferencias més llamativas se
establecen entre las innovaciones vinculadas al sector agricola y el resto. Mien-
tras que enla difusién de las primeras la informacién necesaria para minimizar
el riesgo de la adopcion parece circular por canalesinformales, en la de la mayor
partedelasinnovaciones deconsumoy, loqueresultamassignificativo a efectos
del desarrollo regional posterior, en la de la maquinaria de cualquier tipo, pare-
cen ser decisivos los canales de informacion formales. Esto hace que las transfor-
maciones en el sector agricola tiendan a modelos de propagacion por contagio,
mientras que las experimentadas en el secundario y terciario presentan una
estructura marcadamente jerdrquica. La importancia de la variable informacién
en el modelo espacial resultante parece superar, a la luz de los resultados
obtenidos, la influencia que pueda tener la existencia o no de una faseintermedia
de localizacién de agencias y la estructura polinuclear o0 mononuclear de éstas.

Esta diferenciacion sectorial, debida posiblemente a las caracteristicas del
medio social respectivo, tiene una importante repercusién en el modelo de desa-
rrollo valenciano. En el caso valenciano, la mayor parte de las transformaciones
econdmicas, incluidoel proceso de industrializacidn, estin vinculadasal cambio
agricola, porloque, de confirmarse la hipétesis anteriormente expuesta, el mode-
loterritorial de desarrollo estaria fuertemente condicionado por la accesibilidad
a los puntos de introduccién de la innovacién, que en esta época son preferente-
mente los principales puertos. El paso por el drea de sucesivas oleadas de inno-
vaciénrelacionadasconel sector agrarioy, por tanto, fuertementeé condicionadas
por la distancia -1o que parece haber ocurrido en Ia provincia de Castellén y en
buena parte de la de Valencia, es decir, en el 4rea de influencia del puerto de
Valencia-, tenderia a reforzar la polarizacion del desarrollo en esta zona. Por el
contrario, en el drea alicantina, donde el papel de laindustria en el desarrollo ha
sido mayor, el sistema urbano puede haber tenido una mayor influencia, dando
paso a un modelo de desarrollo més equilibrado territorialmente.
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