Cuad. de Geogr. e 65-66 ¢ 255 - 265 e Valéncia 1999

EMILIO M. OBIOL MENERO*

LAS “GUIAS DE VALENCIA” (1840-1930).
NOTAS PARA UN ANALISIS TURISTICO

RESUMEN

El trabajo tiene come objetivo a través de un conjunto de guias de la ciudad de Valencia, anali-
zar cudl era la imagen turistica de la ciudad entre los afios 1840-1930. Los documentos, que se ana-
lizan en fondo y forma, ponen de manifiesto que la ciudad no supo encontrar en esos afios el lugar
adecuado en el escenario turistico espafiol y europeo a pesar de eventos como la Exposicidn de
1909.

ABSTRACT

The work has as an objective through many guides of Valencia, to analize which was the touris-
tic image of the city between 1840-1930. The documents, which are analized in depth and form, show
that the city didrit renow how to find an adecuate place in the spanish and european touristic scene
in those years despite events like the Exhibition of 1909.

INTRODUCCION

Las guias son instrumentos de produccidn y reproduccién de imdgenes que condi-
cionan la decisién, la valoracion, las expectativas y el comportamiento del turista, en
cuanto crean ideas preconcebidas del lugar de destino.

El presente trabajo intenta analizar la imagen y las premisas turisticas de la ciudad
de Valencia a partir de un conjunto de gufas publicadas entre 1840-1930. Periodo de
tiempo en el que la imagen visual, pero sobre todo la imagen verbal, contribuyé a crear
jerarquias turisticas entre las distintas ciudades espafiolas y mediterraneas. Es por eso,
por lo que, como metodelogia basica de andlisis, se incorporard el propio discurso de
las guias.

* Departamento de Geografia. Universitat de Valencia.
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EL 5. XIX. DE LAS GUIAS PRETURISTICAS A LAS PROTOTURISTICAS
Entre el forastero, el vigjero y el turista

Como instrumentos explicitos de informacién general y de ocio, asf como de fomen-
to del turismo, las Guias tienen en Valencia una trayectoria dilatada. En buena medida
s0n consecuencia, a veces causa, o simplemente correa de transmision, de las numerosas
apreciaciones de viajeros extranjeros y espaioles (BolrRa, 1992) que han ido caracterizan-
do la ciudad hasta la actualidad.

A pesar de quedar fuera del “Grand Tour”, resintiéndose asi su imagen, la ciudad
seguia despertando el méximo interés a mediados del s. XVIIL Lord Chesterfield en 1752
indica que “Madrid, Sevilla, Granada, Valencin y Barcelona, son las mejores partes de Espafia al
estar dignificadas por restos romanos, géticos y drabes”. Un poco mds tarde R. Twiss (1773),
que visita ademds el Grau y Sagunt, destaca como atractive de la ciudad su “dialecto pecu-
liar, muy parecido al Patois Limusan”. Por los mismos afios, H, Swinburne (1773) la caracte-
riza como negligente, con comida insipida y clima agradable pero enervante, si bien,
reconoce la existencia de una huerta de inestimable valor. Finalmente, J. Townsend (1787}
la observa comercial, con una Universidad floreciente, aunque sin diversiones ante la
falta de teatros (FREDXA, 1993).

Pero es a partir del siglo XIX cuando dentro del espectro de los libros de viaje va apa-
reciendo lentamente el concepto moderno de la mirada turistica. Junto a las motivaciones
cldsicas del viajar: instinto de sociabilidad y afan de conocimiento, el progreso humano
hace entrar en escena la de distraccién y recreo.

En el primer tercio del s. XIX la necesidad de contar con guias es prontamente senti-
da al recomendarse que para evitar posibles pérdidas a los viajeros extranjeros en los iti-
nerarios urbanos, se recurra a gufas o incluso a cicerones que ayuden a conocer y visitar
una ciudad que “digan lo que digan los turistas graciosos en contrario” (FORD,1831) tenia
muchos atractivos y estaba experimentando importantes cambios en su estructura urba-
na (TEIX1IDGR, 1982).

Hasta 1840, turfsticamente, la ciudad se promecionaba por escrito a través de dos
publicaciones: Valencia en la mano y la Guia de Forasteros. La primera realizaba una des-
cripcion muy escueta centrandose en las “cesas mds permanentes”. La segunda, publicada
por la Real Sociedad Econdmica de Amigos del Pafs de Valencia -RSEAPV-, se organiza-
ba como un directorio de autoridades, cuerpos e instituciones. Ambas se hacian acompa-
fiar de utilidades y curiosidades para forasteros.

El Manual de Forasteros en Valencia (GaRULO, 1841) subtitulado como “Guia segura para
encontrar las cosas mas apreciables y dignas de saberse que hay en ella, sin necesidad de pregun-
tar”, se organiza en 12 capitulos, siendo el titulado “puntos de venderia y de recreo” el que
caracterizarfa lo que hoy denominariamos oferta turistica.

La Guia del Viafero en Valencia (SETTIER, 1866), publicada de modo bilingiie caste-
llano/francés, es otro documento preturistico que comparte con el anterior estar
dedicado a la RSEAPYV, institucidn inspiradora de estos libros, asi como su metodolo-
gia centrada en descripciones de los monumentos e instituciones atendiendo a su fun-
cionalidad (parroquias, conventos, beneficencia, instruccién, hospitales, oficinas pi-
blicas ).

' Laletra cursiva y entrecomillada indicard textos extraidos de la obra que se cita.
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En ambos casos, ademds de un callejero final, se acompaiia en el de 1841 un plano
topogrdfico donde se localizan los principales recursos turisticos, que ascienden a un total
de 80, en tanto que en el de Settier aparecen 4 dibujos que se presumen los hitos méds
embleméticos: puerta de Serranos, puerta de los Apdstoles, el Miguelete, Santos Juanes, Settier
engloba la oferta de ocio y alojamiento en Palacios y Establecimientos Publicos y dedica un
ultimo capitulo a realizar excursiones por los alrededores: Cementerio General; el Puerto; el
Puig y las canteras del Puerto; el Cabafigl; lago de la Albufera; Murviedro; Alcira y Carcajente,
huertos y bosques de naranjos; silos de Burjasot; quinta de Gaspar Dotrés en Godella . El objeti-
vo es ... que nadie ignore lo mas notable que tiene Valencia...dar 4 conocer a los viajeros y natu-
rales las muchas bellezas que posee ... ( y rectificar) que nada digno de verse hay en esta ciudad”.

En esos afios (1862), algunos viajeros (Davillier), van introduciendo ya percepciones
turisticas emanadas de contemplaciones paisajisticas: «... Iz costa del Mediterrdneo, entre
Valencia y Alicante, se conoce muy poco, pues se encuentra fuera de los itinerarios consagrados. Sin
embargo, merecerig que se la visitase mds por los turistas. Las montafias, cublertas de drboles; los
valles, donde la vegetacion es casi tropical, de los alvededores de Gandia, de Dénia y de Jdven, no tie-
nen nada que envidiar a Castellamare, a Amialfi, a Sotorrento y a otros sitios tan alabados de la
costa napolitanas . (Bas, 1994).

La obra Valencia antigua y moderna. Guia de forasteros (LLOMBART, 1887) busca “ilustrar d
los vigjeros que frecuentemente ln visitan....y a todos aquellos mal llamados valencianos....que....por
el abandono de su pais natal....harto merecen ser considerados como forasteros en su pdtria....”. La
guia persigue lo “curioso” y lo “itil” para, “...describir los magnificos monwmentos...y preciosi-
dades artisticas...y conducir, como levados de la mano, d los vigjeros...”. Llombart, uno de los
adalides de la Renaixenca, entiende que “no hay un sélo forastero que no sienta abandonar la
capital, asi que se la conoce...” y que Valencia, “la Atenas del Taria”, “hoce gran aprecio a los
forasteros, si estos no muestran pedanterin ni pretensiones superiores”,

En conjunto, el concepto que se tiene del visitante no es todavia plenamente el de tou-
rist que viaja por distraccion y recreo como motive principal, sino el del viajero, foraste-
ro o transetinte que visita la urbe y necesita informacién global y variada sobre ella. Mds
que guias, son agendas de utilidades.

Por otra parte, las guias globales referidas a Espafia o a la Peninsula realizadas por
extranjeros, presentan ya una metodologia prototuristica que es inexistente en las ante-
riores. Vale la pena detenerse un poco en algunas reflexiones que ofrece la Guide foanne
(1898) v que hoy siguen siendo los deberes de todo turista:

“...tracer som ifinéraire...est le premier devoir du voyageur. Pour qu “un voyage seit...utile et agréable,
il faut qu il été étudié avec intelligence et godi...on doit avoir fait son choix des régions aux quelles
donner la priférence, des routes qui y conduisent, et des localités qui meritent une visite ou und atten-
tion spéciale; H faut aussi...avoir bien déterminé ['emplof de son temps...en tire le plus grand profit
pour son plaisir ou pour son instruction. Tout...sans imposer sotfement des étapes invariables...lais-
sant leur part a | imprévu, d la fantaisie, 4 I imagination...ce travail préparatoire, chaque tourisie doit
le fatre pour soi, quand 1l a calculé le temps et | ‘argent...tenu compte de ses gofits et de ses habitudes,
éprouvé ses forces, suivi son inspiration...”

Después de un primer capitulo de consejos préicticos {clima, alojamiento, medios de
comunicacién, tarifas), estas guias se organizan en rutas que aparecen detalladas en dis-
tancias kilométricas u horarias respecto de los principales sistemas de transporte, y en las
que se profundiza en la descripcidn del patrimonio histérico-artistico de las ciudades mds
importantes. En elias se adjuntan interesantes planos que incluyen las mds destacadas
ofertas turisticas sean de patrimonio sean de alojamiento.
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Una de las mds famosas en Europa son las Guides-P. Joanne. Su edicién de 1898
Espagne et Porfugal, dedica a Valencia * parte de la ruta 43 sur. Después de un primer
apartado de situacién, aspecto general * y clima, aparece un capitulo denominado
“Emploi du temps ef principales curiosités” en la que constata que “le touriste pressé peut voire
en une Journée ce quil y a de plus remarquable & Valence: la Lonja, la cathédrale, le musée des
Beaux-Arts, 1"Audiencia, la porte de Serranos, la Glorigta et 'Alameda”. Tal vez por eso no
resefie un plane especifico de “plan-itinéraire” como si hace en otras ciudades espariolas
(Avila, Leén, Murcia, Oviedo, Pamplona, Salamanca, Santiago, Segovia, Tarragona y
Zamora). Al final aparece un capitulo dedicado a Environs: Jardin Botanique, Le Grao,
'Albufera, fabrigque de mosaigues de Nolla-Meliana-. El plano de la ciudad cita 6 hoteles y 28
atractivos turisticos.

Los viajeros extranjeros en estos afios constatan asimismo iniciativas “turfsticas”.
Imbert (1875) describe el “tren del recres” o “tren del botijo”, donde «... cada verano, Ia com-
pafita de ferrocarriles de Valencia organiza un tren de ida y vuelta a Madrid... el niimero de coches
no resulfa suficiente para alojar a todo el mundo... estos viajeros tienen dos dius para visifar Ias
curiosidades de Madrid. Transcurridas las 48 horas regresan... después de pasear por las calles».
Por su parte Bernard (1895) sefiala que en Buriol «algunos valencianos vienen a pasar el vera-
n0... y A admirar las curiosidades naturales » (Bas, 1994).

En conjunto, los documentos de esta época tienen mucho mads de libros de viajes del
s. XIX gue de guias propiamente dichas, sobre todo los realizados por valencianos, al inci-
dir mayormente en los aspectos pintorescos derivados del romanticismo y apenas vis-
lumbrar las demandas del futuro turista, ya tratado por las guias europeas, que consu-
mird otro tipo de documento mds objetivo y funcional.

EL 5. XX. LAS GUIAS TURISTICAS

De 1908 a 1929

Las guias peninsulares realizadas por Jos prestigiosos editores europeos muestran
continuidad de continentes y contenidos. Asf, la gufa Espagne et Portugal. Manuel du
Voyageur (BAEDEKER *, 1908) dedica su ruta 32 a Valencia en la gue de nuevo, ahora de
mode muy resumido, recomienda las “principales curiosités (1 4 2 fours)” cathédrale, pro-
menade par calle San Vicente et de Zaragoza, ascension du Miguelete, Audiencia, musée, Torres
de Serranos, Mereado ef Lonja. Le second jour, aprés midi, excursion a Sagonte” y sefiala los con-
sabidos topicos® respecto de sus paisajes y paisanajes. Se recomienda visitar también el
Grao, 1"Albufera, Manises, Meliana, Burjasof.

Los establecimientos de la ciudad de Valencia no insertan ningtin tipo de publicidad en la citada gufa. El anico esta-
blecimiento del T'ajs Valenclano es el gran hetel “Roma v Marina” de 1a ciudad de Alicante. De primer orden, ofrece
60 habitaciones, con vistas al mar y al paseo de los Martinos, cocina francesa e inglesa, sala de reuniones y lectura,
barios, intérpretes, automéviles para la ciudad y excursitn al palmeral de Elche.
Por olra parte, Valencias, eran también el nombre de algunos cigarrillos de la época “..cefles dites Vitlencias sont trés fortes”.
' Un subapartado siempre presente, y repetitivo, es el de los tapicos. “Vivant dans une natire plus riante...ils sont gais...ce
qui a contribué 4 denner aux Valenciens une réputation plus mauviase qu’ils en méritent...cest qu'ils ont...un caritctere de forie
originalité”.
¢ Las guias Baedeker han servido como referencia a algunos estudios. Valga €] realizado sobre Ja region de Varese
por Brusa (1979). Citado por Beira (1992).
“Le type mauresque des Valenciens est disgracienx...ils sont laborieux, comme les Mawres, bienveillonts, mais impulsifs”.
“Nulle autre grande vill d Espagne...ne produit une impression aussi ovientale que Valence”. “Le climat est trés dow sur-
fout en hiver, ot les changements de température sontt moins brusques que sur la Cdte d "Azur”.
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La actualizacion de la Guide-foane (1916) apenas aporta novedades respecto de la ante-
rior. Interesante sin embargo es la seleccidn de las Principales Curiosités Monumentales y
Naturelles de | Espagne en las que figuran por Valencia; la Seu, el Miquelet, la Llotja y la
campagne de Valence, y por el Pafs Valenciano: le roc de Peniscola, el teatro de Sagunt y
Pextraordinaive forét de palmiers d ‘Elche. Ademds incluye la posibilidad de realizar seis iti-
nerarios ferroviarios® fijos o facultativos en tres meses, con precios reducidos para turis-
tas. Valencia es siempre el limite sur de las rutas por el mediterréneo.

La Guiz de Levante (Tormo, 1923), la primera de la coleccién “Espaita. Guias
Regionales” dirigidas por el gedgrafo Dantin Cereceda se concibe como

“...una obra de colaboracién social...contiene los datos suficientes para que el furista mismie se trace,
a su gusto, todos cuantos itinerarios fmagine de artemano... Aun cuando cierfas ciudades, paisajes o
monumentos sean de interés sobresaliente ...mo hay... trozo de fierra...que & 0jos curiosos o a espirifu
cultivado, no le ofrezcan algiin rasgo interesante”,

Para ei autor la region “...constituye una de las de mayor fuerza original de Espasia...el pai-
sdje es cosa tnica..las manifestaciones espirituales cosa propia, no peninsular, sino mediterrdnen,
de frente al mar y de espaldas al interior”. Dentro de ella Valencia, “...con sus alrededores
espléndidos, en la roca mancha de color de La Huerta...” se explica en ocho itinerarios* {tres
centrales, dos de circunvalacién, uno al N del rio Turia, 1 al Grau y al Cabanyal y 1ala
Albufera),

La Guia ofrece tres caracteristicas hasta entonces relativamente inusuales en las
guias espafiolas: objetividad, minuciosidad y actualizacién contrastada en la informa-
cién sobre la prestacién de servicios. La metodologia sigue perfilandose: una primera
parte general, introductoria, basada en la geografia, historia y arte del lugar, ¥ una
segunda construida en torno a itinerarios descriptivos concretados en rutas turisticas.
Interesante es el colofén de ia guia que traza un itinerario maritimo desde el delta del
Ebro hasta Aguilas.

La Guin del Turista en Valencia (GALIANA, 1929), declarada oficial por el ayuntamiento
en fecha 26-6-1929, se orientaba al “turismo moderno...e impelirle a visitar nuestra region y,
sobre todo, su gran capital”. El objetivo, expuesto por el prologuista y Presidente de la
Sociedad Valenciana del Fomento del Turismo (S.V.ET.) era

“contribuir a gue desaparezoq la incomprensible ignorancia que hasta ahora se ha tenido de Valencia
bajo el punto de vista furistico, haciéndola pasar poco menos que desapercibida, y de ahf la sorpresa
que experimentait muchos vidjeros cuando por primera vez nos visitan” (CANDELA, 1929).

¢ El ferrocarril es el medio de comunicacion turistico més utilizado por estos afios. Algunos municipios turisticos
del Pais Valenciano, como Benicassim, nacen estrechamente unidos a €, o incluso algunos trazados, como el
Madrid-Alacant, fueron reconecidos como el “Tren del Veraneo”. Ademas buena parte de la informacidn: de las
Gufas se obtiene en el mundo ferroviario. Asi la Guia Joanne de 1898 agradece las aportaciones del Inspector
Principal de los Ferrocarriles del Norte, con sede en Valencia, 5r. Alvarez de Sotomayor.

Comprende para el autor [as comarcas de Tortosa, Albacete, Chinchilla y Alcaraz, ademds de todo el Pafs
Valenciano y Murcia.

Algunos de los itinerarios “turfsticos” mds antiguos que se conocen son los propuestos por Joan Lluis Vives
(1538): desde la Catedral a la pl. del Mercat (RosseLLo, 1983); Cook (1585): desde la porta de Serrans hasta el
Palau Reial pasando por Cavaliers, Mercat, st. Marti y Predicadors; y Ford (1831): desde la porta de Serrans
hasta la Seu pasando por Cavallers, Mercat y St. Marti (Bolka, 1992). Estos itinerarios, muchisimo mds detalla-
dos, son los cuatro primeros que prepone Tormo.
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Desconocimiento que, incluso en Ja actualidad, y salvando las distancias, podria
explicarse asf (CANDELA, 1929):

“...Valencig no ha sentido una gran necesidad de hacer propaganda de turismo, no obstante fener
excepcionales condiciones para ello... y que constituyen suficiente leimotif para que los turistas acu-
diesen a miles....Causas...varias...pero las principales en primer lugar... nuestra independencia eco-
nomica...somos naturalmente libre cambistas...y al no actuar como Jeremias ante el Estado este sélo se
preocupa de recaudar la espléndia tributacién..; también contribuye a esta especie de aislamiento...el
papel que el antiguo Reino de Valencia viene desempefiando...puesto que todo fue definitivamente
anulado; también el no equitativo reparto, por parte de los politicos, de los beneficios que el Estado da
a las ciudades”.

Valencia tenfa elementos “propios” para ser una buena “poblacion turistica” atendien-
do a su “clima, alrededores, playas, situacion topogrdfica, comunicaciones, monumentos, cultu-
ra, arte y paisaje” y que por tanto “y con justicia” se la podia denominar la “Ciudad de las
flores” (GALIANA, 1929). Este lema®, quizd la primera marca turfsiica de la ciudad defen-
dida como tal, prolongaba y oficializaba una histérica y pesada carga llena de tépicos y
esteriotipos rurales. TOpicos que, por otra parte, entraban en coniradiccién con las
herencias que querian superarse y que en poco beneficiaban la imagen turistica de la ciu-
dad.

La gufa cuenta como principales novedades las fotografias panordmicas y aéreas, asi
como valoraciones simbélicas, a partir de arteriscos, de la oferta turistica. Se organiza en
cinco itinerarios descriptivos (cinco para la ciudad, uno parala Albufera), uno intensivo
para visitarla durante uno solo dia y nueve excursiones periféricas® con titulos temdaticos
y metaféricos con supuesta vocacion turistica:

1) Zong de Huerta (Vega valenciana): Burjassot, Godella, Benimamet, Manises,
2) Zona Montariosa (Bosques de pinos): Portacell.

3) Zona de Secano (Antigiledades y paisajes): Lliria, Benissand, Chelva.

4} Zona Vinicola (Terreno ondulade): El Vedat de Torrent, Alaquas,

5} Zona Agreste (La Suiza valenciana): Bufiol, Requena, Cofrentes.

6) Zona Naranjera (Bosques de nzahar). Alzira, Carcaixent, Xativa.

7) Zona Arrocera (Lagunas de arroz): Sueca, Cullera.

8) Zona Exquisita (Huerta de lujo): Gandia.

9) Zona Histérica (Lugares famosos): El Puig, Sagunt.

En estos afios, la ciudad cuenta con instituciones de promocién turistica como la
S V.ET, heredera de otra anterior denominada Sociedad de Atraccién de Forasteros, asi
como con una delegacién de la Sociedad de Atraccién de Forasteros de Barcelona, la

* Latrilogfa metaférica jardin/ belleza/ clima ha sido una constante a la hora de adjetivar a la ciudad.” Almizcle
y jardin de Espafa”, “Ramillete fragante de Espafa”, “Paraiso Terrenal”, “Segunda Roma”, “Valencia la
Hermosa”, “Vergel florido”, “Valencia, més clara que la luz”, “Esmeralda y rio de perlas”, “Alfombra de flor”,
son algunos de los epitetos dedicados a la ciudad. El orientalismo, una de las caracterfsticas basicas del roman-
ticismo, en especial del francés, también influy6 en Jas denominaciones de la ciudad. Por su situacién geoprafi-
ca mediterranea y por su acerve cultural, expresiones del tipo “Atenas del Tiiria” fueron frecuentes en estos
anos.

La Diputacién de Valencia, a partir de 1996, y en el contexto de su nueva marca turistica “Valencia. Terra i Mar”,
ha creado una serie de Trenes Turisticos que practicamente emulan algunos de estos recorridos propuestos: Tren
del arroz, Tren del vino...
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Oficina de Fomento del Turismo del Ayuntamiento y otra oficina de la Sociedad Espafiola
de Turismo, antes Comisaria Regia de Turismo, que tenfa por objeto efectuar el inventa-
rio artfstico y monumental del pafs. Ademds contaba con tres agencias de viajes: “Wagons
Lits”, “Marsans” y “Viajes P. Reig”.

En este contexto de transicién conceptual del viajero al turtista, ve la luz la publicacion
Valencia Atraccién. Revista de Turismo, auspiciada por el Ayuntamiento y la SVFT en 1926
y que ya al afio siguiente organizd el primer tren fallero desde Madrid. La revista pronto
se convirtié en la referencia ideoldgica turistica de la ciudad. Asi, por ejfemplo, en el
ntimero de julio de 1931 ya alertaba sobre Ia falta v problematica de las playas de la capi-
tal y sus efectos sobre el turismo:

“Sus elegantes y suntuosos balnearios, ofrecen al forastero, veraneante o al turista la garantia de una
atencion exquisita y de un completo confort... Tenemos pues, materiales suficientes para reconstrutr
nuestras playas, algo tnico en el campo de la atraccion turistica y veraniega... Sin embargo ol distri-
to del Puerto no se ha preocupado... de nuestras playas...que han ido retrocediendo con paso rdpido
hasta lograr su cast absoluta anulocién. ;Seguiremos viendo como se despoblan nuesfras incompara-
bies playas y comeo el turismo deriva hacia el Norte o Sur de nuestro litoral?”.

La revista era partidaria de profundizar en el instrumento de la propaganda turistica
de la ciudad pero entendia que habia que recrientarla hacia una estrategia de promocién
mas global y, a la vez, centrada en las ventajas comparativas. De este modo, de promo-
cionarse casi exclusivamente en los recursos monumentales, habia que incorporar otros
atractivos mas interesantes y sugestivos para el turismo en general, como son las condi-
ciones ambientales (“lomando como base nuestro sol, clima y playas”), las panordmicas
{“nuestros paisaes agrarios”}, el confort (comodidades, baratura de ln vidn”), la potencialidad
econdmica, los medios de distraccidn (“ferias, fiestas y costumbres”) y la importancia de ia
propia ciudad. El modelo a seguir era San Sebastidn, ya que sin monumentos habfa cap-
tado turismo y “...recibe y retiene en los ires meses de verano no menos de 30.000 turistas, ade-
mds de los extranjeros por su proximidad a la frontera”. Valencia podia postularse para los
espafioles del norte, sobre todo en invierno y en primavera, lo que Donostia para el vera-
no.

El alojarmento hotelero

Los alrededores (Placa Villarrasa) de la placa del Mercat, ia principal y corazon de la ciu-
dad (Forn, 1845), su principal arteria de acceso sur, la calle Sant Vicent, y Ia plaga Sant
Francesc, eran el drea central urbana de la ciudad y, por tanto, el lugar de maxima con-
centracién de establecimientos que, en el s. XIX, se reducfan a mesones y fondas, estas
muy numerosas especialmente en los alrededores de la calle de la Mar.

Los cambios urbanfsticos que experimenté la ciudad a principios del s. XX (entre
ellos, nueva plaza triangular del Ayuntamiento, 1915; estacién del Norte, 1917; calle
Colén remodelacion en 1925), hicieron bascular el drea central, y con ella el drea hotelera,
hacia la figura trapezoidal que cierran las calles Colon, Xativa, Sant Vicent y la Pau.
Perimetro que albergaba no sélo los tradicionales establecimientos, sino también los nue-
vos {Palace Hotel, 1909; Hotel Reina Victoria, 1913; Hotel Ripalda 1922). Ademads de este
nicleo de Ciutat Vella aparecian los vinculados al puerto y a la nueva moda de los bal-
nearios y bafios en la playa (Hotel-Casino en la Malva-rosa, 1909).

(7]
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La Exposicién Regional Valenciana. Una lectura turfstica

La Guiz y Catdloge Oficial (SETTIER, 1909), publicado por la organizacion de la
Exposicidn Regional Valenciana (E.R.V)), en una primera parte “orientaba al forastero” res-
pecto de los principales atractivos y rutas que podian realizarse en Valencia, sede de la
citada Exposicién. El evento, que tenia como motivacién principal ser un escaparate de la
economia regional y de sus potencialidades, sirvié poco para promocionar turisticamen-
te la ciudad, objetivo que sf pretendid, quizad porque la efeméride no tuvo demasiado
éxito ni tan siquiera en el Pafs Valenciano.

En el contexto de la E.R.V. se publict una interesante Guia de Valencia. (1909), de autor
anénimo, y editada por la Asociacidn Espaiiola para el Progreso de las Ciencias, en la que
la ciudad se postulaba, atendiendo a las excelencias climdticas, medio ambientales y ciu-
dadanas, como futuro centro turfstico justificindose tal propuesta en el capitulo denomi-
nado Valencin, estacidn invernal. Merece la pena detenerse en el documento:

“Tiene Valencia un tesoro del que apenas sc aprovecha ...el clima”, la invernada. Cuando se desarro-
lie con los debidos brivs ig necesaria, justificadisima y patridtica camapaiia de propagouda ..es segti-
ro el éxiio, pues con menos bondades ., han triunfado (Ajaccio, Biarritz, Catania, Menton, Mdnaco,
Nidpoles, Niza, Palermo, San Remo, Canarias, Madera). Pasan afios y afios sin que la neblina nt la
nevada interrunpan el goce del que en este clima templado .. recrea su vida ¢ fortifica su salud ...
Valencia puede ser la Meca de los invernantes”,

“Las excelencias climdticas quedan coronadas por las que ofrece In urbe...con todos los alicientes que
pueda desear ef mds exigente \y rico turista...Para el invernante, sano 6 enfermo, cansade por la labor
en ofrros parses frios, offece sobrados medios para realizar ¢l género de vida d que aspire...vida de
urbe (fiestas, arte, alegrin)...vidas de campo (chalets, lindos pueblecitos comarcanos) ...vida mariti-
ma(Grao, Cabasial)...vida de excursionista y cinegética (en nuestras cercanas montafas, Sagunto, el
Puig) y la Albufera... kermosisime lago, verdadera mina cuya explotacién turistica rendiria mds que
los suizos... Todas las variadas aspiracienes que tenga el invernante en ln Cdte d ‘Azur francesa, en
las costa italianas & argelinas, las poded reglizar aqui’ mds y mejor...Las grandes reformas que expe-
rimenta la urbe, deben tener ese otro particular objetivo turistice. Dentre de poces afios Valencia serd
ta mds concurida estacion invernal. ;No serd logica la esperanza en el triunfo de la invernadg valen-
cigna?.”

El dltimo capitulo se dedica a las excursiones, para las que se recomienda e] ferroca-
rril, programandose de acuerdo con los recursos turisticos v la distancia: una mafiana o
tarde (Burjasot, Manises, Almdcera, Massamagrell, Moncada, El Puig, Sagunto), un dia (La
Albufera, Porta-Coeli, Segorbe, Sueca-Cullera, Castellén, Buriol-Requena-Utiel, Denia), mds de
un dia (Jdtiva-Albaida, Onteniente-Alcoy, Alicante).

En conjunio, el documento recoge dos postulados turisticos que incluso hoy forman
parte del debate. En primer lugar, las potencialidades turfsticas del invierno valenciano
para acoger ciudadanos® de otras latitudes. En segundo lugar, la provechosa identifica-
cidn turistica Valencia / Pafs Valenciano, es decir, desde Valencia sentir la necesidad de
visitar el pafs, o viceversa.

* Ya Townsend (1786} sefialaba que “...ef aire y ¢l clima serian en una muihitud de casos muy conrveniontes a los ingleses...”.
¥ Véase por ejemplo el trabajo de Obiol, E. y Herrero, ).: “Los extranjeros residentes de la Unién Europea en el lito-
ral norte valencianc”. Millars, Espai i Histdrig, XXII, Universitat Jaume 1 de Castellon. (En prensa).
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La politica turistica en la ER.V,

La Exposicion tuvo una decidida politica turistica que la ciudad ya emprendio afios
antes con la creacién (1871) de la Fira de Juliol o de Sant Jaume {(HERNANDEZ, 1993). Cifré
como objetivo a conseguit “un centenar de millares de turistas...que se encargarian de fomen-
tar Ia concurrencia...en los venideros afios”, El turismo francés se consideraba prioritario y al
que querfa llamarsele la atencion de las condiciones climatolégicas de Valencia “...que no
tienen en el mundo igual y aventaja d las mds renombradas estaciones invernales, primaverales y
otorales...”.

El discurso turistico sefialaba ademés que en Espafia hay
“...algo mds gue las procesiones de la Semana Santa sevillana y las corridas de Feria de la ciudad del
Betis; algo mds que la Alhambra y el Escorial y Toledo... Valencia, brinda en todo tiempo atractivos
singulares y ocasiones de convencerse...de que nada envidia d los paises tenidos come obligada estan-
cia para los adinerados ganosos de cosas nuevas y agradables...” (TRENOR, 1912).

La Exposicién se anuncid oficialmente en los folletos de turismo de Espafia y acudié a
las técnicas de propaganda entonces novedosas (cartelistica, carnets-prospecto en medios
de comunicacion...), lo que demostraba que “...por fin entrdbamos en las costumbres de los
pueblos grandes usando para competir con ellos sus mismas armas y recursos”. En su recinto los
espacios destinados al ocio fueron significativos credndose un parque de atracciones en el
que destacaban La Glissoire Roulant (Tobbogan), de 26 m de altura y 93 de recorrido v Los
Urales, una especie de montafia rusa de 25 m de altura que terminaba en un estanque.

Asi las cosas, la organizacién pronto advirtié que la ciudad carecia de alojamientos sufi-
cientes en nimero y calidad para dar cumplido servicio a los visitantes. En 1909 contaba
con 1313 habitaciones y 1785 camas, sumando todo tipo de alojamientos, cuando, por efem-
plo Zaragoza en los postrimerias de la Exposicién de los Sitios de, 1908 contaba con 2575
habitaciones y 3499 camas. Se proyecté alcanzar 5000 camas, abriéndose primero un regis-
tro con el fin de censarlas y garantizar en ellas “...una buena policia de higiene y salubridad” .

Sin embargo, la cuestién del hotel de lujo segufa pendiente (TRENOR, 1912). Primero se
pensé en alquilar el palacio del marqués de Campo, después el alcalde Maestre dijo tener
ofertas para construir hoteles, entre ellas una catalana que se comprometia a levantar en
53 dias un hotel de hierro y ladrillo similar al de la Exposicién Universal de Barcelona.
Los hoteleros valencianos ganaron tiempo aduciendo que no existia un lugar adecuado
para esa construccién y gue sus establecimientos va garantizaban todo el confort desea-
ble. Al final, y no sin sus protestas, se decidi6 restaurar el “Palace Hotel” ®, sito en la cén-
trica calle la Paz.

La E.R.V. estuvo abierta 233 dfas (22 Mayo-9 Enero) siendo los dias de mdxima entra-
da el de la inaguracion y el 6 de junio con 30.207 visitantes. El turismo internacional tuvo
sus principales origenes en Inglaterra, Alemania pero sobre todo en Francia, especial-
mente de las regiones meridionales hasta Lyon, asi como de Argelia. Catalufia y Mallorca
fueron las regiones espafiolas que mds visitantes emitieron.

La guerra del Rif en Melilla y los sucesos de Barcelona ocuparon el verano por lo que
se “...alejo a los forasteros, preocupd al pais y defuvo por millares a los viajeros de todas partes de

™ El reacondicionamiento del hotel costd 262.944 ptas en tanto que los ingresos que generd por alojamiento alcan-
zaron 108.734, apenas el 41%. El hotel era propiedad de la empresas Pompids Hnos. duefios asimismo del hotel
“La Maison Dorée”.

9
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I

Espafia...pard que...no se congregasen imnumerables turistas...”. Las pérdidas “..pudiera lla-
marse ruing...del capital..y lg decepcion experimentadn por la ciudad...” fueron realmente
importantes hasta el punto de que el gobierno de Esparia entregé dos millones de pese-
tas para cubrir gastos y autorizé reconvertir la Exposicion Regional en Nacional a lo largo
de 1910. Mas en funcion del deseo que de la realidad se sefialaba que “...ayer yaciamos en
el olvido; éramos la Cenicienta de Espaiia; hoy el forastero siente dejarnos y el turismo interna-
cional incluye d Valencia en sus preferentes ftinerarios” (TRENOR,1912).

Pasada la Exposicién desde el Ayuntamiento se hizo una propuesta convertir el recin-
to en “Parque Valencia”. Sin embargo la idea “no repercutié donde se imaginaba que tendria
mds partidarios” (TRENOR, 1912).

CONCLUSIONES

La primera idea que se desprende del irabajo es que las gufas de 1a ciudad de Valencia
pronto contemplaron su dimensién prototuristica (mediados del s. XIX), no tanto la turfs-
tica que fue mds tardia {primer tercio del 5. XX}. Su marginacién del movimiento roman-
tico, su escasa promocién monumental, tanto de sus recursos bdsicos como de los com-
plementarios, y su discurso equivoco que por una parte reclamaba diversificacién eco-
némica y apertura, y por otra profundizaba en el cardcter agrario de la ciudad como dife-
rencia, apenas sirvieron para crear una imagen turistica de la ciudad y situarla dentro de
ese fendmeno naciente en el escenario espariol y europeo de esos afios.

En segundo lugar, las guias empiezan por disefiarse como meras agendas, para al
final del periodo que estudiamos convertirse en documentos pensados para el viaje y el
viajero. Las metodologias también conocen importantes cambios al pasar de simples lis-
tados a capitulos prdcticamente similares a las actuales gufas turisticas (introduccion,
geografia, historia, arte, itinerarios, cartografia, utilidades, fotos de los recursos basicos).
Sin embargo, lo que no conoce apenas cambios son 1os itinerarios, las rutas, los atractivos
turisticos que se proponen. Ni la Exposicién de 1909 consiguié crear ninguna imagen,
tangible o intangible, de potencialidad turistica.

En tercera instancia, las guias indican que la ciudad, y por extension el Pais
Valenciano, ante el tedavia no descubrimiento de la “mediterraneidad” como paradigma
turfstico, iniciaron la primera estrategia turistica credndose una imagen, no como nicle-
0s de veraneo, sino como centros invernales movidos, légicamente, por una climatologia
favorable con muchas ventajas comparativas respecto de los climas atldnticos y conti-
nentales.

Una cuarta idea es que, a resultas de ello, la oferta de alojamiento de Valencia fue,
durante la época que analizamos, muy escasa e inapropiada para su rango de ciudad. De
modo que se creaba una circulo vicioso, muy negativo para la percepcion del turista, de
escasa oferta de atractivos turisticos, establecimientos hoteleros insuficientes y de baja
categorfa, y politica turistica prdcticamente inexistente y desacertada, que abocaron a la
ciudad a la casi desatencién turistica durante los afios 1840-1930.

Finalmente, en quinto lugar, apuntar que la Exposicién Regional de 1909 consciente
de lo anterior, quiso paliar dicha situacién y propuso situar a la ciudad de Valencia entre
las urbes mediterrdneas més frecuentadas, también por motivos turisticos, pero que no lo
consiguid debido a las circunstancias adversas que condicionaron el calendario de dicho
evento.

(10}
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