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Resumen

De acuerdo con el marco del Espacio Europeo de Educacion Superior, en la mayoria de las titulaciones se contempla la
realizacion de un Proyecto Final. En este articulo, exponemos la experiencia del aprendizaje de la parte tedrica de esta
asignatura, mediante la utilizacion de diversos métodos y diferentes actividades, en las titulaciones de Comunicacion
(Periodismo y Publicidad & Relaciones Publicas) en la Universidad San Jorge. El objetivo de este analisis es determinar
cuales han sido las competencias mas desarrolladas por los alumnos y comprobar si se han logrado los resultados pre-
vistos en la Guia Docente disenada para planificar esta materia.

Palabras clave: EEES, Proyecto Final, metodologias de aprendizaje, competencias, Periodismo, Publicidad & Relaciones
Pudblicas

Resum

D'acord amb I'Espai Europeu d'Educacié Superior, en la majoria de les titulacions es contempla la realitzacié d'un Projecte
Final. En aquest article, exposem l'experiéncia de I'aprenentatge de la part tedrica d'aquesta assignatura, mitjancant la
utilitzacio de diversos métodes i diferents activitats, en les titulacions de Comunicacié (Periodisme i Publicitat & Relacions
Pabliques) en la Universidad San Jorge. L'objectiu d'aquesta analisi és determinar quines han estat les competéncies
més desenvolupades pels alumnes i comprovar si s'han assolit els resultats previstos en la Guia Docent dissenyada per
a planificar aquesta matéria.

Paraules clau: EEES, Projecte Final, metodologies d’aprenentatge, competéncies, Periodisme, Publicitat & Relacions Pu-
bliques



Abstract

According to the European Area of Higher Education, in almost all the new grades, the accomplishment of a final project
becomes mandatory. In this article, the authors expose the experience of the learning of the theoretical part of this sub-
ject, throught of the use of several methods and different activities, in the grades of Communication (Journalism and
Advertising and Public Relations) at San Jorge University. The aim of this analysis is determine which skills and abilites
have been the most developed by the students in this subject and to verify if there have been achieved the results that

have been set in the course guidelines.

Keywords: EHEA, Final Project, learning methodologies, skills, Journalism, Advertising & Public Relations

1. Introducciéon

Tradicionalmente, el Proyecto Final, por su caracter experi-
mental, ha sido una exigencia de carreras mas técnicas o de
ciencias experimentales, tales como Arquitectura o Ingenie-
ria. Sin embargo, con el EEES, se ha reorientado también a
ensenanzas de ciencias sociales y humanidades.

En las titulaciones de Comunicacion de la Universidad
San Jorge, en la que se centra la investigacion que presenta-
mos en este articulo, se concibe como un trabajo de investi-
gacion individual mediante el cual el alumno elabora una
propuesta cientifica, de caracter académico o de aplicacion,
en la que plasmard y demostrara las competencias tebricas y
préacticas que ha adquirido durante la carrera.

El Proyecto Final tiene como fin formar al alumno en la
concepcion, estructura, técnicas y forma de defensa de un
trabajo cientifico, culminando el mismo en una exposiciéon
oral del Proyecto ante un tribunal evaluador.

Uno de los retos del profesorado universitario es adaptar
sus planes de estudio al nuevo espacio europeo. Para ello,
debe trabajar con nuevos métodos de aprendizaje, utilizar
otros referentes practicos e incorporar nuevas formulas de
evaluacion de las competencias adquiridas por los alumnos.
En este sentido, expondremos la evaluacion de las compe-
tencias integradas en la asignatura de Proyecto, para conocer
en qué medida valoran los alumnos su consecucién y de qué
modo las han alcanzado en los resultados del aprendizaje.

2. Configuracion del programa de la asignatura de Pro-
yecto Final en las titulaciones de Periodismo y Publicidad
La asignatura de Proyecto Final es de tipo troncal, se imparte
en el 4° curso del segundo ciclo, Gltimo de carrera. Es la ma-
teria que cuenta con un mayor nimero de créditos ECTS de
todo el Plan de Estudios, en total 10 créditos ECTS y 250
horas totales, de las cuales 178 horas consisten en trabajo au-
ténomo del alumno y 72 son presenciales.

Este trabajo supone una practica contenedora de todos
los conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes conse-
guidas durante todo el proceso de aprendizaje en el que se
desarrolla la carrera. “La metodologia investigativa implica
los aspectos procedimentales y las estrategias de actuacion
con lo conceptual. Tanto el planteamiento del problema
como el proceso de resolucibn estan intimamente vinculados
a los contenidos de las disciplinas o de los ambitos de expe-

riencia a los que el problema se refiere” (Garcia y Garcia
1997: 21).

El objetivo del Proyecto Final consiste en determinar el
nivel de aprovechamiento de los contenidos aprendidos en
la trayectoria académica y aplicarlos a un ejercicio practico
de sintesis cientifica o Proyecto de caracter profesional?. Po-
demos distinguir dos tipos de objetivos:

- Académico de investigacion: utilizando los métodos tra-
dicionales de analisis cientifico (analitico, sintético, induc-
tivo, deductivo, dialéctico o histérico)3, basados en el método
cientifico#, planteando hipétesis, para llegar a conclusiones,
desarrollando trabajo de campo, mediante la bisqueda de
fuentes diversas. Ejemplos: “Uso y consumo de medios de
comunicacion en la poblacién infantil en Zaragoza”; “Anélisis
del tratamiento del accidente aéreo ocurrido en Barajas en
los diarios de difusion nacional”; “Historia de la radio arago-
nesa en el siglo XX”.

-De aplicacion practica: desarrollo de propuestas funda-
mentadas e innovadoras, con plan de viabilidad que puedan
incorporarse en el mercado.Ejemplos: “Proyecto de creacion
de un informativo de television para nifios en prime time”;
“Proyecto de elaboraciéon de un documental de investigacion
sobre las causas del siniestro ocurrido en Barajas en el avién
que viajaba a Canarias”; “Proyecto de creacion de un perio-
dico on-line especializado en los enfermos celiacos”.

El Proyecto Final desarrolla las siguientes competencias
especificas, planteadas desde un inicio en la Guia Docente de
la asignatura:

1. Capacidad para comprender la magnitud e importan-
cia de un trabajo de investigacion.

2. Capacidad para entender las distintas partes que com-
ponen un Proyecto Final de carrera y la funcion de cada
una de ellas.

3. Capacidad para buscar y manejar eficazmente fuentes
de documentacion e informacion

4. Habilidad para citar y referenciar correctamente.

5. Capacidad para conocer la aplicacion de las diferentes
metodologias de investigacion.

6. Habilidad para interpretar los resultados que se obtie-
nen con la investigacion.

7. Competencia para dominar los aspectos formales que

1 Segln consta en la Guia Docente de la asignatura en la que se establece la definicion, competencias, objetivos, programa de contenidos, planificacion
de actividades, sistema de evaluacion y bibliografia. Esta guia es elaborada por el profesor de la materia y se renueva cada afo al comienzo del curso aca-
démico.
2-Segln consta en el Manual de Proyecto, en el que se especifica la modalidad, estructura y aspectos formales, entre otros contenidos, que debe contener
el trabajo realizado.

% Jurado Rojas (2002) clasifica, de este modo, los diferentes métodos de investigacion econémica y social, cuya esencia es en todos ellos obtener un cono-
cimiento exacto y riguroso.

4 Coincidimos con Garcia Galera y Berganza Conde (2005: 24), en que “si queremos desplegar un conocimiento cientifico en cualquier campo de las Ciencias
Sociales (donde se incluye la Comunicacion Mediatica), la aplicacion del método cientifico se presenta como inexclusable”.
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conlleva un Proyecto Final de carrera.

8. Habilidad para desarrollar la capacidad de organiza-
cion y estructuracion del trabajo auténomo.

9. Competencia para comprender la importancia de la
defensa oral del Proyecto, asi como de los aspectos ver-
bales y no verbales que rodean este acto.

10. Habilidad para mejorar el arte de la retorica y la ora-
toria.

11. Capacidad de comprender la utilidad de un trabajo de
investigacion, tanto para la vida académica como para la
profesional.

En esta asignatura, el aprendizaje es de caracter conti-
nuo, procesual y practico. Las fases de desarrollo del trabajo,
al igual que el resto de proyectos de cualquier tipologia, con-
sisten en cuatro etapas: definicién y organizacion, planifica-
cion, gestion para la ejecucion y finalizacion (Harvard
Business Essentials 2004). Atendiendo a las caracteristicas
especificas de la modalidad de proyecto que planteamos, las
fases son las que se detallan a continuacion:

1. Disefio y planificacién del proyecto (justificaciéon me-
todolégica)>

2. Articulacion del marco teorico.

3. Trabajo de campo. Analisis de resultados.

4. Conclusiones.

Ademés, atendiendo al caracter académico de esta prac-
tica, afladimos una ultima fase de defensa oral del proyecto
ante un tribunal.

La asignatura de Proyecto consta de una parte previa, du-
rante el primer cuatrimestre, de aprendizaje y maduracion
de las técnicas de investigacion y etapas de preparacion y ela-
boracién del trabajo final. Durante esta fase, los alumnos
deben realizar diversas actividades para ir completando la
primera parte del proyecto, consistente en el disefio y plani-
ficacion:

1. Lectura del manual con la normativa para el desarrollo
del proyecto.

2. Eleccion del tema.

3. Delimitacion de objetivos e hipotesis.

4. Planteamiento de problemas de investigacion.

5. Eleccion de metodologia.

6. Planificacion de un cronograma.

7. Elaboracion de un mapa mental.

En esa fase, que se lleva a cabo durante el primer semes-
tre, los métodos de ensefianza y aprendizaje son muy varia-
dos, con objeto de aproximar al alumno, desde diferentes
perspectivas, al itinerario requerido para iniciarse en el des-
arrollo de un proyecto cientifico o innovador. Los métodos
elegidos fueron los siguientes:

1. Clase magistral (explicacién de temas relacionados con
cada parte del proceso de investigacion).

2. Tutorias de asesoramiento y seguimiento particular
del proyecto por el/la profesor/a.

3. Casos practicos (eleccién de posibles temas y argu-
mentacion de sus fortalezas).

4. Resolucion de problemas (planteamiento de hipétesis,
de validez interna y externa, etc.).

5. Talleres (tareas de investigacion y busqueda de infor-
macion).

6. Role playing (simulacién ante un tribunal, compuesto
por compaiieros, de la defensa del proyecto).

7. Lecturas recomendadas y obligatorias de bibliografia
relativa a la investigacion.

8. Pruebas escritas (de aplicacion de la materia trabajada
en el aula).

Las actividades llevadas a cabo y los métodos aplicados
se plantearon, desde el inicio de la asignatura, de manera fle-
xible, sin una secuencia lineal y cerrada, otorgando a los
alumnos un plan de trabajo abierto a sus necesidades de in-
vestigacion y de aplicacion. Este tipo de estrategia pedago-
gica cambia el rol tradicional del profesor, ya que se convierte
en guia y facilitador del proceso de aprendizaje y no en ins-
tructor, como seria propio de un referente transmitivo. Por
ello, podemos calificar este modelo como investigador, en el
que la investigacion del alumno, por su adecuacioén al pro-
ceso de construccion del conocimiento, es el eje en torno al
cual se articula todo el proceso de ensefianza-aprendizaje. En
este sentido, segtin sefialan estos autores: “La propuesta in-
vestigativa requiere, pues, una formulacion abierta y flexible
de objetivos y contenidos ya que, desde una perspectiva
constructivista, la adquisicién de un determinado conoci-
miento (concepto, destreza, etc.) no sigue la ley del 'todo o
nada’ (se aprende o no se aprende), sino que presenta diver-
sas posibilidades de acercamiento o profundizacion en él.
La construccién de conocimiento no seria un proceso lineal,
con una secuencia fija en el tratamiento de los conceptos,
sino mas bien un proceso de reorganizacién continua en el
que, al mismo tiempo que se profundiza en cada concepto,
se construyen mallas de conocimientos cada vez mas am-
plias y complejas™.

En esta trabazon del proceso de aprendizaje, el alumno
se convierte en protagonista, como ya resulta casi topico afir-
mar, pero sin menospreciar la labor del profesor, quien ad-
quiere un mayor compromiso como guia que coordina el
proceso de adquisicion de conocimiento, en sentido genérico,
por parte del alumno. De ahi que sus funciones, se multipli-
quen e intensifiquen a lo largo de todas las fases: planifica-
cibn, gestion, desarrollo y evaluacion. En este sentido, Garcia
y Garcia (1997: 79) plantean algunos diversos tipos de tareas
que aborda el docente de hoy:

- Disefia la secuencia de actividades en que se materialia el
proceso de ensehanza-aprendizaje.

- Propicia el planteamiento de situaciones-problema que
estimulen el aprendizaje basado en la investigacion.

- Elabora estrategias para facilitar la explicacion de los con-
ceptos barajados por los alumnos y confrontarlos con las
nuevas informaciones.

- Selecciona y organiza los contenidos.

- Aporta informaciones tltiles o significativas en el proceso.

5 En el sentido que otorgan Canton y Ruiz San Roman (2005: 3), “Es preciso que los resultados que aporta el investigador se presenten junto a los caminos
recorridos para alcanzarlos (...). En cierto modo, la metodologia pretende mostrar si es posible conocer la realidad, cuanta realidad es posible conocery por

qué caminos es posible conocerla”.

6 Ese proceso de adquisicion de conocimiento es entendido por Garcia y Garcia (1997: 25) como “formulaciones intermedias”, las cuales seran validas
para el alumno, sin perturbar la rigurosidad cientifica propia de un trabajo de investigacion, hasta llegar a la “formulacion terminal”.

@i




- Coordina, incentiva y garantiza la continuidad del trabajo
en el aula durante el desarrollo de las actividades.

- Planifica estrategias para crear un clima activo y partici-
pativo en el aula.

- Realiza anélisis sisteméticos de la realidad del aula y del
desarrollo del proceso de ensehanza-aprendizaje.

El alumno se convierte, pues, en destinatario con el que
interactua el profesor para que su aprendizaje sea realmente
significativo. Por ello, es el tltimo responsable de construir
su conocimiento atribuyendo sentido y significado a lo
aprendido y tejiendo, en el caso que nos ocupa, su proyecto
de manera procesual.

Atendiendo a su labor de guia, el/la profesor/a realiza tu-
torias regulares a lo largo del cuatrimestre, con objeto de
abordar un seguimiento del proyecto y orientar a los alumnos
en las posibles debilidades y ahondar en las fortalezas. Una
primera tutoria se destina a configurar una bateria de tres
posibles temas con sus correspondientes argumentaciones,
para quedarse con el que se entienda, posteriormente, que
resulta mas importante en el campo de estudio de la Comu-
nicacion y mas factible en su desarrollo y método. Después,
se iran sucediendo tutorias hasta completar la fase de disefio
y planificacion, con la que se cierra el primer cuatrimestre y
la primera fase de la asignatura. A lo largo del segundo cua-
trimestre, cada alumno seguira desarrollando su proyecto,
asesorado periddicamente por su correspondiente director,
quien también revisara el trabajo y corregira los aspectos que
considere en sesiones de tutorias al uso.

Asimismo, la evaluacion del proyecto tiene caracter con-
tinuo. Esta primera parte de planificacion se valora con un
porcentaje de un 30%, a la que se suma un 40% de la fase de
desarrollo con el director que lo guia y un 30% que establece
el tribunal en la consiguiente fase de defensa. De esta forma,
se materializa la relevancia de la dimension procesual de la
asignatura.

2.1. Ficha técnica: alumnos que cursan el Proyecto en
ambas titulaciones

La asignatura de Proyecto, durante el curso académico 2008-
2009, ha contado con un total de 120 matriculados. De ellos,
72 1o han cursado desde la titulacion de Periodismo (un 60%)
y 48 en Publicidad y Relaciones Publicas (un 40%).

3. Método y analisis de resultados
Como se ha sehalado, durante el primer cuatrimestre, se
llevo a cabo la parte de planificacién y disefio del proyecto,

mediante un seguimiento semanal con diversas actividades
realizadas. Una vez finalizado ese periodo, se realiz6 una
prueba a los alumnos, con objeto de considerar si habian al-
canzado las competencias estimadas en la parte teérica de la
asignatura. La prueba consistia en un ejercicio de aplicacion
préctica de algunos de los procedimientos abordados en el
aula durante las sesiones de trabajo. Las calificaciones obte-
nidas en esa prueba resultaron satisfactorias.

Como puede verse en el cuadro anterior, la mayoria de
los alumnos obtuvieron un resultado de notable (un 48,3%),
lo que valida las actividades realizadas durante el proceso de
aprendizaje para alcanzar las competencias previstas. Del
resto, la mayor parte obtuvo un aprobado (un 32,5%) y los
demas (un 11,7%) alcanzaron la calificacion de sobresaliente.
Soélo un 7,5% de los estudiantes no supero6 el ejercicio. Por
tanto, podemos comprobar que los resultados fueron, en
conjunto, positivos.

Una vez finalizado el primer cuatrimestre, y tras el des-
arrollo de la prueba escrita, con objeto de no condicionar las
respuestas de los alumnos, se les pas6 un cuestionario, con
el fin de que valoraran cada una de las competencias alcan-
zadas. De esta encuesta, obtuvimos los resultados que a con-
tinuacion pasamos a exponer.

Calificacion obtenida N° de alumnos %
-des 9 7,5
Entre 5y 6,9 39 32,5
Entre 7y 8,9 58 48,3
+deg 14 11,7

Tabla 1: Calificaciones obtenidas en la primera parte de la asignatura de
Proyecto

El promedio del resultado de las distintas competencias
adquiridas alcanz6 un notable. En el caso de la titulacion de
Periodismo, los alumnos valoraron con una media de 7,8 el
conjunto de las once competencias especificas de la asigna-
tura, y en Publicidad y Relaciones Publicas, la cifra se situo
enun 7,3.

La competencia que de manera méas destacada puntua-
ron los alumnos de Periodismo (con 8,3 puntos) fue la “Com-
prension de la importancia de la defensa oral del Proyecto,
asi como de los aspectos verbales y no verbales que rodean
este acto”. Esta capacidad fue la segunda mas valorada entre
los estudiantes de Publicidad (con 7,6 puntos), obteniendo
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Figura 2. Calificacion media de cada competencia (promedio) en ambas
titulaciones

la misma puntuacion que la “Capacidad para entender las
distintas partes que componen un Proyecto Final y la funcién
de cada una de ellas”. La competencia més valorada en esta
titulacion fue la “Capacidad para comprender la magnitud e
importancia de un trabajo de investigacion” (con 7,8 puntos).
Esta misma capacidad fue la segunda que obtuvo una mayor
calificacion en Periodismo (con 8 puntos), también con la
misma puntuacion se situ6 en este caso la “Habilidad para
desarrollar la capacidad de organizacion y estructuracion del
trabajo auténomo”.

El resto de las competencias fueron valoradas en una
horquilla entre el 7y el 8, a excepcion de dos rangos que, en

Competencia 1: Comprension relevancis trabro de mvestigacicn
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magnitud e importancia de un trabajo de investigacion
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Figura 5. Evaluacién Competencia 3: Capacidad para buscar y manejar
eficazmente fuentes de documentacién e informaci6n

el caso de Publicidad, obtuvieron una calificaciéon inferior:
“Habilidad para mejorar el arte de la retérica y la oratoria”
(con 6,6 puntos) y “Habilidad para interpretar los resultados
que se obtienen con la investigacion” (con 6,9 puntos). No
deja de ser congruente que estos resultados correspondan a
capacidades que quedaron explicadas en la primera parte del
curso, pero no se desarrollaron.

En cuanto a las competencias menos valoradadas en la
carrera de Periodismo, fueron la “Capacidad para buscar y
manejar eficazmente fuentes de documentacion e informa-
cién” y la “Habilidad para citar y referenciar correctamente”,
ambas con 7,5 puntos. Ver Figura 1.

El promedio de las calificaciones en la suma de ambas ti-
tulaciones fue superior en todos los casos a un 7. La compe-
tencia que obtuvo una mayor valoracion media (con un 8)
fue la “Comprension de la importancia de la defensa oral del
Proyecto”, seguida de la “Capacidad para comprender la
magnitud e importancia de un trabajo de investigaciéon” (con
7,9 puntos). Ver Figura 2.

A continuacién, pasamos a representar la distribucion
de frecuencias de cada una de las competencias por sepa-
rado, con objeto de considerar todas las calificaciones con-
templadas en cada una de ellas en particular.

En la evaluacién de la competencia 1, relacionada con la
“Capacidad para comprender la magnitud e importancia de
un trabajo de investigacion” (promedio de 7,9), la mayoria
de los alumnos (32 de ellos) la puntuaron con un 8. Para 31
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alumnos, fue valorada con un 7, para 27 con un 9 y para 15
llegb a obtener un 10. Ver Figura 3.

La competencia 2, consistente en la “Comprension de la
estructura de un proyecto y de cada una de sus partes” (pro-
medio 7,8), presentd una tendencia similar a la anterior, ob-
teniendo la mayor parte de las calificaciones entre un 7 y un
8,9, como puede verse en la Figura 4.

La competencia 3, referente a la busqueda de fuentes
de documentacién e informacion (promedio 7,5), se re-
parte en los mismos indices aproximados entre las califi-
caciones del 7 al 9, rondando en todos los casos los 28
alumnos. Ver Figura 5.

La evaluacién de la competencia ntimero 4, relacionada
con la “Habilidad para citar y referenciar correctamente”
(promedio 7,4) también se reparti6 entre los margenes del
7y del 8,9. Por otro lado, un total de 12 alumnos llegaron a
valorarla con un 10. Ver Figura 6.

La competencia namero 5, relativa a la “Capacidad para co-
nocer la aplicacion de las diferentes metodologias de investiga-
cion” (7,4 promedio) conté con una horquilla més reducida a
las calificaciones: entre el 7 (31 alumnos) y el 8 (36 estudiantes),
siendo también representativo el nimero de casos que la pun-
tuaron con un 6 (un total de 22). Ver Figura 7.

La competencia namero 6, referente a la “Habilidad para
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Figura 8. Evaluacion Competencia 6: Habilidad para interpretar los resul-
tados que se obtienen en una investigacion
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Figura 10. Evaluacion Competencia 8: Habilidad para desarrollar la capa-
cidad de organizacion y estructuracion del trabajo auténomo

interpretar los resultados que se obtienen de una investiga-
cion (7,4 puntos de promedio), también sumoé en mas oca-
siones puntuaciones entre el 7 y el 8, las cuales fueran
elegidas por 33 alumnos en ambos casos. Ver Figura 8.

La competencia namero 7, consistente en “Dominar los
aspectos formales que conlleva un Proyecto Final de Carrera”
(promedio 7,5), present6 similares resultados a la anterior.
Ademas, también cont6 con 3 puntuaciones por debajo del
5. Ver Figura 9.

En la evaluacion de la competencia 8, relativa a la “Ha-
bilidad para desarrollar la capacidad de organizacion y es-
tructuracion del trabajo autébnomo” (promedio 7,7), nos
encontramos con la puntuacién de 8 que despunta respecto
al resto con 39 casos, le sigue el 7 (27 alumnos) y el 9 (24 es-
tudiantes). No deja de ser significativo que 10 se decanten
por la méaxima calificacién. Ver Figura 10.

La competencia 9 es la mejor valorada por el promedio
de los alumnos de ambas titulaciones, como ya hemos seha-
lado, con un 8 de media. Resulta destacado que, en este caso,
la calificacion mas habitual sea de un 9 (36 estudiantes), y
que 18 llegaran a valorarla con un 10. Ver Figura 11.

La competencia ntimero 10 refleja la “Habilidad para
mejorar el arte de la retorica y de la oratoria” (promedio 7,2).
En este caso, la calificacién mas reiterada es un 7 (26 alum-
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Figura 11. Evaluacion Competencia 9: Capacidad para comprender la im-

portancia de la defensa oral del Proyecto asi como de los aspectos verba-
les y no verbales que rodean este acto
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Figura 13 Evaluacion Competencia 11: Capacidad para comprender la
utilidad de un trabajo de investigacion tanto para la vida académica como
profesional

nos), seguida de un 6 (24 estudiantes). No obstante, a partir
del 6 las cifras estan muy repartidas, llegando en 14 casos
hasta el 10. Ver Figura 12.

Por lo que respecta a la competencia nimero 11, referente
ala “Capacidad para comprender la utilidad de un trabajo de
investigacion tanto para la vida académica como para la pro-
fesional” (promedio 7,6), la calificacion mas frecuente es un
8 (33 alumnos), seguida por un 7 y un 9 (ambas sefialadas
por 25 alumnos). También 12 alumnos llegaron a evaluarla
con un 10. Ver Figura 13.

3. Conclusiones

La diversidad de métodos elegidos para impartir la parte
tedrica de la asignatura sirvi6 a los alumnos para alcanzar las
competencias marcadas. Solo un 7,5% no supero esta pri-
mera fase, por lo que no alcanzo las citadas habilidades pre-
tendidas.

Los alumnos de la titulaciéon de Periodismo valoraron en
mayor grado las competencias logradas que los estudiantes
de Publicidad y Relaciones Publicas.

La totalidad de las competencias fue valorada con un
promedio superior al notable, por lo que se comprueba la va-
lidez que otorgan los alumnos a la planificacién llevada a

Competencia 10 Arte de la retarica
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Figura 12. Evaluacién Competencia 10: Habilidad para mejorar el arte de
la retérica y la oratoria

cabo, la cual coincide con los resultados alcanzados.

La relevancia de la defensa oral es la competencia mas
valorada, lo que demuestra que los alumnos no olvidan que
su preparacion tiene que ser bien planificada y estructurada
para obtener éxito.

La comprension de la importancia de un Proyecto Final
también destaca como segunda competencia con mejores re-
sultados, de lo que se deduce que los alumnos aprecian el
peso especifico que tiene esta asignatura en la carrera, ade-
mas de su aplicacion para el desarrollo profesional futuro, lo
que queda explicito en otra de las competencias.

El Proyecto Final, ya en la fase de disefio y planificacion,
ha conseguido el principal objetivo planteado en la Guia Do-
cente de la asignatura, dado que ha formado al alumno en
todos los aspectos programados: concepcion, estructura, téc-
nicas y forma de defensa de un trabajo cientifico. Por tanto,
el alumno esté perfectamente preparado para abordar la ela-
boracion del proyecto durante el segundo cuatrimestre del
curso, en el que también contara con la guia de su correspon-
diente director, quien le asesorara, guiara y corregira para ir
desarrollando el trabajo y llegar a la fase de la defensa oral.
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